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hŘƎƻǾƻǊƴŀ ƻǎŜōŀ ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ƴŀǊƻőƴƛƪŀΥ !ƭŜƪǎŀƴŘŜǊ {ŀǑŀ !ǊǎŜƴƻǾƛő 

±ƻŘƧŀ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ƴŀǊƻőƴƛƪŀΥ Neva Pipan 

 

 

IZVAJALEC projekta 

Izvajalec: Regionalna razvojna agencija za Podravje - Maribor 

Odgovorna oseba na strani ƛȊǾŀƧŀƭŎŀΥ ¦ǊƻǑ wƻȊƳŀƴ 

Delovna skupina na strani izvajalca: Karmen Razlag, Helena Horvat, Klavdija Gornik 

Zunanji sodelavci: Zavod za turizem Maribor, FUTURA DDB, MOVIO d.o.o. 

 

 

{h59[¦Wh2L ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ 

V procesu priprave strategije je bila izvedena: ǎǇƭŜǘƴŀ ŀƴƪŜǘŀ όǇƻǾŀōƛƭƻ ƪ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ ǾǎŜƳ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻƳ 

Ǿ ȊŀǎŜōƴƛΣ ƧŀǾƴƛ ƛƴ ƴŜǾƭŀŘƴƛ ǎŦŜǊƛ Ǿ aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ aŀǊƛōƻǊύΣ р ŦƻƪǳǎƛƘ ǎƪǳǇƛƴΣ ƪƧŜǊ ǎƻ ǎƻŘŜƭƻǾŀƭƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ 

ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƪǳƭǘǳǊŜΣ ǑǇƻǊǘŀΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ƛƴ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ ǘŜǊ ǾŜő ƪƻǘ тл ƛƴǘŜǊǾjujev, 5 

forumov s strokovnjaki. 
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{ǇƻǑǘƻǾŀƴƛΗ 

aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ǳǊŜƧŜƴƻ ƛƴ ƎƻǎǘƻƭƧǳōƴƻ ƳŜǎǘƻΣ ƪƛ ƛƳŀ ǎǾƻƧǎǘǾŜƴ ȊƴŀőŀƧΦ bŜŘǾƻƳƴƻ ȌƛǾƛƳƻ Ǿ ŀƳōƛŎƛƻȊƴŜƳ 

ƳŜǎǘǳ Ȋ ǾŜƭƛƪƻ ǊŀȊǾƻƧƴŜƎŀ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭŀΦ 9ŘŜƴ ǾŜőƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ōƛǎŜǊƻǾ ƧŜ ǾǎŜƪŀƪƻǊ tƻƘƻǊƧŜ ǎ ǎǾƻƧƛƳƛ 

ƴŀǊŀǾƴƛƳƛ ŘŀƴƻǎǘƳƛΣ ƪƛ ǇƻƴǳƧŀ ƳƴƻƎƻ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǊŀȊǾƻƧΦ 5ƻ ǎŜŘŀƧ ƧŜ ōƛƭ ǘŀ ƻǎǊŜŘƻǘƻőŜƴ 

ǇǊŜǘŜȌƴƻ ƴŀ ȊƛƳǎƪŜ ǑǇƻǊǘƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ Ǿ ȊŀŘƴƧƛƘ ƭŜǘƛƘ ǎǘŀ ǎŜ Ǿ ǇƻƭŜǘƴƛƘ ǎŜȊƻƴŀƘ ǊŀȊǾƛƧŀƭƛ ǘǳŘƛ 

ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧŜΦ ½ŀǾŜŘŀƳƻ ǎŜΣ Řŀ ƭŀƘƪƻ tƻƘƻǊƧŜ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳ ǇƻƴǳŘƛ ǑŜ ǾŜƭƛƪƻ ǾŜőΦ ¿ŜƭƛƳƻ 

ǎƛΣ Řŀ ōƛ ǎŜ ƻōƳƻőƧŜ tƻƘƻǊƧŀ ǾǎŀƪƻŘƴŜǾƴƻ ǇƻƧŀǾƭƧŀƭƻ ƴŀ ǎǾŜǘƻǾƴŜƳ ȊŜƳƭƧŜǾƛŘǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧΦ { 

Partnerstvom za Pohorje smo storili velik korak v tej smeri.  

Z razvojem mesta je tesno povezana tudi reka DravŀΣ ƪƛ ǇƻƴǳƧŀ ǑǘŜǾƛƭƴŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧƻ ƛƴ 

sprostitev. S projektom Dravska promenada smo potenciale reke prepoznali celostno in jih dvignili na 

ǾƛǑƧƻ ǊŀǾŜƴΦ  

aŜǎǘƻ ǎŜ ǇƻƴŀǑŀ Ȋ ōƻƎŀǘƻ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ŘŜŘƛǑőƛƴƻΦ ½ŀǾŜŘŀƳƻ ǎŜ ǎǾƻƧŜƎŀ ƘƛǎǘƻǊƛőƴŜƎŀ 

ŜƭŜƳŜƴǘŀΣ Ȋŀǘƻ ǎŜ ǇǊŜƴƻǾŜ ŎŜƭƻǘƴŜƎŀ ǎǊŜŘƴƧŜǾŜǑƪŜƎŀ ŘŜƭŀ ƳŜǎǘŀ ƪƻǊŀƪ Ȋŀ ƪƻǊŀƪƻƳ ƭƻǘŜǾŀƳƻ Ȋ ƴŀƧǾŜőƧƻ 

ǎƪǊōƴƻǎǘƧƻ ƛƴ Ȋ ƭƧǳōŜȊƴƛƧƻ Řƻ ŘŜǘŀƧƭƻǾΦ tǊŜƪƻ ƘƛǎǘƻǊƛőƴƛƘ ǇǊŜƘƻŘƻǾ ǇƻǾŜȊǳƧŜƳƻ ǳǊŜƧŜƴŜ ǘǊƎŜ Ȋ 

ǊƻƳŀƴǘƛőƴƛƳƛ ǳƭƛŎŀƳƛ ǾǎŜ Řƻ ȊŜƭŜƴŜ ƻŀȊŜ ƳŜǎǘŀΣ aŜǎǘƴŜƎŀ ǇŀǊƪŀΣ Ǉriljubljenega ǎǇǊŜƘŀƧŀƭƛǑőŀ in 

ǎǘƛőƛǑőŀ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ƛƴ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƳŜǎǘŀΦ 

aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ƴŜŘǾƻƳƴƻ ǾǎŜǎǘǊŀƴǎƪƻ ƳŜǎǘƻΣ Ǿ ƪŀǘŜǊŜƳ ǎǾƻƧŜ ȌŜƭƧŜ ƛƴ ƻƪǳǎŜ ƭŀƘƪƻ ȊŀŘƻǾƻƭƧƛƧƻ ƭƧǳōƛǘŜƭƧƛ 

dobre hrane in vina, zabave in festivalskega dogajanja kot tudi iskalci miru in sprostitve. Mesto ima 

ǾŜƭƛƪƻ ǑǇƻǊǘƴƻ ǎǊŎŜΣ Ȋŀǘƻ ǎƳƻ ƛȊǊŜŘƴƻ ǇƻƴƻǎƴƛΣ Řŀ ōƻ Ǿ őŀǎǳ hƭƛƳǇƛƧǎƪŜƎŀ ŦŜǎǘƛǾŀƭŀ ŜǾǊƻǇǎƪŜ ƳƭŀŘƛƴŜ 

нлно ƳŜǎǘƻ ȊŀȌƛǾŜƭƻ Ǿ ƻƭƛƳǇƛƧǎƪŜƳ ŘǳƘǳΦ Dƻǎǘƛƭƛ ōƻƳƻ ƻƪƻƭƛ орлл ƳƭŀŘƛƘ ǑǇƻǊǘƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ōƻŘƻ ǇǊƛ ƴŀǎ 

ǘŜƪƳƻǾŀƭƛΣ ƪǊŜǇƛƭƛ ǾŜȊƛ ǘŜǊ ǑǇƻǊǘƴƻ ƛƴ ƻǎŜōƴƻǎǘƴƻ ƻŘǊŀǑőŀƭƛΦ hōŜǘŀ ǎŜ ƴŀƳ ƴŀƧǾŜőƧƛ ǑǇƻǊǘƴƛ ŘƻƎƻŘŜƪ Ǿ 

ŘǊȌŀǾƛΣ ƪƛ ōƻ ȊŀƧŜƳŀƭ ƪŀǊ мо ǑǇƻǊǘƴƛƘ ǇŀƴƻƎΦ DǊŜ Ȋŀ ǾŜƭƛƪ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧǎƪƛ ȊŀƭƻƎŀƧΣ ƪƛ Ǉŀ Ƴǳ ōƻƳƻ 

nedvomno kos.  

Znamo se povezovati in tvorno sodelovati. Pred vami je plod slednjega, Strategija trajnostnega razvoja 

ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлнн-2027. Jedrnat in ciljno usmerjen dokument, 

ƪƛ ŘǾƛƎŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ōƛǾŀƴƧŀ ƛƴ ŘŜƭŀ Ǿ aŀǊƛōƻǊǳ ƛƴ ǊŜƎƛƧƛ ƴŀ ǾƛǑƧƻ ǊŀǾŜƴΦ {ƭŜŘƛ ǾƛȊƛƧƛ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀΣ Ǿ 

katero je turizem kot panƻƎŀ Ƴƻőƴƻ ǾǇŜǘΦ DǊŜ Ȋŀ ǇŀƴƻƎƻΣ ƪƛ ōƻƎŀǘƛ ƴŀǑŀ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΣ ƻŘǇƛǊŀ ǊŀȊǾƻƧƴŜ ƛƴ 

ǇƻǎƭƻǾƴŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ ǎ ǘŜƳ ǘǳŘƛ ǇƻƴǳƧŀ ƴƻǾŀ ŘŜƭƻǾƴŀ ƳŜǎǘŀΦ 

½ŀƘǾŀƭƧǳƧŜƳ ǎŜ ǾǎŜƳΣ ƪƛ ǎƻ ǇǊƛ ǎƴƻǾŀƴƧǳ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǎƻŘŜƭƻǾŀƭƛΦ Yƻǘ ȌǳǇŀƴ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ aŀǊƛōƻǊ ǎƛ 

ƛǎƪǊŜƴƻ ȌŜƭƛƳΣ Řŀ ōƛ ǎŜ Ǿ ƴŀǑŜƳ ǎƪǳǇƴŜƳ ƻƪƻƭƧǳ Ǉƻőǳǘƛƭƛ ŘƻōǊƻ ǾǎƛΣ ǘŀƪƻ ŘƻƳŀőƛƴƛ ƪƻǘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ƛƴ ƻ 

ƴŀǑŜƳ ƳŜǎǘǳ ǎ ǇƻƴƻǎƻƳ ǑƛǊƛƭƛ ŘƻōǊŜ ǾŜǎǘƛ ǘǳŘƛ ǇǊŜƪƻ ƳŜƧŀΦ ±ŀōƭƧŜƴƛ Ǿ ƳŜǎǘƻ ƴŜǑǘŜǘƛƘ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛΦ  

 

!ƭŜƪǎŀƴŘŜǊ {ŀǑŀ !ǊǎŜƴƻǾƛő  

ȌǳǇŀƴ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ aŀǊƛōƻǊ 
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{ǇƻǑǘƻǾŀƴƛΗ 

tǊŜŘ ǎŜōƻƧ ƛƳŀƳƻ ŘƻƎƻǾƻǊ ƻ Ǉƻǘƛ ƛƴ ƴŀőƛƴǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ 

ǑƛǊǑŜƳ ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ aŀǊƛōƻǊΣ ƪƛ Ǝŀ ƧŜ ǘŀ ǎƪƭŜƴƛƭŀ ƛƴ ȊŀǇƛǎŀƭŀ Ǿ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ ǎ ǎǾƻƧƛƳƛ ƪƭƧǳőƴƛƳƛ 

ŘŜƭŜȌƴƛƪƛΦ ! ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƧŜ ǘƻ ǎƳŜǊƻƪŀȊ Ȋŀ ǾǎŜ ƴŀǎΣ ƪƛ ƴŀ ƴŀƧǊŀȊƭƛőƴŜƧǑŜ ƴŀőƛƴŜ ƛȊǾŀƧŀƳƻ ǘǳǊƛȊŜƳΣ ƪŀƪƻ ǎŜ 

ǎ ǎǾƻƧƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƧƻΣ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƳƛΣ ǇǊŜŘƭƻƎƛ ƛƴ ƛŘŜƧŀƳƛ ǇǊƛƪƭƧǳőƛƳƻ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧǳ ŀƳōƛŎƛƻȊƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾ 

ƴŀǑŜƎŀ ƳŜǎǘŀ ǘŜǊ ǎǾƻƧŜ ŘƻǎŜȌƪŜ ǇƻǾŜȌŜƳƻ Ǿ ǳǎǇŜǑƴƻ ȊƎƻŘōƻ aŀǊƛōƻǊŀ ƛƴ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΦ  

Maribor je mesto ǾǊƘǳƴǎƪŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ŜŘƛƴǎǘǾŜƴƛƘ ƴŀǊŀǾƴƛƘ ŘŀƴƻǎǘƛΣ ƴŜǇƻƎǊŜǑƭƧƛǾŜƎŀ 

ǑǘŀƧŜǊǎƪŜƎŀ ƎƻǎǘƻƭƧǳōƧŀ ǘŜǊ ƛȊƧŜƳƴŜ ȌƛǾƭƧŜƴƧǎƪŜ ŜƴŜǊƎƛƧŜ ς vse to so trdni gradniki, na katerih razvijamo 

ǇƻŘƻōƻ ƛƴ ǇƻƴǳŘōƻ ƳŜǎǘŀ Ȋ ƻŘǎŜǾƻƳ ǎƻŘƻōƴƛƘ ƎƭƻōŀƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇŀǊŀŘƛƎŜƳ in trendov, kot so 

ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛ ƛƴ ƻŘƎƻǾƻǊƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳΣ ōǳǘƛőƴƻǎǘ ƛƴ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘΣ ŘƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŀΣ ŎŜƭƻƭŜǘƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ǘŜǊ ŘǊǳƎƛΦ  

± ȊŀŘƴƧŜƳ őŀǎǳ ƧŜ v ƻǎǇǊŜŘƧŜ ǎǘƻǇƛƭŀ ǘǳŘƛ ǇƻǘǊŜōŀ Ǉƻ ǾŀǊƴƻǎǘƛΣ ǎŀƧ ŘŀƴŀǑƴƧŜ ǎǇǊŜƳŜƳōŜ Ǿ ƴŀǑƛ ŘǊǳȌōƛ 

ƴƛƳŀƧƻ ƭŜ ǊŀȊǾƻƧƴŜƎŀ ȊƴŀőŀƧŀΣ ŀƳǇŀƪ ƪǊƛǘƛőƴƻ ǾǇƭƛǾŀƧƻ ƴŀ ǾǎŜ ǾƛŘƛƪŜ őƭƻǾŜƪƻǾŜƎŀ ƻōǎǘƻƧŀΦ YƭƧǳō ƴƻǾƛƳ 

ƻƪƻƭƛǑőƛƴŀƳ Ȋ ȊŘǊǳȌŜƴƛƳƛ ƳƻőƳƛΣ ǎǘǊƻƪƻǾƴƛƳ ȊƴŀƴƧŜƳΣ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƛƳƛ ǇǊƛǎǘƻǇƛ ƛƴ ǘǊŘƴƛƳ ȊŀǳǇŀƴƧŜƳ Ǿ 

ƻƪǊŜǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀőǊǘǳƧŜƳƻ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƪŀƪƻǾƻǎǘŜƴ ǊŀȊǾƻƧ ƴŀǑŜƎŀ ƳŜǎǘŀ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾŜ ǑƛǊǑŜ 

okolice ς ǘŀƪƻ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘŜ ƪƻǘ ǘǳŘƛ Ȋŀ ƴƧŜƎƻǾŜ ƳŜǑőŀƴŜΦ  

tǊƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ǇǊƛőǳƧƻőŜƎŀ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀ ǎƳƻ ǎǾƻƧŜ ȊƴŀƴƧŜ ƛƴ ƛȊƪǳǑƴƧŜ ǇǊƛǎǇŜǾŀƭƛ ǑǘŜǾƛƭƴƛ ŀƪǘŜǊƧƛ 

mariborskega turizma ς ǎŜŘŀƧ Ǉŀ ƧŜ őŀǎΣ Řŀ ǇǊŜƭŜǾƛƳƻ őǊƪŜ Ǿ ŘŜƧŀƴƧŀ ƛƴ ŘƻǎŜȌŜƳƻ ŎƛƭƧŜΣ ƪƛ ǎƳƻ si jih 

zadali! 

Jure Struc 

direktor Zavoda za turizem Maribor 
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1 UVOD 

1.1 Strategiji na pot  

{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ǎŜ ƴŀƴŀǑŀ ƴŀ ȊŀƻƪǊƻȌŜƴƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƻōƳƻőƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ όƻōƳƻőƧŜ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ aŀǊƛōƻǊύΣ ƛȊ ǾƛŘƛƪŀ ƪƻƳǇƭŜƳŜƴǘŀǊƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 

ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ Ǉŀ ǘǳŘƛ ƴŀ ŘǊǳƎŀ ƻōƳƻőƧŀ tƻŘǊŀǾǎƪŜ ǊŜƎƛƧŜ ǎ ǇƻǳŘŀǊƪƻm na tistih, ki mejijo na Mestno 

ƻōőƛƴƻ aŀǊƛōƻǊΦ  

 

{ǘǊŀǘŜǑƪƛ ŘƻƪǳƳŜƴǘ ǎƳƻ ȊŀőŜƭƛ ǎƴƻǾŀǘƛ Ǿ juniju 2021 in Ǝŀ ǳǎǇŜǑƴƻ ȊŀƪƭƧǳőƛƭƛ ƴƻǾŜƳōǊŀ нлнм. Nastal je 

Ǿ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ ǎ ǎƻŘŜƭŀǾŎƛ ƛƴ ǎƻŘŜƭŀǾƪŀƳƛ ƛȊ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ aŀǊƛōƻǊΣ Regionalne razvojne agencije za 

Podravje - Maribor, Zavoda za turizem Maribor ter zunanjimi sodelavci iz podjetij FUTURA DDB in 

MOVIO d.o.o.. K sodelovanju smo povabili tudi vse ƪƭƧǳőƴe ŘŜƭŜȌƴƛƪŜ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƪǳƭǘǳǊŜΣ 

ǑǇƻǊǘŀΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ƛƴ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀΦ 

1.2 Namen strategije  

Namen Strategije trajnostnega razvoja ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ 2022 ς2027 

je oblikovati jedrnat in ciljno ǳǎƳŜǊƧŜƴ ŘƻƪǳƳŜƴǘΣ ƪƛ ōƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƭ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǳǎƳŜǊƛǘǾŜ Ȋ ǳƪǊŜǇƛ Ȋŀ 

ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧ ōƭŀƎƻǾƴŜ ȊƴŀƳƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊΦ  

1.3 Metodologija 

hǎƴƻǾƴŀ ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƛƧŀ Ȋŀ ǇǊƛǇǊŀǾƻ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀ Ȋ ŀƪŎƛƧǎƪƛƳ ƴŀőǊǘƻƳ ƧŜ ƪƻƳōƛƴŀŎƛƧa 

namiznega, kvantitativnega in kvalitativnega raziskovanja. Metodo namiznega raziskovanja, 

ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴŜƎŀ ȊōƛǊŀƴƧŀ ƛƴ ŀƴŀƭƛȊƛǊŀƴƧŀ ǇƻŘŀǘƪƻǾ ƛȊ ǎŜƪǳƴŘŀǊƴƛƘ ǾƛǊƻǾ ǎƳƻ ǳǇƻǊŀōƛƭƛ Ǿ ǇǊǾŜƳ ŘŜƭǳΣ ƪƧŜǊ 

ǎƳƻ ƻǇǊŜŘŜƭƛƭƛ ǘǊŜƴŘŜ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳΣ ŀƴŀƭƛȊƛǊŀƭƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

ǇǊƻŘǳƪǘŜ ǘŜǊ ǘǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŜ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ aŀǊƛōƻǊΦ  

V sklopu kvantitativnega raziskovanja smo izvedli spletno anketo in k sodelovanju povabili vse 

ŘŜƭŜȌƴƛƪŜ Ǿ ƧŀǾƴƛΣ ȊŀǎŜōƴƛ ƛƴ ƴŜǾƭŀŘƴƛ ǎŦŜǊƛ ƛȊ ƻōƳƻőƧŀ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ aŀǊƛōƻǊΦ Pridobili smo 474 

odzivov. wŜȊǳƭǘŀǘŜ ǎƳƻ ŀƴŀƭƛȊƛǊŀƭƛ ǎ ǇƻƳƻőƧƻ ƻǇƛǎƴŜ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴŜ ŀƴŀƭƛȊŜ ς deskriptivna statistika.  

±ƛȊƛƧŀ ƳŜǎǘŀ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ƴŀǎǘŀƭŀ Ǿ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ Ȋ ŀƎŜƴŎƛƧƻ CǳǘǳǊŀΣ ǎ ǇƻƳƻőƧƻ ƳŜǘƻŘŜ 5ŜƭŦƛΣ ƪƛ ǎŜ ǳǾǊǑőŀ Ǿ 

kategorijo kvŀƭƛǘŀǘƛǾƴŜƎŀ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŀΦ DƻǾƻǊƛƳƻ ƻ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ŀƴŀƭƛȊƛ ƳƴŜƴƧ ǎǘǊƻƪƻǾƴƧŀƪƻǾ ŘƻƭƻőŜƴŜƎŀ 

ǇƻŘǊƻőƧŀΣ ƪƛ ǎƻ ƻŘƎƻǾŀǊƧŀƭƛ ƴŀ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴ ǇǊƻōƭŜƳΦ Izvedli smo 5 forumov. Sodelovalo je 14 

ǎǘǊƻƪƻǾƴƧŀƪƻǾ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǳǊōŀƴƛȊƳŀΣ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧŜΣ ȊƴŀƴƻǎǘƛΣ ǑǇƻǊǘŀΣ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎtva, turizma, kulture, 

mobilnosti, sociologije, narave in brandinga.  

hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ǳǎƳŜǊƛǘŜǾΣ ǊŀȊǾƻƧƴƻ-ǘǊȌŜƴƧǎƪŜƎŀ ƳƻŘŜƭŀ ƛƴ ŀƪŎƛƧǎƪŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ Ǉŀ ƧŜ Ȋ ƴŀƳŜƴƻƳ 

őƛƳ ōƻƭƧ ŀƪǘƛǾƴŜ ǾƪƭƧǳőƛǘǾŜ ǾǎŜƘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ Ǿ ǎŀƳ ǇǊƻŎŜǎ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ǇǊƛǇǊŀǾŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀ 

temeljilo na fokusnih skupinah (р ǎǊŜőŀƴƧΣ ул ǎǘǊƻƪƻǾƴjakov) in poglobljenih intervjujih όǾŜő ƪƻǘ тлύ. V 

to aktivnost ǎƻ ōƛƭƛ ǾƪƭƧǳőŜƴƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΣ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀΣ ǑǇƻǊǘŀΣ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ǘŜǊ ƳŜŘƛƧŜǾΦ  
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1.4 Veljavnost dokumenta 

{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлннς2027 je dne 

XX. XX. 2022 na svoji XX. seji sprejeƭ hōőƛƴǎƪƛ ǎǾŜǘ ah Maribor. Dokument ima veljavnost do morebitne 

novelacije strategije ali sprejetja nove strategije.  
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2 ANALIZA 

2.1 NŀƧƴƻǾŜƧǑƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǘǊŜƴŘƛ 

¿ƛǾƛƳƻ Ǿ őŀǎǳΣ Ǿ ƪŀǘŜǊŜƳ ǎƻ ǎǘŀƭƴƛŎŀ ǑǘŜǾƛƭƴŜ ǎǇǊŜƳŜƳōŜΣ ƪƛ ȊŀƘǘŜǾŀƧƻ ǾŜƭƛƪƻ ƳŜǊƻ prilagodljivosti tako 

Ǿ ǾǎŀƪŘŀƴƧŜƳ ȌƛǾƭƧŜƴƧǳΣ ƪƻǘ ǘǳŘƛ Ǿ ǇƻǎƭƻǾƴŜƳ ǎǾŜǘǳΦ Yƻǘ ǊŜŎŜǇǘ Ȋŀ ȊƳŀƎƻ ǎŜ ƛȊǇƻǎǘŀǾƭƧŀ ŀƎƛƭƴƻǎǘ ƻȊΦ ƘƛǘǊƻ 

ƛƴ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ƻŘȊƛǾŀƴƧŜ ter prilagajanje.  

V turizmu se nove zgodbe ƎǊŀŘƛƧƻ ƴŀ ŜƭŜƳŜƴǘƛƘ ƴŀǊŀǾƴŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ƻƪǳǎƛƘΣ ƻŘƭƛőƴƛƘ 

ǾƛƴƛƘΣ ǊŀȊƴƻƭƛƪƻǎǘƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ǇƛǘƴƛƘ ǾƻŘŀΣ őŜōŜƭŀǊǎǘǾǳ ǘŜǊ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ ǳǎƳŜǊƧŜƴƛ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪƛΦ 5Ŝƭ ȊƎƻŘō ǎƻ 

ȊǾŜƴŜőŀ ƛƳŜƴŀ ƪǳƘŀǊǎƪƛƘ ǑŜŦƻǾ ƛƴ ƴŀƧǳƎƭŜŘƴŜƧǑƛƘ ǊŜǎǘŀǾǊŀŎƛƧ ǘŜǊ ǊŀȊƴƛ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛ ŘƻƎƻŘƪƛΦ YƭƧǳőƴƛ ǑŜ 

ƴŀǇǊŜƧ ƻǎǘŀƧŀƧƻ ǇǳǎǘƻƭƻǾǑőƛƴŜΣ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŀΣ ƴŀǊŀǾƴŀ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ǘŜǊ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŀΦ Nov tip 

gosta ȌŜƭƛ ōƛǘƛ ǾƪƭƧǳőŜƴ ƛƴ ǎƻǳǎǘǾŀǊƧŀǘƛ ǎǾƻƧŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΦ DƻǾƻǊƛƳƻ ƻ alternativnem turizmu, kjer se poleg 

ǾƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŀ poudarja ǑŜ ǾǇŜǘƻǎǘ Ǿ ƭƻƪŀƭƴƻ ƻƪƻƭƧŜΣ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘΣ ƳƻȌƴƻǎǘ ǳőŜƴƧŀ in 

inovativnost. 

Slovenija je prepoznana, kot zelena, zdrava in aktivnŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΦ {ŜŘŀƧ ƧŜ őŀǎΣ Řŀ ǎŜ ǇƻǳŘŀǊƛ tudi ƴŀǑ 

ƭƻƪŀƭƴƛ ƪŀǊŀƪǘŜǊΣ Řŀ ǇǊƛŘŜ Řƻ ƛȊǊŀȊŀ ƴŀǑŀ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘΣ ƴŀǑŀ ƪǳƭǘǳǊŀ Ǿ ƴŀƧǑƛǊǑŜƳ ǇƻƳŜƴǳ te besede. 

Vrednote destinacij bodo ǳǎƳŜǊƧŜƴŜ Ǿ ǘǊŀƧƴƻǎǘΣ ōǳǘƛőƴƻǎǘ in iskanje ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘƛ. YƭƧǳőŜƴ ƧŜ ŘǾƛƎ 

kakovosti in dodane vrednosti. Slednjo ustvarjata tradicija in identiteta naroda.  

Trajnostni turizem ƧŜ ǘŜƳŜƭƧƴŀ ǳǎƳŜǊƛǘŜǾ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀΦ bŀőŜƭŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘƛ ǎŜ ƴŀƴŀǑŀƧƻ ƴŀ 

okoljske, gospodarske in socialno-ƪǳƭǘǳǊƴŜ ǾƛŘƛƪŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀΦ ½ŀ ȊŀƎƻǘƻǾƛǘŜǾ ŘƻƭƎƻǊƻőƴŜƎŀ 

ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǎƛ ǇǊƛȊŀŘŜǾŀƳƻ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ǳǎǘǊŜȊƴƻ ǊŀǾƴƻǘŜȌƧŜ ƳŜŘ ǾǇƭƛǾƛ ǘǳǊƛȊƳŀ na okolje, 

ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƳƛ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳΣ ƭƻƪŀƭƴƛƳƛ ǎƪǳǇƴƻǎǘƳƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛΦ 

±ǎŜƻōǎŜƎŀƧƻőƛ ǘǊŜƴŘ ƧŜ krepitev digitalnih tehnologij v turizmu. Hitrost in obseg inoviranja se 

ǇƻǾŜőǳƧŜΣ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧŀ Ǉŀ ƧŜ ƴŀǊŜŘƛƭŀ ǘǳǊƛȊŜƳ ōƻƭƧ ŘƻǎǘƻǇŜƴΦ ½ ǊŀȊƭƛőƴƛƳƛ ŘƛƎƛtalnimi platformami nam je 

ƻƳƻƎƻőŜƴƻ ƴŀ ŜƴŜƳ ƳŜǎǘǳ ƛȊǾŜŘŜǘƛ ǾǎŜ ƻ ŘƻƭƻőŜƴƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ ƘƪǊŀǘƛ Ǉŀ ǘǳŘƛ ǎƭŜŘƛǘƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳ ƛƴ 

ƴƧƛƘƻǾƛƳ ƴŀǾŀŘŀƳΣ ǎ őƛƳŜǊ ƭŀƘƪƻ ƴƧƛƘƻǾŜ ƛȊƪǳǑƴƧŜ ǑŜ ŘƻŘŀǘƴƻ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƛȊƛǊŀƳƻΦ 5ƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ƛƴ 

avtomatizacija bosta nadomestila ŘƻƭƻőŜƴŜ ōƛǊƻƪǊŀǘǎƪŜ ǇƻǎǘƻǇƪŜ ǘŜǊ ƻǇǘƛƳƛȊƛǊŀƭƛ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜ ƛƴ 

izvedbo potovanj. ½ŘŀƧ ƧŜ őŀǎΦ 2ŀǎ Ȋŀ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŀŎƛƧƻΦ  
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2.2 TǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ aŀǊƛōƻǊ 

 Maribor ς ƳŜǎǘƻ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ǘǊǘŜ ƴŀ ǎǾŜǘǳΣ univerzitetno mesto, Evropska prestolnice 
kulture 2012, Evropska prestolnica mladih 2013, 9ǾǊƻǇǎƪƻ ƳŜǎǘƻ ǑǇƻǊǘŀ нлмуΣ drugo 
ƴŀƧǾŜőƧŜ ƳŜǎǘƻ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƛƴ ǇǊŜǎǘƻƭƴƛŎŀ ~ǘŀƧŜǊǎƪŜΣ ƭŜȌƛ Ǿ ƻōƧŜƳǳ ȊŜƭŜƴŜƎŀ Pohorja na eni 
strani in ǾƛƴƻǊƻŘƴƛƘ ƎǊƛőŜǾ {ƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƎƻǊƛŎ na drugi strani. Reka Drava ƧŜ Ƴƻőƴƻ ǇƻǾŜȊŀƴŀ 
Ȋ ǊŀȊǾƻƧŜƳ aŀǊƛōƻǊŀ ƛƴ ȌƛǾƭƧŜƴƧŜƳ Ǿ ƴƧŜƳΦ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ǎǇƻƧŜƴ ƧŜ ǎ őǳŘƻǾƛǘƛƳ ȊŀƭŜŘƧŜƳ 
ƴŀƧǾȊƘƻŘƴŜƧǑŜƎŀ ƪƻǑőƪŀ !ƭǇ ƛƴ ǊŀȊƎƛōŀƴƛƘ ƎƻǊƛŎ ǘŜǊ Ȋ ǊŜƪƻ ǇƻǾŜȊŀƴ Ȋ ǊŀǾƴƛŎƻ 5ǊŀǾǎƪŜƎŀ ǇƻƭƧŀΦ  

Slika  1: Pozicioniranje Maribora 

 

Vir: Lastni vir 

Maribor je ena izmed 35 vodilnih destinacij, ki so v skladu s Strategijo trajnostne rasti 

slovenskega turizma 2017-2021  ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴŜ ƪƻǘ ƪƭƧǳőƴƛ ǎǳōƧŜƪǘƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƛ ǊŀǾƴƛΦ hōƳƻőƧŜ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ǎŜ Ǉƻ Strategiji trajnostne rasti slovenskega turizma 

όaDw¢Σ нлмтύ ŘŜƭƛ ƴŀ п ƳŀƪǊƻǊŜƎƛƧŜ ƛƴ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ aŀǊƛōƻǊ ǎŜ ǳǾǊǑőŀ Ǿ Alpsko Slovenijo in 

Termalno Panonsko SlovenijoΦ aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ǳǾǊǑőŜƴŀ Ǿ ǇƻŘǊŀǾǎƪƻ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƻ 

regijoΣ ƪƛ ǇƻǾŜȊǳƧŜ пм ƻōőƛƴ tƻŘǊŀǾƧŀΦ YƭƧǳőƴƻ ƧŜ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ Maribora Ǿ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ ǑƛǊǑŜ 

regije (Pohorje - Partnerstvo za PohorjeΣ ~ǘŀƧŜǊǎƪŀΣ 5ǊŀǾŀ - Partnerstvo za Dravsko kolesarsko 

pot), ƪŀǊ ƎǊŀŦƛőƴƻ ǇǊƛƪŀȊǳƧŜ {ƭƛƪŀ мΦ  

Okolje je prepoznalo ǇƻǘǊŜōƻ Ǉƻ ǾŜőƧŜƳ ƛƴ ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜƧǑŜƳ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧǳ Podravja, ki nas bo 

ȊŀǊƛǎŀƭƻ ƴŀ ŘƻƳŀő ƛƴ ǎǾŜǘƻǾŜƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ȊŜƳƭƧŜǾƛŘΦ ½ŀȌƛǾŜƭŀ ƧŜ ǇƻōǳŘŀ Ǉƻ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘǾƛ 

5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ~ǘŀƧŜǊǎƪŜΦ 

 

 

 

 

 

 

 

aŀǊƛōƻǊ ƭŜȌƛ ƴŀ ǇǊŜǎŜőƛǑőǳ ŘǾŜƘ ƴŀǊŀǾƴƛƘ ǇƻǘƛΥ ǇǊǾŀ ƧŜ ǊŜƪŀ 5ǊŀǾŀΣ ƪƛ ŘŜƭƛ ƳŜǎǘƻ ƴŀ ǎŜǾŜǊƴƛ 

ƛƴ ƧǳȌƴƛ ŘŜƭΦ 5ǊǳƎŀΣ ǇƻƭŘƴŜǾƴƛǑƪŀ ǎƳŜǊ ƧŜ ǇǊŜƘƻŘƴŀ Ǉƻǘ őŜȊ 5ǊŀǾƻ ƛȊ DǊŀǑƪŜ ƪƻǘƭƛƴŜ ǇǊƻǘƛ 

Celjski kotlini. Mesto Maribor ima ugodno lego na kriȌƛǑőǳ ǇƻƳŜƳōƴƛƘ ŜǾǊƻǇǎƪƛƘ Ǉƻǘƛ iz 

ȊŀƘƻŘƴŜ Ǿ ǾȊƘƻŘƴƻ ƛƴ ƧǳȌƴƻ 9ǾǊƻǇƻ ƛƴ ǎŜ ƴŀƘŀƧŀ ƭŜ мм ƪƳ ƻŘ ŀǾǎǘǊƛƧǎƪŜ ƳŜƧŜΦ hōőƛƴŀ ƧŜ 

prometno dobro dostopna όǎƪƻȊƛ ƻōőƛƴƻ ǇƻǘŜƪŀƧƻ ŀǾǘƻŎŜǎǘŀ !мΣ !п ƛƴ !рύΦ aŜŘƪǊŀƧŜǾƴƛ 

ƧŀǾƴƛ ǇǊŜǾƻȊ ƻƳƻƎƻőŀǘŀ ǇƻŘƧŜǘƧƛ !ǊǊƛǾŀ ƛƴ bƻƳŀƎƻΦ [ƻkalni javni prevoz zagotavlja podjetje 

Marprom, ki je hkrati ǳǇǊŀǾƛǘŜƭƧ ȌƛőƴƛǑƪƛƘ ƴŀǇǊŀǾ ƴŀ aŀǊƛōƻǊǎƪŜƳ ƛƴ wǳǑƪŜƳ tƻƘƻǊƧǳΦ {ƪƻȊƛ 

ƻōőƛƴƻ ǇŜƭƧŜ ȌŜƭŜȊƴƛŎŀ Ȋ ƎƭŀǾƴƻ ȌŜƭŜȊƴƛǑƪƻ ǇƻǎǘŀƧƻ Ǿ aŀǊƛōƻǊǳΦ  

[ŜǘŀƭƛǑőŜ aŀǊƛōƻǊ ƭŀƘƪƻ ǇƻǎǘŀƴŜ Ƴƻőŀƴ ƎŜƴŜǊŀǘƻǊ ǊŀȊǾƻƧŀΣ ǎŀƧ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǾǊŀǘŀ Ǿ ǎǾŜǘΦ [ŜƎŀ 
ƭŜǘŀƭƛǑőŀ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ƛŘŜŀƭƴŀ Ȋŀ ǾǎŜ ǊŜƎƛƧŜ {± {ƭƻǾŜƴƛƧŜΥ tƻƳǳǊƧŜΣ tƻŘǊŀǾƧŜΣ YƻǊƻǑƪƻ ƛƴ 
{ŀǾƛƴƧǎƪƻ ǊŜƎƛƧƻΣ ŘŜƭƴƻ ǘǳŘƛ Ȋŀ W½ {ƭƻǾŜƴƛƧƻΣ ½ŀǎŀǾƧŜ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜΦ aƻȌƴƻǎǘ ǊŀȊǾƻƧŀ ƭŜǘŀƭƛǑőŀ ƧŜ 
ƳƻȌƴŀ ǘŀƪƻ Ǿ ǎƳŜǊƛ ǘǳǊƛȊƳŀ όǇǊƛǾŀōƭƧŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƛƴ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
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produktov destinacij) kot tudi v smislu logistike. Velik potencial je ǘǳŘƛ Ǿ ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧǳ 
ƭŜǘŀƭǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƭŀǎǘƴƛƪƻǾ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ƛƴ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ƭŜǘŀƭ ƛz zahodne Evrope. Namen razvoja 
ƭŜǘŀƭƛǑőŀ ƧŜΥ hƘǊŀƴƛǘŜǾ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƭŜǘŀƭƛǑőŀ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾ ƴŀŘŀƭƧƴƧƛ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƴƛ ǊŀȊǾƻƧ, zagon 
ƭŜǘŀƭƛǑőŀ aŀǊƛōƻǊ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇƻǾŜőŜǾŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ƻōƛǎƪŀ in vzpostavitev multimodalnega 
ƭƻƎƛǎǘƛőƴŜƎŀ ŎŜƴǘǊŀ {ƳŀǊǘ Iǳō aŀǊƛōƻǊ Ǿ ƻƪƻƭƛŎƛ ƭŜǘŀƭƛǑőŀΦ  

 aŜǎǘƴƻ ƻōőƛƴƻ aŀǊƛōƻǊ ǎŜstavlja мм ƳŜǎǘƴƛƘ őŜǘǊǘƛ ƛƴ с ƪǊŀƧŜǾƴƛƘ ǎƪǳǇƴƻǎǘƛΥ aŜǎǘƴŀ őŜǘǊǘ 
YƻǊƻǑƪŀ ǾǊŀǘŀΣ aŜǎǘƴŀ őŜǘǊǘ /ŜƴǘŜǊΣ aŜǎǘƴŀ őŜǘǊǘ LǾŀƴ /ŀƴƪŀǊΣ aŜǎǘƴŀ őŜǘǊǘ {ǘǳŘŜƴŎƛΣ 
aŜǎǘƴŀ őŜǘǊǘ aŀƎŘŀƭŜƴŀΣ aŜǎǘƴŀ őŜǘǊǘ ¢ŀōƻǊΣ aŜǎǘƴŀ őŜǘǊǘ bƻǾŀ ǾŀǎΣ aŜǎǘƴŀ őŜǘǊǘ ¢ŜȊƴƻΣ 
aŜǎǘƴŀ őŜǘǊǘ tƻōǊŜȌƧŜΣ aŜǎǘƴŀ őŜǘǊǘ .ǊŜȊƧŜ-5ƻƎƻǑŜ-½ǊƪƻǾŎƛΣ aŜǎǘ őŜǘǊǘ wŀŘǾŀƴƧŜ όƭŜȌƛ ƴŀ 
ƻōƳƻőƧǳ tƻƘƻǊƧŀύΣ YǊŀƧŜǾƴŀ ǎƪǳǇƴƻǎǘ .ǊŜǎǘŜǊƴƛŎŀ-Gaj, Krajevna skupnost Kamnica, Krajevna 
ǎƪǳǇƴƻǎǘ aŀƭŜőƴƛƪ-wǳǇŜǊőŜΣ YǊŀƧŜǾƴŀ ǎƪǳǇƴƻǎǘ wŀȊǾŀƴƧŜ όƭŜȌƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ tƻƘƻǊƧŀύΣ 
YǊŀƧŜǾƴŀ ǎƪǳǇƴƻǎǘ [ƛƳōǳǑ όƭŜȌƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ tƻƘƻǊƧŀύ ƛƴ YǊŀƧŜǾƴŀ ǎƪǳǇƴƻǎǘ tŜƪǊŜ όƭŜȌƛ ƴŀ 
ƻōƳƻőƧǳ tƻƘƻǊƧŀύΦ 
 

tƻǾǊǑƛƴŀ ahaΥ 147,47 km2 

hōƳƻőƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΥ 9,81 km2 

~ǘŜǾƛƭƻ ǘƻőƪƻǾƴƛƘ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ 
spomenikov: 

332 

½ŀǾŀǊƻǾŀƴŀ ƴŀǊŀǾƴŀ ƻōƳƻőƧŀΥ 13,44 km2 

tŀǊƪƻǾƴŀ ƻōƳƻőƧŀΥ 29,72 ha 

½ŜƭŜƴŜ ǇƻǾǊǑƛƴŜΥ 748,97 ha 

Mestni gozdovi: 5.357,66 ha 

YƳŜǘƛƧǎƪŜ ǇƻǾǊǑƛƴŜΥ 5.770,09 ha 
 

 

 

 

 

 

~ǘΦ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾΥ 113.778 (1. 1. 2021) 

Prirast na 1000 prebivalcev: 5.7 (2019) 

~ǘΦ ƻǘǊƻƪ Ǿ ǾǊǘŎƛƘΥ 4.329 (2020) 

¦őŜƴŎƛ Ǿ h~Υ фΦмту όǑƻƭǎƪƻ ƭŜǘƻ нлнлκнлнмύ 

5ƛƧŀƪƛ Ǿ {~Υ оΦмпт όǑƻƭǎƪƻ ƭŜǘƻ нлнлκнлнмύ 

~ǘǳŘŜƴǘƛκŘƛǇƭƻƳŀƴǘƛ ƴŀ мллл 
prebivalcev: 

нфκс όǑƻƭǎƪƻ ƭŜǘƻ нлнлκнлнмύ 

Zaposleni/Samozaposleni: 57.227/3.838 (2020) 

tƻǾǇǊŜőƴŀ ƳŜǎŜőƴŀ ōǊǳǘƻ 
Ǉƭŀőŀ ƴŀ ƻǎΦ ƎƭŜŘŜ ƴŀ 
ǇƻǾǇǊŜőƧŜ Ǿ {LΥ 

Slovenija: 1.856,20  EUR(2020) / indeks: 100 (2020) 
aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ aŀǊƛōƻǊΥ мΦтфлΣор 9¦w όнлнлύ κ ƛƴŘŜƪǎΥ фсΣр 
(2020) 

~ǘΦ ǎǘŀƴƻǾŀƴƧ ƴŀ мллл ǇǊŜōΦΥ 471 (2018)  
 

Vir: SURS, GIS MOM, MOM 
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2.3 Blagovne znamke in certifikati ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ  

 
1) Blagovna znamka ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ  

aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧΣ ƪƧŜǊ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ǳǎǘǾŀǊƧŀƧƻ őǳŘƻǾƛǘŜ ǎǇƻƳƛƴŜ ƴŀ ǎƭƛƪƻǾƛǘƛƘ ƎǊƛőƛƘΣ ǳȌƛǾŀƧƻ 

ƻō ǾǊƘǳƴǎƪƛ ƘǊŀƴƛ ƛƴ ǾƛƴǳΣ ǇƭŜǑŜƧƻ Ǿ ǊƛǘƳǳ ŜƪǎƻǘƛőƴŜ ƎƭŀǎōŜ ǘŜǊ ƘƪǊŀǘƛ ǎǇƻȊƴŀǾŀƧƻ ƳƴƻȌƛŎŀƳ ǎƪǊƛǘŜ ōƛǎŜǊŜ 

Slovenije. {ǘŀǊƛ ƳƻǎǘΣ ŜŘŜƴ ƻŘ ǎƛƳōƻƭƻǾ ƳŜǎǘŀ aŀǊƛōƻǊΣ ǇƻǾŜȊǳƧŜ ǎǘŀǊƻ ǳǊōŀƴƻ ǎǊŜŘƛǑőŜ ǎ őǳŘƻǾƛǘƻ 

ƴŀǊŀǾƻΣ ǊŀȊǇǊƻǎǘǊǘƻ őŜȊ ƎǊƛőŜ ƛƴ ƘǊƛōŜ ƛƴ ƧŜ ǎƛƳōƻƭ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ȊƴŀƳƪŜ aŀǊƛōƻǊΦ 

[ƻƎƻǘƛǇ ƧŜ ƎǊŀƧŜƴ ǎ ǘǊŜƘ ƻǎƴƻǾƴƛƘ Ŝƴƻǘ  ŜƴƻǎǘŀǾƴŜΣ ŀ  ƳƻőƴŜ ǘƛǇƻƎǊŀŦƛƧŜΣ ǎƛƳōƻƭŀ ƛƴ ƻƪvirja. V zapisu 

ηaŀǊƛōƻǊζ ƧŜ ƴŀ Ƴƛƴǳǎƪǳƭƻ ηƻζ ŘƻŘŀƴ ŘƛŀƎƻƴŀƭƴƛ ǇƻŘŀƭƧǑŜƪ Ǿ ǎǇƻŘƴƧŜƳ őǊƪƻǾƴŜƳ ǇŀǎǳΦ {ƪǳǇŀƧ 

ustvarjata podobo ǇƻǾŜőŜǾŀƭƴŜƎŀ ǎǘŜƪƭŀΣ ƪƛ ƧŜ ǎƛƳōƻƭ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŀ. Celoten napis obdaja okvir, ki je v 

obliki starega mestnega mostu. Slednji povezuje levo in desno stran reke Drave, hkrati  pa zrcali 

razdvojenost, raznolikost a povezanost mesta (Zavod za turizem Maribor-Pohorje, 2018).  

 

Slika  2:  Logotip destinacijske znamke Maribor 
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2) Kolektivna blagovna znamka (KBZ) destinacije Maribor ς bŀǑŜ ƴŀƧōƻƭƧǑŜ 

±ȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴ ǎƛǎǘŜƳ ƪƻƭŜƪǘƛǾƴŜ ōƭŀƎƻǾƴŜ ȊƴŀƳƪŜ bŀǑŜ ƴŀƧōƻƭƧǑŜ ǎƭŜŘƛ modelu Izvorno slovensko. BZ 

bŀǑŜ ƴŀƧōƻƭƧǑŜ ǇƻƪǊƛǾŀ ƻōƳƻőƧŜ нн ƻōőƛƴΥ Maribor z Dravsko dolino in Dravskim poljem, Pohorje in 

Kozjak ter Slovenske gorice. 

 

 

 

 

 

3) .ƭŀƎƻǾƴŀ ȊƴŀƳƪŀ IƛǑŀ {ǘŀǊŜ ǘǊǘŜ ϧ {ǘŀǊŀ ǘǊǘŀ 

 

 

4) Blagovna znamka Pohorje 

 

 

 

 

 

5) Blagovna znamka Drava Bike  

 

 

6) Ostale blagovne znamke 

bŀ ŘǊȌŀǾƴŜƳ ƴƛǾƻƧǳΥ YƻƴƎǊŜǎƴƛ ǳǊŀŘΣ ½ŜǊƻ ǿŀǎǘŜΣ {ƭƻǾŜƴƛŀ DǊŜŜƴΣ {ƭƻǾŜƴƛŀ Outdoor. 

Lokalne blagovne znamke: NK Maribor, Festival Lent in drugi. 
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2.4 TǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ ǘǾƻǊƛǘŀ ōƻƎŀǘŀ ƴŀǊŀǾƴŀ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀΦ V sklopu naravne 

ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ƛȊǇƻǎǘŀǾƭƧŀƳƻ Staro trto, Pohorje in Dravo. Stara trta je najbolj prepoznavna naravna 

ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘ aŀǊƛōƻǊŀ ƛƴ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ǇƻƳŜƳōƴŀ ƴŀǊŀǾƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀΦ YǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ima v ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ 

ponudbi pomembno vlogo; kulturni turizem je ena izmed panog prihodnosti tako v Sloveniji kot v 

svetu. Pomemben del pri razvoju ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ imata tudi gastronomija in outdoor.  

 Na dan, 3. 2. 2022 je bilo Ǿ wŜƎƛǎǘǊǳ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƻōǊŀǘƻǾΣ Ǿ aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ aŀǊƛōƻǊ 

registriranih: 186 aktivnih, 76 neaktivnih in 27 izbrisanih nastanitvenih obratov. Na isti dan je 

bilo registriranih 5.908 ƭŜȌƛǑőΦ  

Iz tabele je razvidno, da 44 % vseh nastanitvenih obratov predstavljajo apartmaji sledijo sobe, 

ǇƻőƛǘƴƛǑƪŀ ǎǘŀƴƻǾŀƴƧŀ ŀƭƛ ǇƻőƛǘƴƛǑƪŜ ƘƛǑŜ όму҈ύΣ ƘƻǘŜƭƛ όмл ҈ύΣ ŘǊǳƎƛ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛ ƻōƧŜƪǘƛ (6%), 

ǇǊŜƴƻőƛǑőŀ όс҈ύΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƪƳŜǘƛƧŜ Ȋ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾƛƧƻ (6%), ȊŀőŀǎƴŜ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴŜ ȊƳƻƎƭƧƛǾƻǎǘƛ όо҈ύΣ 

ƎƻǎǘƛǑőŀ όп҈ύΣ ƳƭŀŘƛƴǎƪŀ ǇǊŜƴƻőƛǑőŀ όƘƻǎǘŜƭΣ ȅƻuth hostel) (2%), kamp (1%), motel (1%), 

penzion (1%)Σ Ǉƭŀƴƛƴǎƪƛ ŘƻƳƻǾƛ ƛƴ ƪƻőŜ όм҈ύΣ druge oblike bivanja na prostem (glamping itd.) 

(1%).  

LȊ ǘŀōŜƭŜ ƧŜ ǊŀȊǾƛŘƴƻΣ Řŀ ǎŜ ƴŀƧǾŜőƧƛ ŘŜƭŜȌ ǎǘŀƭƴƛƘ ƭŜȌƛǑő ƴŀƘŀƧŀ Ǿ ƘƻǘŜƭƛƘ όнф҈ύ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ 

nastanitvenih objektih (29%). SƭŜŘƛƧƻ ǇǊŜƴƻőƛǑőŀ όмл҈ύΣ ǎƻōŜΣ ǇƻőƛǘƴƛǑƪŀ ǎǘŀƴƻǾŀƴƧŀ ŀƭƛ 

ǇƻőƛǘƴƛǑƪŜ ƘƛǑŜ όмл҈ύΣ ŀǇŀǊǘƳŀƧƛ όмл҈ύΣ ƪŀƳǇ όп҈ύΣ ȊŀőŀǎƴŜ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴŜ ȊƳƻƎƭƧƛǾƻǎǘƛ όо҈ύΣ 

ƎƻǎǘƛǑőŀ όо҈ύΣ ƳƭŀŘƛƴǎƪŀ ǇǊŜƴƻőƛǑőŀ όƘƻǎǘŜƭΣ ȅƻǳǘƘ ƘƻǎǘŜƭύ όн҈ύΣ Χ  

Tabela 1: Struktura nastanitvenih obratov v MOM 

Kategorija  ~ǘΦ ƻōƧŜƪǘƻǾ ~ǘΦ ǎǘŀƭƴƛƘ ƭŜȌƛǑő  

APARTMA 82 (44%) 576 (10%) 

Apartma* 3 8 

Apartma** 7 74 

Apartma***  66 395 

Apartma****  6 99 

DRUGE OBLIKE BIVANJA NA PROSTEM (GLAMPING ITD.) 2 (1%) 56 (1%) 

Druge oblike bivanja na prostem (glamping itd.) 2 56 

DRUGI NASTANITVENI OBJEKTI 12 (6%) 1723 (29%) 

Drugi nastanitveni objekti 12 1723 

Dh{¢L~29 7 (4%) 165 (3%) 

DƻǎǘƛǑőŜ ϝϝϝ 4 109 

DƻǎǘƛǑőŜϝϝ 3 56 

HOTEL 18 (10%) 1701 (29%) 

Hotel**  1 102 

Hotel***  11 641 

Hotel****  6 958 

KAMP 2 (1%) 230 (4%) 

Kamp* 1 30 

Kamp*** 1 200 

a[!5Lb{Y! tw9bh2L~2! όIh{¢9[Σ ¸h¦¢I Ih{¢9[ύ 3 (2%) 127 (2%) 
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aƭŀŘƛƴǎƪŀ ǇǊŜƴƻőƛǑőŀ όƘƻǎǘŜƭΣ ȅƻǳǘƘ ƘƻǎǘŜƭύ 3 127 

MOTEL 2 (1%) 72 (1%) 

Motel  2 72 

PENZION 2 (1%) 50 (1%) 

Penzion** 1 10 

Penzion*** 1 40 

t[!bLb{YL 5hah±L Lb Yh29 1 (1%) 11 (0%) 

tƭŀƴƛƴǎƪƛ ŘƻƳƻǾƛ ƛƴ ƪƻőŜ 1 11 

tw9bh2L~2! 12 (6%) 610 (10%) 

tǊŜƴƻőƛǑőŀ 12 610 

{h.!Σ th2L¢bL~Yh {¢!bh±!bW9 ![L th2L¢bL~Y9 IL~! 33 (18%) 343 (6%) 

Soba, ǇƻőƛǘƴƛǑƪƻ ǎǘŀƴƻǾŀƴƧŜ ŀƭƛ ǇƻőƛǘƴƛǑƪŜ ƘƛǑŀ 3 26 

{ƻōŀΣ ǇƻőƛǘƴƛǑƪƻ ǎǘŀƴƻǾŀƴƧŜ ŀƭƛ ǇƻőƛǘƴƛǑƪŜ ƘƛǑŀϝ 2 13 

{ƻōŀΣ ǇƻőƛǘƴƛǑƪƻ ǎǘŀƴƻǾŀƴƧŜ ŀƭƛ ǇƻőƛǘƴƛǑƪŜ ƘƛǑŀϝϝ 7 49 

{ƻōŀΣ ǇƻőƛǘƴƛǑƪƻ ǎǘŀƴƻǾŀƴƧŜ ŀƭƛ ǇƻőƛǘƴƛǑƪŜ ƘƛǑŀϝϝϝ 18 211 

{ƻōŀΣ ǇƻőƛǘƴƛǑƪƻ ǎǘŀƴƻǾŀƴƧŜ ŀƭƛ ǇƻőƛǘƴƛǑƪŜ ƘƛǑŀϝϝϝϝ 3 44 

¢¦wL{¢L2b! Ya9¢LW! ½ b!{¢!bL¢±LWh 5 (3%) 48 (1%) 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀ Ȋ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾƛƧƻϝ 2 25 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀ Ȋ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾƛƧƻϝϝ 1 5 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀ Ȋ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾƛƧƻϝϝϝ 2 18 

½!2!{b9 b!{¢!bL¢±9b9 ½ahD[WL±h{¢L 5 (3%) 196 (3%) 

½ŀőŀǎƴŜ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴŜ ȊƳƻƎƭƧƛǾƻǎǘƛ 5 196 

SKUPAJ 186 (100%) 5908 (100%) 

Vir: Register nastanitvenih obratov 

 

Hostel Pekarna, s katerim upravlja javni zavod Mladinski kulturni center Maribor, je leta 2021 

pridobila znak kolesarjem in pohodnikom prijazen nastanitveni objekt in je trenutno edini 

ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛ ƻōǊŀǘ Ǿ aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ Maribor.  

 

Dva od treh hostlov Ǿ aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ aŀǊƛōƻǊ sta del tƻǇƻǘƴƛǑƪŜƎŀ ȊŘǊǳȌŜƴƧŀ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ (PZS) 
katerega poslanstvo ƧŜ ǎǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ Ƴƻōƛƭƴƻǎǘƛ ƳƭŀŘƛƘΣ ƳƭŀŘƛƴǎƪŜƎŀ ǇƻǇƻǘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ 
ǇǊƻǎǘƻǾƻƭƧǎǘǾŀ ǘŜǊ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜ ƳǊŜȌŜ ƳƭŀŘƛƴǎƪƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǑő ǎ ŎƛƭƧŜƳ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŀ 
medkulturnega sodelovanja in dialoga ter krepitve vrednote miru. t½{ ƛƳŀ ǎŜŘŜȌ Ǿ aŀǊiboru, 
ƪƧŜǊ ƧŜ ƎƭŀǾƴŀ ǇƛǎŀǊƴŀΣ ǾŜő ƪƻǘ ол ƘƻǎǘƭƻǾ Ǉŀ ƧŜ ǊŀȊǇƻǊŜƧŜƴƛƘ Ǉƻ ŎŜƭƻǘƴƛ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ YǊƻǾƴŀ 
organizacija, Hostelling InternationalΣ ƪƛ ƛƳŀ ǾŜő ƪƻǘ оΣт ƳƛƭƛƧƻƴƻǾ őƭŀƴƻǾΣ ǇƻǾŜȊǳƧŜ ǾŜő kot 

пллл ƘƻǎǘƭƻǾ Ǿ ул ŘǊȌŀǾŀƘ Ǉƻ ǾǎŜƳ ǎǾŜǘǳΦ  
 

~ǘŜǾƛƭƻ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƻōǊŀǘƻǾ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƧŜ ƭŜ ŘŜƭƻƳŀ ƳŜǊƻŘŀƧŜƴ ƪŀȊŀƭƴƛƪ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

ponudbe. Izjemno pomembna je kakovost storitev ter zadovoljstvo gostov, za merjenje 

katerega pa nimamo vzpostavljenih kazalnikov oz. se zadovoljstva sistemsko ne meri oz. ga 

ne spremljamo. ±Ŝőƛƴŀ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƻōǊŀǘƻǾ ƧŜ ǇǊƛǎƻǘƴƛƘ ƴŀ ǊŜȊŜǊǾŀŎƛƧǎƪŜƳ ǇƻǊǘŀƭǳ 

Booking.com, kot tudi na spletni strani TripAdvisor. Na spletni strani Booking.com sta najbolje 

ocenjeƴŀ ƘƻǘŜƭ /ƛǘȅ aŀǇϝϝϝ ƛƴ DƭŀƳǇƛƴƎ ǊŜǎƻǊǘ /ƘŀǘŜŀǳ wŀƳǑŀƪ Ȋ ƻŎŜƴƻ фΣрκмлΦ tƻǾǇǊŜőƴŀ 

ƻŎŜƴŀ ƳŀǊƛōƻǊǎƪƛƘ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƻōǊŀǘƻǾ ǇǊƛǎƻǘƴƛƘ ƴŀ .ƻƻƪƛƴƎǳ ȊƴŀǑŀ уΣтκмлΦ bŀ ǎǇƭŜǘƴƛ ǎǘǊŀƴƛ 

https://www.hihostels.com/?linkid=980018
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¢ǊƛǇ!ŘǾƛǎƻǊ ǎƻ Ȋ ƴŀƧǾƛǑƧƻ ƻŎŜƴƻ рΣл ƻŎŜƴƧŜƴƛ ƘƻǘŜƭ /ƛǘȅ aŀǇϝϝϝΣ /ŀƳǇƛƴƎ ŎŜƴǘŜǊ YŜkec, 

Chocolate village by the river ς ƎƭŀƳǇƛƴƎ ƛƴ DƭŀƳǇƛƴƎ ǊŜǎƻǊǘ /ƘŀǘŜŀǳ wŀƳǑŀƪΦ tƻǾǇǊŜőƴŀ ƻŎŜƴŀ 

ȊƴŀǑŀ пΣнκрΦ   

 

IƻǎǘŜƭ tŜƪŀǊƴŀ ƧŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлнм ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ƴŀǘŜőŀƧŀ ηaƻƧŀ {ƭƻǾŜƴƛƧŀ ς ƭŜǇŀ ƛƴ ƎƻǎǘƻƭƧǳōƴŀζ prejel 

ǇǊǾƻ ƴŀƎǊŀŘƻ Ǉƻ ƛȊōƻǊǳ ƪƻƳƛǎƛƧŜ Ȋŀ ƴŀƧƭŜǇǑŜ ƛƴ ƴŀƧƎƻǎǘƻƭƧǳōƴŜƧǑŜ ƳƭŀŘƛƴǎƪƻ ǇǊŜƴƻőƛǑőŜ Ǿ ŘǊȌŀǾƛ 

ter drugo mesto na spletnem  glasovanju.  

 

5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ǾƪƭƧǳőŜƴŀ Ǿ ǊŀȊǾƻƧƴƻ Zeleno shemo slovenskega turizma. Je prejemnica 

bronastega znaka Slovenia Green Destination. Zelena shema slovenskega turizma je nacionalni 

ǇǊƻƎǊŀƳ ƛƴ ŎŜǊǘƛŦƛƪŀŎƛƧǎƪŀ ǎƘŜƳŀΣ ƪƛ ǇƻŘ ƪǊƻǾƴƻ ȊƴŀƳƪƻ {[h±9bL! Dw99b ȊŘǊǳȌǳƧŜ Ǿǎŀ 

prizadevanja za trajnostni razvoj turizma v Sloveniji, destinacijam in ponudnikom ponuja 

konkretna oǊƻŘƧŀ Ȋŀ ƻŎŜƴƻ ƛƴ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ǎƪƻȊƛ ȊƴŀƳƪƻ {ƭƻǾŜƴƛŀ 

DǊŜŜƴ ǘƻ ȊŜƭŜƴƻ ŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ǘǳŘƛ ǇǊƻƳƻǾƛǊŀΦ ± ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ aŀǊƛōƻǊ ǎŜ ƴŀƘŀƧŀ ǾŜő ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ 

objektov, ki so prejemniki znaka Slovenia Green Accommodation. V destinaciji sta prisotna 

dva okoljska certifikata: EU ECOLABEL (Hotel Maribor) in ½ŜƭŜƴƛ ƪƭƧǳő (Hotel Bau, Chocolate 

Village by River, Hotel City Map Maribor, Hotel Tabor, /ƘŀǘŜŀǳ wŀƳǑŀƪ ƎƭŀƳǇƛƴƎύΦ IƛǑŀ {ǘŀǊŜ 

trte je prejemnica znaka Slovenia Green Attraction.  

 

 aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ȌŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴ ȊŀǊŀŘƛ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜ ό{ǘŀǊŀ ǘǊǘŀΣ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜ ƴŀƎǊŀŘŜ ǾǊƘǳƴǎƪƛƘ 

vin, vrhunska kulinarika - ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƛ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛ ǾƻŘƴƛƪ aƛŎƘŜƭƛƴύΦ ± ƻōőƛƴƛ ǎŜ 

nahaja nekaj priznanih restavracij όaŀƪΣ {ŜŘŜƳΣ wƻȌƳŀǊƛƴύΣ gostiln (Gostilna Pri treh 

ǊƛōƴƛƪƛƘΣ Dƻǎǘƛƭƴŀ tǊƛ ƭƛǇƛΣ Dƻǎǘƛƭƴŀ tǊƛ [ŜǑƴƛƪǳύΣ vinarjev (Protner, Valentan) in vinotek όIƛǑŀ 

Stare trte, Vinoteka Stolp, Le vino).  V Vodolah se nahaja vinska fontana. Tik pred odprtjem 

ƧŜ aǳȊŜƧ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ǘǊǘŜΦ Ruralno zaledje Maribora zagotavlja lokalno pridelana in predelana 

ȌƛǾƛƭŀΣ ƪŀǊ ƭŀƘƪƻ ǘǾƻǊƛ ȊŜƭƻ ƪǊŀǘƪƻ ŘƻōŀǾƴƻ ǾŜǊƛƎƻ ƛƴ ǎŜ ǇƻƴǳŘƛ ǘŀƪƻ ǊŜƪƻő ƛȊ Ǿƛƭ ƴŀ ǾƛƭƛŎŜΦ Na 

ǇƻŘǊƻőƧǳ gastronomije se je v letu 2020 vzpostavila Y.½ bŀǑŜ ƴŀƧōƻƭƧǑŜ ǎ /Dt ȊƴŀƳőŜƴƧŜƳ 

ponuŘōŜ ǊƻƪƻŘŜƭǎƪƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾΣ ǇǊƛŘŜƭƪƻǾ ƛƴ ȌƛǾƛƭǎƪƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ǘŜǊ ƧŜŘƛ ƛƴ ǇƛƧŀő ǇƻǎǘǊŜȌŜƴƛƘ ƴŀ 

Ǝƻǎǘƛƴǎƪƛ ƴŀőƛƴΦ 5ŜƭƻƳŀ ƧŜ ȌŜ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴƻ ŎŜǊǘƛŦƛŎƛǊŀƴƧŜ ŘǊǳƎŜ ŦŀȊŜΣ ǘƻ ǎƻ ǾƻŘŜƴŀ ōǳǘƛőƴŀ 

ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ƴŀőǊǘǳƧŜ ǎŜ ǑŜ ƻŎŜƴƧŜǾŀƴƧŜ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ ǘer iz tretje faze 

ƻŎŜƴƧŜǾŀƴƧŜ IƛǑŜ ǾƛƴΦ  

5ƻǎŜȌƪƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜΥ Decanter Wordl Wine Awards, MICHELIN Slovenija, 

Gault&Millau Slovenija, La Liste, Gostilna Slovenija.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

¶ Od leta 2009 je Zavod za turizem Maribor nosilec naziva Lokalni kongresni urad (CVB) 

pri Kongresnem uradu Slovenije. 

 

Kongresne kapacitete: 

¶ Hotel City Maribor (м ǾŜőƴŀƳŜƴǎƪŀ ŘǾƻǊŀƴŀ /L¢¸ ς плл ƻǎŜōΣ н ƪƻƴŦŜǊŜƴőƴƛ ŘǾƻǊŀƴƛ ς 

skupaj 100 oseb) 

¶ IƻǘŜƭ aŀǊƛōƻǊ όм ƪƻƴŦŜǊŜƴőƴŀ ǎƻōŀΣ ул oseb) 
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¶ Hotel Piramida (м ƪƻƴŦŜǊŜƴőƴŀ ŘǾƻǊŀƴŀΣ ŀƳŦƛǘŜŀǘŜǊ ς 94 oseb, 1 art galerija ς 130 oseb, 

1 sejna soba ς ол ƻǎŜōΣ м ƪƻƴŦŜǊŜƴőƴŀ ŘǾƻǊŀƴŀ ς 70 oseb)  

¶ Kongresni center Habakuk**** ό~ǘŜǾƛƭƻ ƪƻƴŦŜǊŜƴőƴƛƘ ǎƻōΥ 6, maksimalna kapaciteta: 

870 oseb) 

¶ IƻǘŜƭ 5ǊŀǑ όм ƪƻƴŦŜǊŜƴőƴŀ ŘǾƻǊŀƴŀ ς мул ƻǎŜōΣ м ǾŜőƴŀƳŜƴǎƪŀ ŘǾƻǊŀƴŀ ς 800 oseb) 

 

{ŜƳƛƴŀǊǎƪŜ ǎƻōŜ ƛƴ ƻǎǘŀƭŜ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŜ Ȋŀ ƛȊǾŜŘōƻ ǎǊŜőŀƴƧΥ 

¶ Hotel Arena ό~ǘŜǾƛƭƻ ƪƻƴŦŜǊŜƴőƴƛƘ ǎƻōΥ нκр ς 100 oseb) 

¶ Hotel Bau (1 ƪƻƴŦŜǊŜƴőƴŀ ǎƻōa ς 50 oseb) 

¶ CinepƭŜȄȄ aŀǊƛōƻǊ ό~ǘŜǾƛƭƻ ŘǾƻǊŀƴΥ у, Maksimalna kapaciteta: 1795 oseb) 

¶ aŀǊƛōƻȄ ό~ǘŜǾƛƭƻ ŘǾƻǊŀƴΥ млΣ aŀƪǎƛƳŀƭƴŀ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŀΥ мфрр ƻǎŜōύ 

¶ aƭŀŘƛƴǎƪƛ ƪǳƭǘǳǊƛ ŎŜƴǘŜǊ aŀǊƛōƻǊ ό~ǘŜǾƛƭƻ ǎŜƳƛƴŀǊǎƪƛƘ ǎƻōΥ нΣ aŀƪǎƛƳŀƭƴŀ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŀΥ ол 

oseb/na seminarsko sobo) 

 

 ZNAMENITOSTI NA  

th5wh2W¦ b!w!±9 

ZNAMENITOSTI NA  

th5wh2W¦ KULTURE 

¶ Drava, 

¶ Krajinski park Drava, 

¶ Krajinski park Mariborsko jezero, 

¶ [ƛƳōǳǑƪƻ ƴŀōǊŜȌƧŜ, 

¶ Mestni park Maribor, 

¶ Naravni rezervat Meljski hrib 

¶ bŀǊŀǾƴƛ ǎǇƻƳŜƴƛƪ ό{ǘǊŀȌǳƴǎƪƛ ƎƻȊŘΣ 
Mariborski otok), 

¶ Pohorje, 

¶ Ribnik Razvanje, 

¶ Stara trta, 

¶ Trije ribniki,  

¶ ±ƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛ όaŜǎǘƴƛ ǾǊƘΣ tŜƪǊǎƪŀ 
gorca, Piramida, Kalvarija, Gorca, 
Urban), 

¶ {ǘǊŀȌǳƴǎƪƛ ƎƻȊŘ,  

¶ {ǘǳŘŜƴǑƪƛ ƎƻȊŘ, 

¶ ƛƴ ŘǊǳƎŜ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ 
narave.  

 

Razstave: 

¶  Akvarij-terarij Maribor,  

¶  !ǊƘŜƻƭƻǑƪƻ ƴŀƧŘƛǑőŜ tƻǑǘŜƭŀ,  

¶  2ŜōŜƭŀǊǎƪƛ ŎŜƴǘŜǊ aŀǊƛōƻǊ,  

¶  IƛǑŀ {ǘŀǊŜ ǘǊǘŜ, 

¶ aŀƴƧǑŜ ƎŀƭŜǊƛƧŜΥ 5ǊǳǑǘǾƻ ƭƛƪƻǾƴƛƘ 

umetnikov Maribor, Hest, Media Nox, 

Premzl, Fotogalerija Stolp, 

¶  Umetnostna galerija Maribor. 

 

Muzeji: 

¶  Fotografski muzej Maribor, 

¶  aǳȊŜƧ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ǘǊǘŜ,  

¶  Muzej narodne osvoboditve Maribor,  

¶  Pokrajinski muzej Maribor, 

¶  Sinagoga Maribor, 

¶  ±ƻƧŀǑƪƛ ƳǳȊŜƧ {ƭƻǾŜƴǎƪŜ ǾƻƧǎƪŜ.  

 

Cerkve: 

¶  Cerkev sv. Bolfenka,  

¶  Cerkev Sv. Mihaela,  

¶  CǊŀƴőƛǑƪŀƴǎƪŀ ŎŜǊƪŜǾ,  

¶  Stolna cerkev Maribor z zvonikom.  

 

LƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ: 

¶  Cona Tezno,  
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¶  Industrijska cona Melje,  

¶  Podzemni rovi ς Cona Tezno.  

 

Mestne znamenitosti: 

¶ YǳƭǘǳǊƴŀ őŜǘǊǘ ¿ƛŘƻǾǎƪŀ,   

¶ {ǘƻƭǇƛΥ 2ŜƭƛƎƛƧŜǾΣ {ƻŘƴƛΣ ±ƻŘƴƛΣ ¿ƛŘƻǾǎƪƛ, 

¶  Lent,  

¶  Mariborski grad,  

¶  Minoritski samostan,  

¶  Trafika ς Muzej za enega, 

¶  tƻƪƻǇŀƭƛǑőŜ tƻōǊŜȌƧŜ,  

¶  Rimska naselbina ς villae rusticae, 

¶  Spomenik NOB, 

¶  Stadion Ljudski vrt,  

¶  Staro mestno jedro,  

¶  Vetrinjski dvor,  

¶  Vinagova klet.  

 

hƪƻƭƛǑƪŜ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ: 

¶  Mariborska vinska cesta,  

¶  Piramida, 

¶  Posestvo Meranovo.  

 

Dogodki: 

¶ {ƭƻǾŜƴǎƪƻ ƴŀǊƻŘƴƻ ƎƭŜŘŀƭƛǑőŜ aŀǊƛōƻǊ,  

¶ [ǳǘƪƻǾƴƻ ƎƭŜŘŀƭƛǑőŜ aŀǊƛōƻǊ, 

¶ Minoriti, 

¶ Narodni dom Maribor, 

¶ Mladinski kulturni center Maribor. 

 

In ŘǊǳƎŜ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭǘǳǊƴŜ 

ŘŜŘƛǑőƛƴŜΦ 

 

 ¶ ± aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ aŀǊƛōƻǊ ǎŜ ƻŘǾƛƧŀ нн ǾŜőƧƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ.  

¶ bŀƧōƻƭƧ ƻŘƳŜǾƴŀ ƧŜ ȌŜƴǎƪŀ ǎƳǳőŀǊǎƪŀ ǘŜƪƳŀ Ȋŀ ǎǾŜǘƻǾƴƛ Ǉƻƪŀƭ η½ƭŀǘŀ ƭƛǎƛŎŀζΦ bŀ tƻƘƻǊƧǳ 

se odvija tudi tekma za svetovni pokal v gorskem kolesarstvu.  

¶ Zelo odmevne in obiskane prireditve so Festival LŜƴǘΣ CŜǎǘƛǾŀƭ .ƻǊǑǘƴƛƪƻǾƻ ǎǊŜőŀƴƧŜΣ 

hǇŜǊƴŀ ƴƻő Ǿ aŜǎǘƴŜƳ ǇŀǊƪǳΣ aŀǊǘƛƴƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ŘǊǳƎƛΦ 

 

 

 

 

D
O

G
O

D
K

I,
 P

R
IR

E
D

IT
V

E
 I
N

 
 

F
E

S
T

IV
A

L
I

 



 

  

 Strategija trajnostnega razvoja in ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ Ȋŀ obdobje 2022ς2027 19 

 

 ¶ ±Lw¢¦![bh 5h¿L±9¢W9 ½Dh5.9 b!W{¢!w9W~9 ¢w¢9 {±9¢! (±ƛǊǘǳŀƭƴƻ ŘƻȌƛǾŜǘƧŜ Ǿ IƛǑƛ 

Stare trte predstavlja zgodbo Guinnessove rekorderke Stare trte skozi njenih 450 let, v 

njem pa lahko obiskovalec spoznava tudi pomembne mariborske zgodovinske dogodke, 

osebnosti in legende ter opazuje spremembe, ki so se skozi stoletja odvijale na Lentu. 

{ƪƻȊƛ ŘƻƎŀƧŀƴƧŜ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ ǎǇǊŜƳƭƧŀƳƻ Ǌŀǎǘ ǘǊǘŜ ƛƴ ƴƧŜƴƻ ǇƻŘƻōƻ Ǿ ǾǎŜƘ ƭŜǘƴƛƘ őŀǎƛƘΦύ 

5ƻȌƛǾŜǘƧŜ ƧŜ ǇǊŜƧŜƭƻ ƴŀƎǊŀŘƻ 9ǾǊƻǇǎƪŜ ƳǊŜȌŜ Ȋŀ ƪǳƭǘǳǊƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳΦ 

¶ DIGITALNA INTERAKTIVNA MIZA (Digitalno interaktivno mizo je Pokrajinski muzej 

aŀǊƛōƻǊ ǇǊƛŘƻōƛƭ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ƛƴƻǾƛǊŀƴƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΦ 5ƛƎƛǘŀƭƴŀ ƛƴǘŜǊŀƪǘƛǾƴŀ 

ƳƛȊŀ ǇǊƛƪŀȊǳƧŜ ȊƴŀőƛƭƴŜ ƧŜŘƛ ƛƴ ǇǊŜƘǊŀƴƧŜǾŀƭƴŜ ƴŀǾŀŘŜ ǎƪƻȊƛ ǎǘƻƭŜǘƧŀ όмрΦΣмуΦΣмфΦ ƛƴ нлΦ 

stoletje). S projektom je muzej pridobil tudi 3D sken grajske stavbe s posebnim 

ǇƻǳŘŀǊƪƻƳ ƴŀ ±ƛǘŜǑƪƛ ŘǾƻǊŀƴƛΣ ƪƛ ōƻ ǇƻŘƭŀƎŀ Ȋŀ ƴƻǾŜ ƳǳȊŜƧǎƪŜ ƛȊŘŜƭƪŜ ƛƴ ōƻ ƭŀƘƪƻ Ǿ 

ǇƻƳƻő ǇǊƛ ŘƻƭƎƻ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴŜƳ ƪƻƴŎǳ ƻōƴƻǾŜ ƎǊŀŘǳΦύ 
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2.5 Analiza in opredelitev vrst turizma 
 

 
                                                                                                Vir: Lastni vir 

 

 

Nosilne vrste turizma:  

¶ ~thw¢bL ¢¦wL½9a (Celoletni turizem Ȋŀ ǑǇƻǊǘƴŜ ŜƪƛǇŜ ƴŀ ǇǊƛǇǊŀǾŀƘΣ ǑǇƻǊǘƴƛ ŘƻƎƻŘƪƛ ƛƴ 

ǑǇƻǊǘƴŀ ǇǊǾŜƴǎǘǾŀ ŜǾǊƻǇǎƪŜƎŀ ŀƭƛ ǎǾŜǘƻǾƴŜƎŀ ŦƻǊƳŀǘŀΦύ 

¶ KULTURNI TURIZEM (aŜǎǘƴƛ ƻŘŘƛƘΣ ōƻƎŀǘŀ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀΣ ǎƻŘƻōƴŀ ǳƳŜǘƴƻǎǘΣ ŦŜǎǘƛǾŀƭƛΣ 

ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜΣ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜΣ ȌƛǾƭƧŜƴƧǎƪƛ ǎƭƻƎΣ zabava.)  

¶ ENOGASTRONOMSKI TURIZEM ό{Ǌőƴŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀΣ ƪƛ ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘƴƧƛ ƛƴ ǊŜŎŜǇǘƛƘΣ 

ki jo podpirajo kakovostna vina in piva.) 

¶ POSLOVNI TURIZEM - MICE (Celoletni poslovni turizem ς poslovni gostje na konferencah, 

ǎǊŜőŀƴƧƛƘΣ ƳƻǘƛǾŀŎƛƧǎƪƛƘ ǎǊŜőŀƴƧƛƘ ƛƴ ǊŀȊǎǘŀǾŀƘΣ ǎƪǳǇŀƧ ǎ ǇƻŘǇƻǊƴƛƳƛ ŘƻƎƻŘƪƛΣ ƪƛ ǇǊƛǾŀōƛƧƻ 

ǾŜőŘƴŜǾƴŜ ƎƻǎǘŜΦύ 

¶ OUTDOOR TURIZEM ό/ŜƭƻƭŜǘƴƛ ŀƪǘƛǾƴƛ ǑǇƻǊǘƛ Ǿ ƴŀǊŀǾƛΣ ƪƻǘ ǎƻ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧŜΣ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΣ ǾƻŘƴƛ 

ǑǇƻǊǘƛΣ ȊǊŀőƴƛ ǑǇƻǊǘƛΣ ǎƳǳőŀƴƧŜ Χ tƻǳŘŀǊŜƪ ƴŀ ŘƻƭƻőŜƴƛ ƻǳǘŘƻƻǊ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪƻǘ ǾƻŘƛƭnemu 

motivu prihoda.) 

 

Sekundarne / podporne vrste turizma: 

¶ TURIZEM NA th59¿9[W¦ ό/ŜƭƻƭŜǘƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳΣ ƪƛ ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ǇƻƴǳŘōƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧΣ ƳŀƴƧǑƛƘ 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛƴ ȊƛŘŀƴƛŎ ǘŜǊ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛƘ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀΦύ 

¶ ½5w!±L[L~YL TURIZEM (Celoletni turizemΣ ƪƛ ǎŜ ƻǎǊŜŘƻǘƻőŀ ƴŀ ȊŘǊŀǾƧŜΣ ǇǊŜǾŜƴǘƛǾƻΣ velnes, 

ǎǇǊƻǎǘƛǘŜǾ ƛƴ ǘŜǊƳŀƭƴŀ ǾƻŘƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ Ȋŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ǾǎŜƘ ǎǘŀǊƻǎǘƛΦύ 

¶ Ywh¿b! th¢h±!bW! όaŀǊƛōƻǊ ƪƻǘ ƛȊƘƻŘƛǑőƴƻ ƳŜǎǘƻ Ȋŀ ƻŘƪǊƛǾŀƴƧŜ ƳŀƪǊƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƴ 

Slovenije.) 

¶ POSEBNI INTERESI (bL~bL ¢¦wL½9a) 
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Slovenia Unique Experiences ς ŜŘƛƴǎǘǾŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ 

Zavod za turizem Maribor je eden izmed 20-ih dobitnikov Certifikata Slovenia Unique Experiences, ki 
Ǝŀ ǇƻŘŜƭƧǳƧŜ {ƭƻǾŜƴǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ ƛƴ ǎŜ ƴŀǾŜȊǳƧŜ ƴŀ ŜŘƛƴǎǘǾŜƴƻ ǾƻŘŜƴƻ Ǿƛƴǎƪƻ ŘƻȌƛǾŜǘƧŜ Ǉƻ 
Ŝƴƛ ƴŀƧƭŜǇǑƛƘ ǾƛƴǎƪƛƘ ŎŜǎǘ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΣ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ƪŀǘŜǊŜƎŀ ƭŀƘƪƻ ƎƻǎǘƧŜ ƛȊōǊǳǎƛƧƻ ǎǾƻƧƻ Ǿƛƴǎƪƻ ƪǳƭǘǳǊƻ Ȋ 
ǾǊƘǳƴǎƪƛƳ ǎƻƳƳŜƭƛŜǊƧŜƳΣ ƻƪǳǎƛƧƻ ǎǇŀƧŀƴƧŜ ǑǘŀƧŜrskih vinskih sort z izbrano lokalno kulinariko, spoznajo 
ǑǘŀƧŜǊǎƪŜ ǾƛƴŀǊƧŜ ǘŜǊ ǳƧŀƳŜƧƻ ƳŀƎƛőŜƴ ǘǊŜƴǳǘŜƪ ȊƴŀƳŜƴƛǘŜƎŀ ǎǊŎŀ ƳŜŘ ǾƛƴƻƎǊŀŘƛΣ ƪƛ ǾŜƭƧŀ Ȋŀ ŜƴŜƎŀ 
ƴŀƧƭŜǇǑƛƘ ǊŀȊƎƭŜŘƻǾ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ tǊƻƎǊŀƳ ǾƪƭƧǳőǳƧŜΥ ǎǇǊŜƳǎǘǾƻ ǾƻŘƴƛƪŀκǎƻƳƳŜƭƛŜǊƧŀΣ ǾƻȌƴƧƻ Řƻ {ǾŜőƛƴŜΣ 
ŘƻōǊƻŘƻǑƭƛŎƻ ǎ ǇŜƴƛƴƻ ƛƴ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛǊŀƴƧŜ ƻō ȊƴŀƳŜƴƛǘƛ Ǿƛƴǎƪƛ ŎŜǎǘƛ Ǿ ƻōƭƛƪƛ ǎǊŎŀΣ ǇƻƪǳǑƛƴƻ Ǿƛƴ ƻō ǎǘǊƻƪƻǾƴƛ 
ǊŀȊƭŀƎƛ ǾƛƴŀǊƧŀ ƛƴ ǎƻƳƳŜƭƛŜǊƧŀ ǘŜǊ ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧƻ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ŘƻōǊƻǘΣ ǾƻȌƴƧƻ Ǿ aŀǊƛōƻǊΣ ƻƎƭŜŘ ±ƛƴŀƎƻǾŜ ǾƛƴǎƪŜ 
kleti, sprehod skozi mestno jedro Maribora,  ƻƎƭŜŘ IƛǑŜ {ǘŀǊŜ ǘǊǘŜ ƛƴ ƳƻȌƴƻǎǘ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛǊŀƴƧŀ Ǿ ƪǊƻǑƴƧƛ 
ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ǘǊǘŜ ƴŀ ǎǾŜǘǳΣ ǎǘǊƻƪƻǾƴƻ ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧƻ ǾȊƻǊŎŜǾ ƛȊōǊŀƴƛƘ ƳŜŘ мфл Ǿƛƴƛ tƻŘǊŀǾƧŀ ǘŜǊ ƛȊŘŜƭŀǾƻ 
ǎǇƻƳƛƴƪŀ ƛȊ ǇƭǳǘƻǾƛƴŀǎǘŜƎŀ ȊŀƳŀǑƪŀΦ  

Produkt Rock-n-Roll-okusov ima potencial, da postane edinstveno ōǳǘƛőƴƻ ŘƻȌƛǾŜǘƧŜ. Rock-n-Roll-
ƻƪǳǎƻǾ ǇƻƪǊƛǾŀ ǇƻŘǊƻőƧŜ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊŜ όǾƪƭƧǳőŜƴ tƻƪǊŀƧƛƴǎƪƛ ƳǳȊŜƧ aŀǊƛōƻǊ ƛƴ D¢ ннύΦ  

/ƛƭƧ ƧŜ ǊŀȊǑƛǊƛǘƛ edinstvena ōǳǘƛőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ǘǳŘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧŜ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǑǇƻǊǘŀΦ  
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2.6 TǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ 

 
V letu 2020 je bilo v Sloveniji ȊŀōŜƭŜȌŜƴƛƘ ƴŜƪŀƧ ǾŜő ƪƻǘ о ƳƛƭƛƧƻƴŜ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ŘƻƳŀőƛƘ ƛƴ ǘǳƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ 

όрм ҈ ƳŀƴƧ ƪƻǘ Ǿ ƭŜǘǳ нлмфύ ƛƴ ƴŜƪŀƧ ǾŜő ƪƻǘ фΣн ƳƛƭƛƧƻƴŀ ƴƻőƛǘŜǾ όпф ҈ ƳŀƴƧ ƪƻǘ Ǿ ƛǎǘŜƳ ƻōŘƻōƧǳ нлмфύΦ 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛ ƻōǊŀǘƛ ǎƻ ȊŀōŜƭŜȌƛƭƛ Ȋŀ нм ҈ ǾŜő ŘƻƳŀőƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƪƻǘ Ǿ ƭŜǘǳ нлмфΣ ƴƻőƛǘŜǾ Ǉŀ ƧŜ 

ōƛƭƻ Ȋŀ оо ҈ ǾŜőΦ tǊƛƘƻŘƻǾ ǘǳƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ǎƻ ȊŀōŜƭŜȌƛƭƛ Ȋŀ тп ҈ ƳŀƴƧ ƛƴ ǘǳŘƛ ƴƻőƛǘŜǾ ƧŜ ōƛƭƻ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴƛƘ тм 

% manj kot v letu 2019. Od tujih turistov, ki so v letu 2020 obiskali Slovenijo, so ustvarili prƛ ƴŀǎ ƴŀƧǾŜő 

ƴƻőƛǘŜǾ ǘǳǊƛǎǘƛ ƛȊ bŜƳőƛƧŜ όǎƪƻǊŀƧ őŜǘǊǘƛƴƻ ǾǎŜƘ ƴƻőƛǘŜǾ ǘǳƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾύΣ !ǾǎǘǊƛƧŜ όмм ҈ύΣ LǘŀƭƛƧŜ όмм ҈ύΣ 

IǊǾŀǑƪŜ όт ҈ύΣ aŀŘȌŀǊǎƪŜ όр ҈ύ ƛƴ bƛȊƻȊŜƳǎƪŜ όр ҈ύ (Zavod za turizem ς ƭŜǘƴƻ ǇƻǊƻőƛƭƻ нлнлύΦ  

 
± ƭŜǘǳ нлмф ƧŜ ōƛƭŀ aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ Maribor najbolj obiskana v poletnih mesecih (junij, julij, avgust). V 

ƭŜǘǳ нлнл ƧŜ ȊŀǊŀŘƛ ŜǇƛŘŜƳƛƧŜ ƛƴ ȊŀǇǊǘŀ ŘǊȌŀǾŜ ȊŀȊƴŀǘƛ ǎǇǊŜƳŜƳōŜΦ 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƧŜ ōŜƭŜȌƛƭŀ ƴŀƧǾŜőƧƛ ƻōƛǎƪ 

Ǿ ȊŀőŜǘƪǳ ƭŜǘŀ όƧŀƴǳŀǊΣ ŦŜōǊǳŀǊύ ƛƴ Ǿ ƳŜǎŜŎǳ ŀǾƎǳǎǘǳΦ 

V letu 2020 je bilo v Mestnƛ ƻōőƛƴƛ aŀǊƛōƻǊ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ 72.663 prihodov gostov, kar je za 66 % manj, 

ƪƻǘ Ǿ ƭŜǘǳ нлмф όнмсΦтттύΦ wŀȊƳŜǊƧŜ ƳŜŘ ŘƻƳŀőƛƳƛ ƛƴ ǘǳƧƛƳƛ ǇǊƛƘƻŘƛ ƎƻǎǘƻǾ Ǿ ƭŜǘǳ нлнл ȊƴŀǑŀƭƻ нфΥтм 

v prid prihodov tujih gostovΦ ~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ŘƻƳŀőƛƘ ƎƻǎǘƻǾ ƧŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлнлΣ Ǿ Ǉrimerjavi s 

ǇǊŜŘƘƻŘƴƛƳ ƭŜǘƻƳ ǇŀŘƭƻ Ȋŀ нр ҈ ƳŜŘ ǘŜƳΣ ƪƻ ƧŜ ǑǘŜǾƛƭƻ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ǘǳƧƛƘ ƎƻǎǘƻǾ ǇŀŘƭƻ Ȋŀ то ҈Φ  

 

V letu 2020 ǎƳƻ ōŜƭŜȌƛƭƛ нллΦурф ƴƻőƛǘŜǾΣ kar je za 56 % manj, kot v prehodnem letu. Razmerje med 

ƴƻőƛǘǾŀƳƛ ŘƻƳŀőƛƘ ƛƴ ǘǳƧƛƘ ƎƻǎǘƻǾ ƧŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлнл ȊƴŀǑalo ннΥту Ǿ ǇǊƛŘ ƴƻőƛǘŜǾ ǘǳƧƛƘ ƎƻǎǘƻǾΦ ~ǘŜǾƛƭƻ 

ƴƻőƛǘŜǾ ŘƻƳŀőƛƘ ƎƻǎǘƻǾ ƧŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлнл ǇŀŘƭƻ Ȋŀ мф ҈ ƛƴ ǑǘŜǾƛƭƻ ƴƻőƛǘŜǾ ǘǳƧƛƘ ƎƻǎǘƻǾ Ȋŀ см ҈Φ  

V letu 2021 ƧŜ ōƛƭƻ Ǿ aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ aŀǊƛōƻǊ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ нрсΦптл ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΣ Ǿ ŜƴŀƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ƭŜǘŀ 

2020 pa нллΦурфΣ ǇƻŘŀǘƪƛ ƪŀȌŜƧƻ ƴŀ ну ҈ Ǌŀǎǘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ Ȋ ƭŀƴǎƪƛƳ ƭŜǘƻƳΦ wŀȊƳŜǊƧŜ ƳŜŘ 

ŘƻƳŀőƛƳƛ ƛƴ ǘǳƧƛƳƛ ǇǊŜƴƻőƛǘǾŀƳƛ Ǿ ƭŜǘǳ нлнм ƧŜ нмΥтф Ǿ ǇǊƛŘ ǘǳƧƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΦ 

hŘ ƧŀƴǳŀǊƧŀ Řƻ ŘŜŎŜƳōǊŀ нлнм ƧŜ ƻōőƛƴƻ aŀǊƛōƻǊ ƻōƛǎƪŀƭƻ млоΦрлн ƎƻǎǘƻǾΣ ƪƛ ǎƻ ǘǳƪŀƧ ǇǊŜƴƻőƛƭƛΣ Ǿ 

ŜƴŀƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ƭŀƴƛ Ǉŀ тнΦссоΦ tƻŘŀǘƪƛ ƪŀȌŜƧƻ ƴŀ  пн ҈ Ǌŀǎǘ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƎƻǎǘƻǾΦ wŀȊƳŜǊƧŜ ƳŜŘ ŘƻƳŀőƛƳƛ 

in tujimi prihodi gostov v letu 2021 je 24:76 v prid tujih prihodov gostov. 

Graf 1Υ ~ǘŜǾƛƭƻ ƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ǑǘŜǾƛƭƻ ǇǊƛƘƻŘƻǾ Ǿ Mestni ƻōőƛƴƛ aŀǊƛōƻǊ όнллу - 2021) 

 
Vir: Zavod za turizem Maribor, SURS 
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Graf 1 prikazuje ǘǊŜƴŘ ƎƛōŀƴƧŀ ǑǘŜǾƛƭŀ ƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ aŀǊƛōƻǊΦ 

V obravnavnem obdobju zaznavamo ǎǇƭƻǑƴƛ ǘǊŜƴŘ rasti ǑǘŜǾƛƭŀ ƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇǊƛƘƻdov.  

Prvi vrh je leto 2012. ¦ǎǇŜǑƴŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ƴƻőƛǘŜǾ ƴƛ ōƛƭŀ ǇƻƎƻƧŜƴŀ ǎŀƳƻ Ȋ 9tYΣ ǘŜƳǾŜő ǎƻ ƪ ǘŜƳǳ 

ǇǊƛǎǇŜǾŀƭƛ ǑŜ ƛȊǊŜŘƴƻ ƻŘƳŜǾƴƛ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛ ŘƻƎƻŘƪƛ ƛƴ ǇǊǾŜƴǎǘǾŀΣ ƪƻǘ ǎƻΥ {ǾŜǘƻǾƴƻ ƳƭŀŘƛƴǎƪƻ ǇǊǾŜƴǎǘǾƻ 

Ǿ ǑŀƘǳΣ ƴƻƎƻƳŜǘƴƛ ǘŜǊ ŘǊǳƎƛ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛ ǑǇƻǊǘƴƛ dogodki. 

± ƻōŘƻōƧǳ ƳŜŘ ƭŜǘƛ нлмп ƛƴ нлмф ōŜƭŜȌƛƳƻ ŜƪǎǇƻƴŜƴǘƴƻ Ǌŀǎǘ {ƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ ǘǳŘƛ Ǌŀǎǘ 

Mariborskega turizma. 

Leto 2020 je zaznamovala epidemija oz. pandemija novega koronavirusa ter z njo povezani ukrepi na 

nacionalni in mednarodni ravni. Prilagoditi smo se morali na t.i. novo realnost. LȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 

ōƻƴƻǾ ƛƴ ȊŀƻǎǘǊƻǾŀƴƧŀ ǳƪǊŜǇƻǾ ǇǊƛ ǇǊŜƘŀƧŀƴƧǳ ŘǊȌŀǾƴƛƘ ƳŜƧŀ ǎŜ ƧŜ v tem obdobju ǇƻǾŜőŀƭƻ ǑǘŜǾƛƭƻ 

ŘƻƳŀőƛƘ ƎƻǎǘƻǾΦ  

tƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀ ƧŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлмф ȊƴŀǑŀ нΣмн ŘƴƛΦ ± ƭŜǘǳ нлнл ǎŜ ƧŜ ȊǾƛǑŀƭŀ ƛƴ ƧŜ ȊƴŀǑŀƭŀ нΣу ŘƴƛΦ 

tƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀ Ǿ ƭŜǘǳ нлнм Ȋŀ aŜǎǘƴƻ ƻōőƛƴƻ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ нΣр ŘƴƛΦ V primerjavi z nekaterimi 

ŘǊǳƎƛƳƛ ǾŜőƧƛƳƛ ƳŜǎǘƛΣ Ȋŀ ƪŀǘŜǊŜ ǇƻŘŀǘƪƛ ǎƻ ǇǊƛŘƻōƭƧŜƴƛ Ǿ ŜǾǊƻǇǎƪƛ ǎǘŀǘƛǎǘƛƪƛ ƴŀ ǎǇƭŜǘƴƛ ǎǘǊŀƴƛ 

www.tourmis.info je kljub izrednim razmeram doba bivanja v mestu presenetljivo dolga. 

 

Narodna struktura prihodov gostov 

Grafi 2, 3 in 4 prikazujejo narodno strukturo prihodov gostov v letih 2019, 2020 in 2021.  

Graf 2: Narodna struktura prihodov gostov (2019) 

 
 

Vir: Zavod za turizem Maribor 
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Graf 3: Narodna struktura prihodov gostov (2020) 

 
Vir: Zavod za turizem Maribor 

 

 

Graf 4: Narodna struktura prihodov gostov (2021) 

 

Vir: Zavod za turizem Maribor 
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2.7 SWOT analiza mariborskega turizma 

SWOT analiza izhaja iz fokusih skupin, analize stanja, intervjujev, ǎǇƭƻǑƴƛƘ ŘŜƧǎǘŜǾΣ ǳƪǊŜǇƻǾ ƛƴ ǾƛȊƛƧŜ 

aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ aŀǊƛōƻǊ Χ 

 

ORGANIZIRANOST IN UPRAVLJANJE DESTINACIJE 

PREDNOSTI SLABOSTI 

¶ V letu 2020 izvedena reorganizacija 

ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƻǎǘƛ ƛƴ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

destinacije Maribor z ureditvijo statusno 

pravnega stanja Zavoda za turizem Maribor 

in RRA Podravje - Maribor z novelacijama 

odlokov  obeh zavodov skladno z aktualno 

ǇƻŘǊƻőƴƻ ȊŀƪƻƴƻŘŀƧƻ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ. 

¶ hōőǳǘƴƻ ŀƪǘƛǾƴŜƧǑŀ ǾƭƻƎŀ ½ŀǾƻŘŀ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ 

ǇǊƛ ǘǊȌŜƴƧǳ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

Maribor v letu 2021. 

¶ hŘ ƭŜǘŀ нлмфΣ ƻōőǳǘƴƻ ŀƪǘƛǾƴŜƧǑŀ ǾƭƻƎŀ ww! 

Podravje - aŀǊƛōƻǊ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŜƎƛƧǎƪŜƎŀ 

povezovanja in razvoja turizma v regiji 

ό5ǊŀǾŀΣ tƻƘƻǊƧŜΣ ~ǘŀƧŜǊǎƪŀύ. 

¶ Na pobudo MOM je ustanovljeno in aktivno 

deluje tŀǊǘƴŜǊǎǘǾƻ Ȋŀ tƻƘƻǊƧŜ όом őƭŀƴƻǾύΣ ƪƛ 

ga koordinira RRA Podravje - Maribor. 

¶ Vzpostavljeno in aktivno deluje Partnerstvo 

za Dravsko kolesarsko pot (26 partnerjev), ki 

ga koordinira RRA Podravje - Maribor. 

¶ VƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǿ ½ŜƭŜƴƻ ǎƘŜƳƻ 

slovenskega turizma ς Slovenia Green.  

¶ Spremembe v organiziranosti turizma v 

destinaciji  ǇƻǾȊǊƻőŀƧƻ ƴŜƧŀǎƴƻǎǘƛ ǇǊƛ 

izvajanju aktivnosti obeh zavodov.  

¶ Niso jasni nosilci razvoja. 

¶ tǊŜƳŀƭƻ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǎǊŜŘǎǘŜǾ Ȋŀ ƛȊǾŜŘōƻ ǾǎŜƘ 

programov RRA in ZTM ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ 

ǘŜǊ ǇǊŜƳŀƭƻ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǎǊŜŘǎǘŜǾ Ȋŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻΦ 

¶ Premalo povezovanja in medsebojnega  

ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƳŜŘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ 

turizma (ponudniki namestitev, organizatorji 

ǑǇƻǊǘƴƛƘ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾΣ ZTM in RRA, 

Χύ. 

¶ Ni ustreznega poslovnega modela za 

ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ǎ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳ 

gospodarstvu. 

¶ tƻƳŀƴƧƪƭƧƛǾ ƳƻƴƛǘƻǊƛƴƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 

kazalnikov (predvsem kvalitativnih) za 

ƻŎŜƴƧŜǾŀƴƧŜ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ 

destinaciji. 

¶ Destinacijski brendi  niso dovolj 

komunicirani. 

twL[h¿bh{¢L NEVARNOSTI 

¶ tǊƛǇǊŀǾŀ ǇƻǎƻŘƻōƛǘǾŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ 
dokumenta razvoja in ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
destinacije Maribor. 

¶ Sodelovanje pri pripravi nacionalne 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ  ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ. 

¶ ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ƳǊŜȌκǇŀǊǘƴŜǊǎǘŜǾ ς 
ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŀ ǾǎŜƘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 
destinacije Maribor (ǑǇƻǊǘΣ ƪǳƭǘǳǊŀΣ 
gastronomija). 

¶ Vzpostavitev poslovnega modela 
ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŀ Ǉƻ ǾȊƻǊǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǊŜƎƛƧ ƛȊ 
tujine ς nov vir financiranja za promocijo 
turizma. 

¶ Vzpostavitev ǎǘǊƻƪƻǾƴŜƎŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ǘŜƭŜǎŀ 
za turizem v MOM. 

¶ bŜȊŀǳǇŀƴƧŜ ǇǊƛ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧǳ ƳŜŘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ- 
zakoreninjeni vzorci sodelovanja. 

¶ ~ƛōƪƻ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ Ȋ 
njim povezanih dejavnosti. 

¶ ~ƛōƪŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƎƭŜŘŜ ƴŀ 
ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘΦ 

¶ Pomanjkanje  usposobljenega kadra za 
izvajanje funkcij destinacijskega 
managementa. 

¶ tǊŜƳŀƭƻ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǎǊŜŘǎǘŜǾ Ȋŀ ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ 
aktivnosti promocije. 

¶ Neustrezna nacionalna strategija za razvoj 
ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪƛ ƴŜ ōƻ ƻƳƻƎƻőŀƭŀ ǳǎǘǊŜȊƴŜƎŀ 
financiranja promocije turizma destinacije. 
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¶ Dvig prepoznavnosti destinacijske blagovne 
znamke.  

¶ ~ƛǊƻƪŀ ǇƻŘǇƻǊŀ ŎƛƭƧƴƛƘ ƧŀǾƴƻǎǘƛ ƪ ǳǇƻǊŀōƛ 
destinacijske znamke.  

 

DOSTOPNOST IN INFRASTRUKTURA 

PREDNOSTI SLABOSTI 

¶ V izgradnji in prenovi je kakovostna in 
sodobna  urbana infrastruktura, ki 
predstavlja temelj in  potencial tudi za razvoj 
turizma (prenova zgodovinskega mestnega 
jedra,  Lenta,  Dravske promenade, obnova 
Mariborskega otoka, izgradnja kolesarskih 
stez, ureditev mestnih vinogradov, Piramide, 
Mestnega parka, postavitev igral, fitnesov na 
prostem, ureja se plovnost na Reki Dravi, 
ǇŀǊƪƛǊƛǑőŀ Ǿ ǇǊŜŘƳŜǎǘƧǳ ƛƴ ǎƻŘƻōƴŀ 
mobilnost, Χύ.  

¶ Prenovljen je nogometni stadion - primeren 
za tekme svetovnega pokala UEFA. 

¶ aha ƧŜ Ǉƻǎǘŀƭŀ ƭŀǎǘƴƛƪ ȌƛőƴƛǑƪƛƘ ƴŀǇǊŀǾ ƴŀ 
Pohorju.  

¶ LȊǾŀƧŀ ǎŜ ǇǊŜƴƻǾŀ  ƛƴ ƛȊƎǊŀŘƴƧŀ ƴƻǾŜ ǑǇƻǊǘƴŜ 
infrastrukture za potrebe OFEM (Olimpijski 
festival evropske mladine) v letu 2023. 

¶ Mesto ima veliko trgov, prireditvenih 
prostorov za izvajanje velikih dogodkov 
όǑǇƻǊǘƴƛƘΣ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘΣ ƪƻƴƎǊŜǎƴƛƘύ. 

¶ ± ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƧŜ ŘƻǾƻƭƧ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǘƛǇƻǾ 
nastanitvenih obratov (hoteli, penzioni, 
ŀǇŀǊǘƳŀƧƛΣ ΧύΦ 

¶ 5ƻōǊŀ ƎŜƻǎǘǊŀǘŜǑƪŀ ƭŜƎŀ ǘŜǊ ƻŘƭƛőƴŀ 
prometna dostopnost. 

¶ Prometne povezave z ōƭƛȌƴƧƛƳƛ ǾŜőƧƛƳƛ ƳŜǎǘƛ 
v Sloveniji. 

¶ bŜǇƻǎǊŜŘƴŀ ōƭƛȌƛƴŀ ƭŜǘŀƭƛǑőŀΦ 

¶ ¿ŜƭŜȊƴƛǑƪŀ ǇƻǾŜȊŀǾŀ Ȋ !ǾǎǘǊƛƧƻ ƛƴ [ƧǳōƭƧŀƴƻΦ 

¶ Naziv: Oōőƛƴŀ ǇǊƛƧŀȊƴŀ ƛƴǾŀƭƛŘƻƳΦ  

¶ aŜǎǘƻ ƛƳŀ ǇǊƻƎǊŀƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǾƻŘŜƴƧŀ Ȋŀ 
vodenje oseb s posebnimi potrebami. 

¶ Pomanjkanje 4*/5* hotelov. 

¶ Nosilna zmogljivost ǇƻŘǊƻőƧŀ ni opredeljena. 

¶ Premalo ponudnikov z okoljskim 
certifikatom. 

¶ tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ǇŀǊƪƛǊƛǑő Ȋŀ ǇƻǎǘŀƴŜƪ 
ŀǾǘƻōǳǎƻǾΣ ƪƛ ǇǊƛǇŜƭƧŜƧƻ ȊŀƪƭƧǳőŜƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜΦ 

¶ tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ƪŀƳǇƻǾ ƛƴ ǇƻǎǘŀƧŀƭƛǑő Ȋŀ 
avtodome. 

¶ ¿ƛőƴƛǑƪŜ ƴŀǇǊŀǾŜ ƴŀ tƻƘƻǊƧǳ ǎƻ ȊŀǎǘŀǊŜƭŜΦ 

¶ {ƭŀōƻ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴŀ ƛƴ ȊŀǎǘŀǊŜƭŀ ǑǇƻǊǘƴŀ ƛƴ 
rekreacijska infrastruktura in pomanjkanje 
ƪǾŀƭƛǘŜǘƴŜ ƛƴ ǎƻŘƻōƴŜ ǑǇƻǊǘƴŜ ƛƴ  
rekreacijske infrastrukture.  

¶ {ƭŀōŀ ǇƻǾŜȊƭƧƛǾƻǎǘ ƧŀǾƴŜƎŀ ǇƻǘƴƛǑƪŜƎŀ 
prometa (avtobus, vlak, kolesa) po principu 
multimodalnosti. 

¶ Slaba izƪƻǊƛǑőŜƴƻǎǘ ƻōǎǘƻƧŜőƛƘ ǑǇƻǊǘƴƛƘ 
ƻōƧŜƪǘƻǾ Ȋŀ ǾŜőƧŜ ǑǇƻǊǘƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ƛƴ 
ǘŜƪƳƻǾŀƴƧŀΣ ǘŜǊ ǇǊƛǇǊŀǾŜ ǑǇƻǊǘƴƛƪƻǾΣ ki 
ǾǇƭƛǾŀƧƻ ƴŀ ǑǘŜǾƛƭƻ ƴƻőƛǘŜǾ. 

¶ tǊƻǎǘƻǊǎƪŀ ǳƳŜǑőŜƴƻǎǘ Iƻǎǘƭŀ tŜƪŀǊƴŀΣ 
manko razvoja mladinskega turizma in skrbi 
za mladinsko infrastrukturo na nacionalni 
ravni. 
 

twL[h¿bh{¢L  NEVARNOSTI 

¶ !ƪǘƛǾƛǊŀƴƧŜ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƻǾ ƻōǎǘƻƧŜőŜ ƛƴ ƴƻǾŜ 
ƳŜǎǘƴŜΣ ǑǇƻǊǘƴŜ ƛƴ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧǎƪŜ  
infrastrukture  v funkciji turizma 365 dni v 
letu. 

¶ tƻƴƻǾƴƻ ƻŘǇǊǘƧŜ ƭŜǘŀƭƛǑőŀ ƛƴ őŀǊǘŜǊǎke linije.  

¶ Investicije v nastanitvene kapacitete z 
zeleno zgodbo. 

¶ Izgradnja mestne infrastruktura je 
dolgotrajen proces.  

¶ Odsotnost novih investitorjev. 

¶ Posledice Covida ς manj investicij v 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻ. 
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¶ Privabljanje mednarodne hotelske verige. 

¶ Sofinanciranje prenove  turƛǎǘƛőƴŜ 
infrastrukture preko EU razpisov ς 
ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘ Ȋŀ ƻōƴƻǾƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
infrastrukture po principu trajnosti. 

¶ ± {ǘǊŀȌǳƴǳ ǎŜ ƴŀƘŀƧŀ ǘŜǊƳŀƭƴƛ ǾƛǊΣ ki 
predstavlja potencialno lokacijo za razvoj 
ǘŜǊƳŀƭƴŜƎŀκȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 

 

L½h.w!¿9±!bW9 Lb USPOSABLJANJE 

PREDNOSTI SLABOSTI 

¶ YŀƪƻǾƻǎǘƴŜ ǎǘǊƻƪƻǾƴŜ ǑƻƭŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ 
gostinstva in turizma. 

¶ ½¢a ƛȊǾŀƧŀ ǾƻŘƴƛǑƪƻ ǎƭǳȌōƻ όƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀύΦ 

¶ Beg kadrov iz gostinstva in turizma v druge 
panoge in v tujino. 

¶ Pomanjkanje ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
vodnikov. 

¶ Lokalni ponudniki slabo poznajo destinacijo 
Maribor.  

twL[h¿bh{¢L NEVARNOSTI 

¶ Izraba ter razvoj znanj, ustvarjalnosti in 
ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΦ 

¶ Promocija poklicev na lokalni ravni za 
potrebe lokalnega turizma. 

¶ Sistem specializiranih usposabljanj na ravni 
mesta/regije ς ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŘƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŜΣ 
poslovanja, prodaje, zakonodaje, trendov, 
Χύ. 

¶ YŀŘǊƛ ƛƴ ǾŜǑőƛƴŜ Ȋŀ ŘƛƎƛǘŀƭƴƻ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŀŎƛƧƻΦ 

¶ 5ƴŜǾƛ ƻŘǇǊǘƛƘ ǾǊŀǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛƴ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΦ  

¶ VȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ηǳőƴƛƘ ǇƻƭƛƎƻƴƻǾζ Ȋŀ 
ǇǊƛŘƻōƛǾŀƴƧŜ ǇǊŀƪǎŜ ǑǘǳŘŜƴǘƻǾ ƛƴ ŘƛƧŀƪƻǾ. 

¶ Programi turizma in poznavanja Stare trte 
ȌŜ Ǿ ǾǊǘŎƛƘ. 

¶ Trajanje epidemije Covid. 

¶ tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ƛƴǘŜǊŜǎŀ ƳƭŀŘƛƘ Ȋŀ ǑǘǳŘƛƧ Ǿ 
turizmu. 

¶ Trajno pomanjkanje kakovostne delovne 
sile na ǇƻŘǊƻőƧǳ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾŀ ƛƴ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 
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PREDNOSTI SLABOSTI 

¶ Unikatna Stara trta όƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŀ ōƛƭƪŀ ǘǊǘŜ ƴŀ 
svetu), vrhunska vina, vinske kleti in 
vrhunska kulinarika.  

¶ ± ǇǊƛǇǊŀǾƛ ƧŜ ƻōƴƻǾŀ IƛǑŜ ǎǘŀǊŜ ǘǊǘŜΦ 

¶ Obnovljen in vzpostavljen je muzej 
bŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ǘǊǘŜΣ ƪƛ ƧŜ ǘƛƪ ǇǊŜŘ ƻǘǾƻǊƛǘǾƛƧƻ. 

¶ Maribor je vinska destinacija, slikoviti 
ǾƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛ ǎŜƎŀƧƻ Ǿ ƳŜǎǘƴƻ ǎǊŜŘƛǑőŜ- 
ǳƴƛƪǳƳ Ǿ ǎǾŜǘǳ ƛƴ ƻƳƻƎƻőŀƧƻ ŜƴƻǎǘŀǾŜƴ 
ŘƻǎǘƻǇ ƛƴ őǳŘƻǾƛǘŜ ǊŀȊƎƭŜŘŜΦ 

¶ Brendi niso dovolj komunicirani. 

¶ Mesto nima urejenega mestnega vinograda. 

¶ Vinogradi na Piramidi in Kalvariji so 

zanemarjeni in mestu niso v ponos. 

¶ Nizka stopnja lokalnih jedi v gostinski 

ponudbi.  

¶ Y.½ ηbŀǑŜ ƴŀƧōƻƭƧǑŜζ ǑŜ ƴƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŀΣ ƪƻǘ 

visoko kakovostna BZ lokalnega okolja. 
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¶ KBZ ηbŀǑŜ ƴŀƧōƻƭƧǑŜζ. 

¶ ~ǘŀjerska kulinarika, ki temelji na lokalno 
pridelanih sestavinah. 

¶ ±ǊƘǳƴǎƪŀ ǑǘŀƧŜǊǎƪŀ Ǿƛƴŀ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǾƛƴŀǊƧŜǾΦ 

¶ Vrhunski chefi in vrhunske restavracije.  

¶ Prepoznani dogodki povezani z vinom in 
staro trto (trgatev, Rez stare trte, 
aŀǊǘƛƴƻǾŀƴƧŜΣ ƴŜǎƴƻǾƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀΧύ. 

¶ tǊŜƳŀƭƻ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋ ŘƻŘŀƴƻ 

vrednostjo. 

 

twL[h¿bh{¢L  NEVARNOST 

¶ Celovit razvoj programov trte in vina. 

¶ wŜǾƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ƳŜǎǘƴƛƘ ǾƛƴƻǊƻŘƴƛƘ ƎǊƛőŜǾ ƛƴ 
ƻōƧŜƪǘŀ wŀőƧƛ ŘǾƻǊ Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾƛ ǎ YƻȊƧŀƪƻƳ ƛƴ 
vinarji iz regije - ustvarjanje novih 
gastronomskih edinstvenih ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ. 

¶ Vzpostavitev parka urbanih  vinogradov 
(Piramida). 

¶ tƻǾŜȊŀǘƛ ǑƻƭƻΣ ǳƴƛǾŜǊȊƻΣ ǾƛƴŀǊƧŜ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 
gospodarstvo. 

¶ Posodobitev dogodkov povezanih z 
ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑƪƻ ǘǊŀŘƛŎƛƧƻ ƛƴ Ƨƻ ǇǊƛōƭƛȌŀǘƛ 
mladim. 

¶ ±ŀƴŘŀƭƛȊŜƳ ƛƴ ǇƻǑƪƻŘƻǾŀƴƧŜ ōƛƭƪŜ 

ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ǘǊǘŜΦ  

¶ LȊƎǳōŀ ƴŜǎƴƻǾƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ - ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑǘǾƻ 

in vinarstvo. 

¶ Sprememba podnebja - vznik pandemije. 
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PREDNOSTI SLABOSTI 

¶ Maribor je mednarodno prepoznan po 

kulturnih in ǑǇƻǊǘƴƛ ŘƻƎƻŘƪƛƘ όnpr. 

tekmovanje Zlata lisica, Downhill, Festival 

[ŜƴǘΣ CŜǎǘƛǾŀƭ .ƻǊǑǘƴƛƪƻǾƻ ǎǊŜőŀƴƧŜ). 

¶ Vrhunska kulturna produkcija (SNG 
aŀǊƛōƻǊΣ [ǳǘƪƻǾƴƻ ƎƭŜŘŀƭƛǑőŜ aŀǊƛōƻǊΣ 
Moment Maribor, koncertni cikli Narodnega 
doma). 

¶ нлно ōƻ aŀǊƛōƻǊ ǇǊƛȊƻǊƛǑőŜ mednarodnega 
festivala OFEM. 

¶ 70% ƴƻőƛǘŜǾ ǳǎǘǾŀǊƛƧƻ ǳŘŜƭŜȌŜƴŎƛ ǑǇƻǊǘƴƛƘ 
dogodkov v hotelih, ki so usmerjeni v 
ǑǇƻǊǘƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ. 

¶ ZTM je nosilec naziva Lokalni kongresni 
urad. 

¶ ZTM ȌŜ ƛƳŀ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴƻ ǎǇƭŜǘƴƻ stran 
Visit Maribor, ki informira obiskovalce o 
ǇƻƴǳŘōƛ Ǿ ƳŜǎǘǳΣ ƻōǾŜǑőŀ ƻ ŘƻƎƻŘƪƛƘ ƛƴ 
ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŀƘ ǘŜǊ ǇǊŜŘƭŀƎŀ ǇŀƪŜǘƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΦ 

¶ Brendi niso dovolj komunicirani. 

¶ Ni enotnega in celovitega upravljanja z 

ǾŜőƧƛƳƛ ŘƻƎƻŘƪƛ Ǿ ƳŜǎǘu. 

¶ Manjkajo protokoli in jasna navodila za 

organizatorje velikih dogodkov v mestu. 

¶ { ǇǊƛǾŀōƭƧŀƴƧŜƳ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƧŜǾ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ŀƭƛ 

ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ŘƻƎƻŘƪƻǾ ǎŜ ƴƛƘőŜ ƴŜ ǳƪǾŀǊƧŀ. 

¶ Ni enotnega portala za informiranje, 

ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻŘŀƧƻ ǾǎǘƻǇƴƛŎ Ȋŀ 

pomembne dogodke. 

 

twL[h¿bh{¢L NEVARNOSTI 

¶ Dogodki in prireditve lahko postanejo motiv 

Ȋŀ  ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ƻōƛǎƪ όǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǇƻǊŀōŜΣ 

¶ Premalo vlaganj v promocijo.  

¶ Klimatske spremembe, ki vplivajo na zimsko 
sezono.  
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ǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŜ ǑǘΦ ƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŜ őŀǎŀ 

bivanja). 

¶ Obuditev sejemske dejavnosti. 

¶ Vzpostavitev letnega programa 

destinacijskih prireditev, dogodkov in 

festivalov.  

¶ Razvoj rehabilitacijskega zdravstvenega 

ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾƛ Ȋ LƴǑǘƛǘǳǘƻƳ Ȋŀ ǑǇƻǊǘΦ 

¶ bŀőǊǘƴƻ ƛƴ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƻ ǇǊƛǾŀōƭƧŀƴƧŜ ƪƭǳōƻǾΣ 

ǇŀƴƻȌƴƛƘ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ȊǾŜȊ ƛƴ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƧŜǾ 

ǑǇƻǊǘƴƛƘ ŘƻƎƻŘƪƻǾΦ 

¶ Revitalizacija koncepta dogodkov.  

¶ Nadgradnja spletne strani Visit Maribor v 

enotno platformo z rezervacijskim sistemom 

Ȋŀ ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƴƧŜ ƻ ŘƻƎƻŘƪƛƘ όƪǳƭǘǳǊƴƛΣ ǑǇƻǊǘƴƛΣ 

kongresni). 

¶ Pandemija. 
 

 

 

¢¦wL{¢L2b! thb¦5.!Υ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŀΣ ŀƪǘƛǾƴŀΣ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴŀ, ŀǾǘŜƴǘƛőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ in produkti, ki 

povezujejo mestni utrip in zeleno naravo 

PREDNOSTI SLABOSTI 

¶ Vse na dosegu roke (Pohorje, Drava, 

ǾƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛ). 

¶ tǊŜǇƭŜǘ ǳǊōŀƴŜƎŀΣ ƘƛǎǘƻǊƛőƴŜƎŀ ƳŜǎǘŀ Ȋ 

ruralnim zaledjem.  

¶ .ƻƎŀǘŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴŀ ƻōƳƻőƧŀΦ 

¶ Kultura in umetnost (Mariborski grad, 
ƳǳȊŜƧƛΣ ƎŀƭŜǊƛƧŜΣ ƎƭŜŘŀƭƛǑőŀΣ ŦŜǎǘƛǾŀƭƛΣ ŎŜǊƪǾŜΣ 
ǾƻŘŜƴƧŀΣ ǎǇǊŜƘƻŘƛ ΧύΦ 

¶ Maribor je poln skrivnosti in zgodb, ki mu 
dajejo enkraten znaőŀƧΦ 

¶ tǊƛǎƻǘƴƻǎǘ ǾŀǊƻǾŀƴƛƘ ƻōƳƻőƛƧ ƴŀǊŀǾŜ 
NATURE 2000 ό.ǊŜǎǘŜǊƴƛǑƪƻ ƧŜȊŜǊƻύΦ 

¶ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ƻŘƭƛőƴƻ ƛȊƘƻŘƛǑőŜ Ȋŀ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŜ 
ǑƛǊǑŜ ǊŜƎƛƧŜΦ  

¶ Kakovostna pitna voda. 

¶ Gostoljubnost in odprtost ljudi. 

¶ Izraba ter razvoj znanj, ustvarjalnosti in 
ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΦ 

¶ Lokacija, razgibana okolica, kratke razdalje,  
ustroj in izgled mesta ς zanimivi kot filmska 
kulisa  

¶ PƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ƛƴŎƻƳƛƴƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ŀƎŜƴŎƛƧΣ ƪƛ 

bi privabljale tuje goste.  

¶ 5Ŝƭ ǎǘŀǾōƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ǿ ǎƭŀōŜƳ ǎǘŀƴƧǳΦ  

¶ NepriƭŀƎƻƧŜƴƻǎǘ ŘŜƭƻǾƴŜƎŀ őŀǎŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ 

(kulturnih in drugih) institucij potrebam 

turizma. 

¶ bŜǳǎƪƭŀƧŜƴƻǎǘ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ  ȌƛőƴƛǑƪƛƘ ƴŀǇǊŀǾ ǎ 

ǇƻǘǊŜōŀƳƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ƴŀ 

Pohorju. 

¶ bŜǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ȋŀ 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ Ǉroduktov. 

¶ Neplovna reka Drava - ƴŜƛȊƪƻǊƛǑőŜƴ 

potencial. 

¶ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ȊŀƻǎǘŀƧŀ Ǿ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘƛ 
za vse (prilagojenost osebam s posebnimi 
potrebami). 

¶ aŜǎǘƻ ƴƛƳŀ ƛȊŘŜƭŀƴŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ Ȋŀ ƪƻǊƛǑőŜƴƧŜ 
potenciala filmske industrije 

 

twL[h¿bh{¢L NEVARNOSTI 

¶ Izkoristiti tranzit v smeri S-JV Evrope ter iz 

Vzhodne in Zahodne Evrope in obratno 

¶ Nezainteresiranost ali negativen odnos 

prebivalcev do turizma. 
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όȊŀŘǊȌŀǘƛΣ ǇǊƛǘŜƎƴƛǘƛ Ǝƻǎǘŀ ǘŜǊ ǇƻŘŀƭƧǑŀǘƛ 

bivanje). 

¶ Razvoj edinstvenih ōǳǘƛőƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ƴŀ 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ǑǇƻǊǘŀΣ ƪǳƭǘǳǊŜΣ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜ ƛƴ 
outdoora. 

¶ Razvoj ƴƛǑƴŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ όtƻƘƻǊƧŜΣ YƻȊƧŀƪΣ 
mesto, Drava).  

¶ 5ƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜΦ 

¶ wŀȊǾƻƧ ƴƻǾƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ Ȋŀ 
ǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ŘƻōŜ ōƛǾŀƴƧŀΦ 

¶ Promoviranje mesta, kot ciljne lokacije z 
bogato kulturo in ustvarjalnostjo, kot kraj za 
ǇǊŜȌƛǾƭƧŀƴƧŜ ηƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ǇƻőƛǘƴƛŎζΦ 

¶ ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ƧŀǾƴŜƎŀ ǇƻǘƴƛǑƪŜƎŀ ƛƴ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǇǊƻƳŜǘŀ ƴŀ 5ǊŀǾƛΦ 

¶ Izraba ter razvoj znanj, ustvarjalnosti in 
ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ŘƻƳŀőŜƎŀ prebivalstva za 
ǇǊƛǇǊŀǾƻ ǾƛǎƻƪƻƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
produkte z dodano vrednostjo. 

¶ Razvoj potenciala mesta kot filmske lokacije 
in promocija lokacij kjer so se snemali filmi.  

¶ Zakonodaja, ki ovƛǊŀ ƪƻǊƛǑőŜƴƧŜ ǘǳǊΦ 

potenciala  na reki Dravi. 

¶ Ohromitev ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƳŜǑőŀƴƻǾ zaradi 

snemanja filmov.  
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3 {¢w!¢9~Y9 ¦{a9wL¢±9 IN VIZIJA  

Pri oblikovanju ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ smo sledili sedmim 
ǇǊƛƴŎƛǇƻƳ ƻȊΦ ƴŀőŜƭƻƳ ƴŀ ƪŀǘŜǊƛƘ ǘŜƳŜƭƧƛ ǾƛȊƛƧŀ ƳŜǎǘŀ aŀǊƛōƻǊΦ LȊƘƻŘƛǑőŀ ǎŜ ƭŀƘƪƻ ŀǇƭƛŎƛǊŀƧƻ ǘǳŘƛ ƴŀ 
ǇƻŘǊƻőƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 
 

3.1 Vizija mesta Maribor  
 
bŀőŜƭŀ pri oblikovanju vizije mesta Maribor, ki predstavljajo ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ƻƪǾƛǊ tudi za vizijo ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
destinacije Maribor so: 
 

1 Mesto, ki tekmuje.  
Mesto pod Pohorjem, mesto na Dravi, univerzitetno mesto, mesto ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ǘǊǘŜ Χ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ƳŜǎǘƻ 
ǑǘŜǾƛƭƴƛƘ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘ ƛƴ ŜƴŜ ōƛǎǘǾŜƴŜ ȊƴŀőŀƧǎƪŜ ǇƻǘŜȊŜΥ ǘŜƪƳƻǾŀƭƴƻǎǘƛΦ ¢ƻ ƧŜ ȊŘǊŀǾŀ ǘŜƪƳƻǾŀƭƴƻǎǘΣ ƪƛ 
ǎǇƻŘōǳƧŀ ƴŀǇǊŜŘŜƪΦ ¢ŜƪƳƻǾŀƭƴƻǎǘΣ ƪƛ ƴŜ ƛȊƪƭƧǳőǳƧŜ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀΣ ŀƳǇŀƪ ƴŀǎǇǊƻǘƴƻΣ ƪǊŜǇƛ ǘǾƻǊƴƻ 
povezovanje. 
 

2 Mesto, ki se trudi bolj od ostalih. 
aŀǊƛōƻǊ ǎŜ ƴŜ ȊŀƴŀǑŀ ƴŀ ŘǊȌŀǾƴŜ ƛƴ ŜǾǊƻǇǎƪŜ ǎǇƻŘōǳŘŜΣ ǘŜƳǾŜő ǎŀƳ ŘŜƧŀǾƴƻ ǇƻŘǇƛǊŀ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾƻΦ 
Nove poslovne idŜƧŜ ƛƴ ȊŀƎƻƴǎƪŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ Ǿ ƳŜǎǘǳ ŘƻōƛƧƻ ƳƻőƴŜƎŀ ȊŀǾŜȊƴƛƪŀΦ ½ ǾƭŀƎŀƴƧŜƳ Ǿ ǊŀȊǾƻƧΣ 
ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧƻ ƛƴ Ȋƴŀƴƻǎǘ ǎŜ ǊŀȊǾƛƧŜ Ǿ ƳŜǎǘƻ ōƻƎŀǘƛƘ ƪŀǊƛŜǊƴƛƘ ƳƻȌƴƻǎǘƛΦ hǊƎŀƴǎƪƛ ǇǊŜǇƭŜǘ ȊŜƭŜƴƛƘ ƛƴ 
ǇƻȊƛŘŀƴƛƘ ǇƻǾǊǑƛƴΣ Ǿƛǎƻƪŀ ǎǘƻǇƴƧŀ ǾŀǊƴƻǎǘƛ ƛƴ ǎƻŎƛŀƭƴŜ ǾƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǘŜǊ ǊŀȊǾƛǘŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀΣ ƪƛ ƻǎƳƛǑƭƧŀ 
medgeneracijsko skupnost. 
 

3 Mesto, ki si upa sanjati.  
aŀǊƛōƻǊ ƛƳŀ ǇǊƻǎǘƻǊΣ ǘŀƭŜƴǘΣ ȊƴŀƴƧŜ ƛƴ ŀƳōƛŎƛƧŜΣ Řŀ ǾŜő ǇǊƛǎǇŜǾŀ ƪ ǊŀȊǾƻƧǳ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƛƴ Řŀ Ǿ ǑƛǊǑŜƳ 
evropskem okolju postane prepoznavno gospodarsko, raziskovalno, kultuǊƴƻ ƛƴ ǑǇƻǊǘƴƻ ǎǊŜŘƛǑőŜΦ 
 

4 Mesto, ki gradi mostove.  
aŀǊƛōƻǊ ƴŜ ƎǊŀŘƛ ƭŜ ƳƻǎǘƻǾ ƳŜŘ ƭŜǾƛƳ ƛƴ ŘŜǎƴƛƳ ōǊŜƎƻƳ 5ǊŀǾŜΦ ~Ŝ ǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛ ǎƻ ƳƻǎǘƻǾƛΣ ƪƛ ƧƛƘ 
gradi med generacijami, med znanstveno in gospodarsko sfero, med umetnostjo in vsakdanjikom, med 
profesionaƭƴƛƳ ƛƴ ȊŀǎŜōƴƛƳΦ ½ŀǊŀŘƛ ƛȊǊŜŘƴŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ƭŜƎŜ ƧŜ aŀǊƛōƻǊ ǇƻƳŜƳōŜƴ ǾŜȊƴƛ őƭŜƴ ƳŜŘ 
ǾȊƘƻŘƻƳ ŘǊȌŀǾŜ ƛƴ ƻǎǘŀƭƻ {ƭƻǾŜƴƛƧƻΣ ǘŜǎƴŜ ǾŜȊƛ Ǉŀ ƎǊŀŘƛ ǘǳŘƛ Ȋ ǊŜƎƛƧŀƳƛ ƛƴ ƳŜǎǘƛ Ǿ ǑƛǊǑŜƳ ŜǾǊƻǇǎƪŜƳ 
prostoru. 
 

5 Mesto, ki se odpira v svet.  
Maribor se ne predaja ǾŀǊƭƧƛǾŜƳǳ ƻōőǳǘƪǳ ǎŀƳƻȊŀŘƻǎǘƴƻǎǘƛΣ ǘŜƳǾŜő ǎǾƻƧƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘ ƛƴ ǳǎǇŜƘŜ ǇǊŜǎƻƧŀ 
Ǿ ƭǳőƛ ǾǇŜǘƻǎǘƛ Ǿ Ǝƭƻōŀƭƴƻ ŘƻƎŀƧŀƴƧŜΦ hŘǇǊǘ ƧŜ Ȋŀ ƴƻǾŜ ƛŘŜƧŜ ƛƴ ƛȊƪŀȊǳƧŜ Ƴƻőƴƻ ȌŜƭƧƻ Ǉƻ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧǳΦ 
aŜŘƴŀǊƻŘƴƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƛ ŦŜǎǘƛǾŀƭƛΣ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ǾŜƭƛƪŀ ǑǇƻǊǘƴŀ ǘŜƪƳƻǾanja v mesto 
ǇǊƛǇŜƭƧŜƧƻ ƴƻǾŜ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ƛƴ ōƻƎŀǘƛƧƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƴƧŜƎƻǾƛƘ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾΦ 
 

6 Mesto, inkubator talenta.  
{ ǇǊŜǇƭŜǘŀƴƧŜƳ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀΣ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƭƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜƎŀ ǎŜƪǘƻǊƧŀ ǇƻǎǘŀƴŜ 
aŀǊƛōƻǊ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻ ƛƴƻǾŀŎƛƧǎƪƻ ǎǊŜŘƛǑőŜ ƛƴ ȌƛǾŀƘƴƻ ǾƻȊƭƛǑőŜ ǘŀƭŜƴǘƻǾΦ 5ƻōǊŜ ƪŀǊƛŜǊƴŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛΣ 
Ǿƛǎƻƪŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƛƴ ǾǇŜǘƻǎǘ Ǿ ǑƛǊǑƛ ŜǾǊƻǇǎƪƛ ǇǊƻǎǘƻǊ Ǿ ƳŜǎǘƻ ǇǊƛǾŀōƭƧŀƧƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƛ ƪŀŘŜǊ ƻŘ ōƭƛȊǳ 
ƛƴ ŘŀƭŜőΦ 
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т aŜǎǘƻΣ ƪƛ ǾƪƭƧǳőǳƧŜΦ  
Maribor je prijazno in varno mesto za vse. V partnerstvu z javnim in gospodarskim sektorjem ter 
ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀƳƛ ŎƛǾƛƭƴŜ ŘǊǳȌōŜ ǎǇƻŘōǳƧŀ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ƭƧǳŘƛΣ Řŀ ǎ ǎǇƻǑǘƻǾŀƴƧŜƳ ǊŀȊƭƛőƴƻǎǘƛ ȊƳƻǊŜƧƻ 
ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ ǊŀȊƴƻƭƛƪƻǎǘƛ ƛȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ Ȋŀ ǎƪǳǇƴƻ ŘƻōǊƻΦ ~ƛǊƻƪŀ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ ƪǳƭǘǳǊŜ Ǿ ǾǎŜƘ ƻōƭƛƪŀƘ ƛƳŀ ƛȊǊŜŘŜƴ 
vpliv na kakovosǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ Ǿ ƳŜǎǘǳ ǘŜǊ ǇǊƛǘŜƎƴŜ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ƛƴ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭŎŜ ƻŘ ōƭƛȊǳ ƛƴ ŘŀƭŜőΦ 
 
 

3.2 Pozicioniranje Maribora skozi vizijo mesta 
 

Vizija mesta pozicionira Maribor kot mesto ǎǘƛőƛǑőa ǘŀƭŜƴǘŀ ƛƴ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛΦ  

 

Opredeljuje jo sedem ciljev, ki jih ƳŜǎǘƻ ȌŜƭƛ ŘƻǎŜőƛ Řƻ ƭŜǘŀ нлорΥ 

 

1 Pametno mesto 
DƛƴŀƳƛőƴƻ ƳŜǎǘƻ ǎ ƪƻƳǇŀƪǘƴƛƳ ǊŀȊǾƻƧŜƳ. 

2 Podnebno nevtralno in zdravo mesto 
Blagodejna sprostitev v naravam okolju.  

3 Mesto kratkih razdalj 
Vsakodnevna dejavnost s őƛƳ ƳŀƴƧǑƻ ǇƻǊŀōƻ ǾƛǊƻǾΦ  

4 Funkcionalno integrirano mesto 
Kakovostni javni prostor spodbuja interakcijo med prebivalci.  

5 ¦ǇǊŀǾƴƻ ǎǊŜŘƛǑőŜ ŘǊȌŀǾŜ 
5ƻƪŀȊǳƧŜƳƻ ŘǊȌŀǾƻǘǾƻǊƴƻǎǘ ƛƴ ǇƻǾŜȊǳƧŜƳƻΦ  

6 tǊŜǎǘƻƭƴƛŎŀ ǘŀƭŜƴǘŀ ƛƴ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ 
Gospodarstvo sledi talentom Ǿ ƳŜǎǘǳ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛΦ  

7 Mesto, ki krepi ǾŜǎŜƭƧŜ Řƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ  
5ƛƴŀƳƛőƴƻǎǘΣ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƻǎǘΣ ǳŘƻōƴƻǎǘ ƛƴ ŘŜƭŀǾƴƻǎǘ Ǿ prepletanju z naravo.  

 

Slika  3: Vizija mesta Maribor 

 

Vir: FUTURA DDB 
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3.3 Vizija razvoja turizma ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Maribor in pozicioniranje 
 

Vizija mesta Maribor predstavlja ƛȊƘƻŘƛǑőŜ v kontekstu katerega je pozicionirana ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǾƛȊƛƧŀ ƻȊΦ 

ǾƛȊƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊΦ  

 

Maribor svojim prebivalcem in obiskovalcem nudi:  

¶ Svet ob Dravi: urbani del mesta z reko Dravo, ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƳ ƧŜŘǊƻƳΣ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ŘŜŘƛǑőƛƴƻ, 
mestnimi gozdovi, parki in ǊŜƪǊŜŀŎƛƧǎƪƛƳƛ ǇƻǾǊǑƛƴŀƳƛ ς ŘƛƴŀƳƛőŜƴΣ ustvarjalen, udoben in 
delaven svet, ki ǎǇƻŘōǳƧŀ ŘǊǳȌŜƴƧŜ ƛƴ ƪǊŜǇƛ ƳŜŘőƭƻǾŜǑƪŜ ǾŜȊƛΦ 
 

¶ Svet na Pohorju: gƻȊŘƻǾƛΣ ǑǇƻǊǘƴŜΣ ōƛǾŀƭƴŜΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧǎƪŜ ǇƻǾǊǑƛƴŜ - kjer ima glavno 
ōŜǎŜŘƻ ƴŀǊŀǾŀΦ tƭƧǳőŀ ƴŀǇƻƭƴƛ ǎ ǎǾŜȌƛƳ ȊǊŀƪƻƳ ƛƴ őƭƻǾŜƪŀ Ȋ ǾŜǎŜƭƧŜƳ Řƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΦ tƻƴǳƧŀ ƻŘƳƛƪ 
ƻŘ ǇƻƎƻǎǘƻ ƘŜƪǘƛőnega vsakdana. 
 

¶ Svet vinorodnih ƎǊƛőŜǾ: ǾƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛ ƛƴ ǎŀŘƻǾƴƧŀƪƛΣ parkovne ǇƻǾǊǑƛƴŜ z ribniki, mestni 
gozdovi, ǊŜƪǊŜŀŎƛƧǎƪŜ ǇƻǾǊǑƛƴŜΣ ǊŀȊƎƭŜŘƴŜ ǘƻőƪŜΣ ǎŀƪǊŀƭƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ς prostor, ki je globoko 
zasidran v zavesti ƳŜǑőŀƴƻǾ. tǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƪǳƭǘǳǊƴƻΣ ƘƛǎǘƻǊƛőƴƻ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƻōƳƻőƧŜΣ ƪƛ Ƨŀǎƴƻ 
ƛȊǊŀȌŀ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘƻ ƳŜǎǘŀΦ  

 
 
Opredelitev mesta Maribor leta 2027:  
Maribor, mesto z bogato zgodovinsko in kulturno tradicijo oŘƭƛƪǳƧŜ ǑŀǊƳ ƳƻŘŜǊƴŜƎŀ ŜǾǊƻǇǎƪŜƎŀ 

mesta. IƛǎǘƻǊƛőƴƻ ƳŜǎǘƴƻ ƧŜŘǊƻ ǎ ǘǊƎƛ ƛƴ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴƻ ȊŀƴƛƳƛǾƛƳƛ ǎǘŀǾōŀƳƛ ƛȊȌŀǊŜǾŀ ǘǊŀŘƛŎƛƧƻ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƻ 

ƳŜǎǘŀΣ ƪƛ ƧŜ ǇǊŜȌƛǾŜƭƻ ƳƴƻƎŜ ǇǊŜƛȊƪǳǑƴƧŜΦ hōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛ őǳǘƛƧƻ ƴƧŜƎƻǾ ȌƛǾŀƘŜƴ ǳǘǊƛǇ ƛƴ ƭƻƪŀƭƴƛ 

karakter v vseƘ ƭŜǘƴƛƘ őŀǎƛƘΦ {ǾŜǘ ǳǊōŀƴƛƘ ǾƛƴƻǊƻŘƴƛƘ ƎǊƛőŜǾ ǇƻƴǳƧŀ ǎƭƛƪƻǾƛǘŜ ǊŀȊƎƭŜŘŜ ƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ 

ǇǊƛǎǘŜƴ ǎǘƛƪ ǎ ǘǊŀŘƛŎƛƧƻ ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑǘǾŀΦ {ǾŜǘ ƻō 5ǊŀǾƛΣ ǎǇƻŘōǳƧŀ ŘǊǳȌŜƴƧŜ ƛƴ ƪǊŜǇƛ ƳŜŘőƭƻǾŜǑƪŜ ǾŜȊƛΦ {ǾŜǘ 

ƴŀ tƻƘƻǊƧǳΣ ǎǇǊƻǘƛ ƳƛǎƭƛΦ tƛǊŀƳƛŘŀ ƧŜ ƴŀƧƭŜǇǑƛ ƳŜǎǘƴƛ ǾƛƴƻƎǊŀŘ v Sloveniji in povzdigne kulturo 

ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑǘǾŀΦ 5ǊŀǾŀ ƧŜ ƴŀǑŜ ƳƻǊƧŜΣ ƪƛ ǇǊƛǾŀōƭƧŀ aktivne obiskovalce ƻŘ ōƭƛȊǳ ƛƴ ŘŀƭŜőΦ tƻƘƻǊƧŜ ǇƭƧǳőŀ 

ƴŀǇƻƭƴƛ ǎ ǎǾŜȌƛƳ ȊǊŀƪƻƳ ƛƴ ǇƻƴǳƧŀ ƻŘƳƛƪ ƻŘ ǇƻƎƻǎǘƻ ƘŜƪǘƛőƴŜƎŀ ǾǎŀƪŘŀƴŀΦ  

 

aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴΣ ƪƻǘ ƴŀƧōƻƭƧ ǎƛƳǇŀǘƛőƴƻ mesto v Sloveniji. Odlikujejo ga gostoljubnƛ ŘƻƳŀőƛƴƛ, ki 

so polni energije, ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ǾŜǎŜƭƧŀ Řƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΦ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ ǎǊŜŘƛǑőŜ ǑƛǊǑŜ ǊŜƎƛƧŜ (ne zgolj v 

slovenskem prostoru, ampak v evropskem) in generator razvoja. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǾƛȊƛƧŀ ǎƭŜŘƛ ŎƛƭƧǳΥ  

MESTO, KI KREPI ±9{9[W9 5h ¿L±[W9bW!.  

 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǾƛȊƛƧŀ ǎƭŜŘƛ ŎƛƭƧǳΥ  

a9{¢hΣ YL ±w!2! ±9{9[W9 5h ¿L±[W9bW!. 

 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǾƛȊƛƧŀΥ 

a!wL.hw W9 {±9¢h±bh tw9th½b!±b! 59{¢Lb!/LW! b!W{¢!w9W~9 

VINSKE TRTE, KI V PREPLETU MESTNEGA UTRIPA IN ZELENE NARAVE 

RAZVAJA Z GASTRONOMSKIMI, AKTIVNIMI IN TRAJNOSTNIMI 

5h¿L±9¢WL ¢9w W9 {w95L~29 ±wI¦b{YLI Y¦[¢¦wbLIΣ ~thw¢bLI Lb 

th{[h±bLI 5hDh5Yh± ~Lw~9 w9DLW9Φ 
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MESTO VRHUNSKIH DOGODKOV 

Danes: Mednarodni in prepoznani dogodki - Zlata lisica, Festival Lent, svetovni pokal v gorskem 

ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾǳΣ hǇŜǊƴŀ ƴƻőΣ ƎƭŜŘŀƭƛǑƪƛΣ ŦƛƭƳǎƪƛΣ ƭƛǘŜǊŀǊƴƛΣ ƛƴǘŜǊƳŜŘƛƧǎƪƛ ƛƴ ƭǳǘƪƻǾƴƛ ŦŜǎǘƛǾŀƭƛΦ 

Leta 2027:  Vrhunski dogodki ustrezajo ƴŀƧǾƛǑƧƛƳ ȊŀƘǘŜǾŀƳ: visoko kakovostni nivo izvedbe tako storite, 

kot programa,  dogodki so motiv prihoda in za ǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŜ bivanja v destinaciji, Zero Waste dogodki. 

 

 

a9{¢h b!W{¢!w9W~9 ¢w¢9 b! {±9¢¦ 

 

Danes: Unikatna Stara trtaΣ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŀ ƴŀ ǎǾŜǘǳΣ ǾǇƛǎŀƴŀ Ǿ DǳƛƴŜǎǎƻǾƻ ƪƴƧƛƎƻ ǊŜƪƻǊŘƻǾΦ IƛǑŀ {ǘŀǊŜ ǘǊǘŜ 

ƧŜ ǎŜŘŜȌ ǾǎŜƘ ǾƛǘŜȊƻǾ ǾƛƴŀΦ ¢ǊŀŘƛŎƛƧŀ ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑǘǾŀΥ ƳǳȊŜƧ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ǘǊǘŜ, Ŝƴŀ ƴŀƧǾŜőƧƛƘ ƛƴ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑƛƘ 

ƪƭŀǎƛőƴƛƘ ǾƛƴǎƪƛƘ ƪƭŜǘƛ Ǿ 9ǾǊƻǇƛ ς Vinag, ƴŀƧǾŜőƧa stara lesena ǇǊŜǑa v Sloveniji ς wŀƳǑŀƪΦ  

Leta 2027: IƛǑŀ {ǘŀǊŜ ǘǊǘŜ ƧŜ ǎǘƛőƛǑőŜ ǾǎŜƘ ǾƛƴŀǊƧŜǾ ǎǾŜǘŀ ƛƴ ƴŀǾŘƛƘ Ȋŀ ǾǎŜ ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛƪŜΦ Stara trta ima 

ƴŀƧƭŜǇǑŜ ŘƻƳƻǾŀƴƧŜ - inovativen in ǎƻŘƻōŜƴ ƴŀőƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾŜ. Stare trte je na seznamu svetovne 

ƴŀǊŀǾƴŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ς UNESCO. 

 

MESTO VINA IN KULINARIKE  

Danes: YŀƪƻǾƻǎǘƴŀ Ǿƛƴŀ ƛƴ ŀǾǘŜƴǘƛőƴŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀ - preplet pristnih ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛh okusov tradicionalne 

ǇƻƘƻǊǎƪŜ ƛƴ ǑǘŀƧŜǊǎƪŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŜΣ ƪƛ ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴƻ ǇǊƛŘŜƭŀƴƛƘ ǎŜǎǘŀǾƛƴŀƘ Ȋ ǾǊƘǳƴǎƪƛƳƛ ǑǘŀƧŜǊǎƪƛƳƛ 

vini lokalnih vinarjev. tǊŜǎǘƛȌƴŜ ƴŀƎǊŀŘŜΣ ǾǊƘǳƴǎƪƛ ŎƘŜŦƛ ƛƴ ǊŜǎǘŀǾǊŀŎƛƧŜΦ tǊƛǎƻǘƴƻǎǘ Ǿ ǇǊŜǎǘƛȌƴƛƘ 

ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ ǾƻŘƴƛƪƛƘΥ aL/I9[Lb {ƭƻǾŜƴƛƧŀΣ Gault & Millau Slovenija. 

Leta 2027: bŀƧƭŜǇǑŜ ǳǊŜƧŜƴƛ  ǾƛƴƻƎǊŀŘƛΣ ƪƛ ǎŜƎŀƧƻ Ǿ ƳŜǎǘƴƻ ƧŜŘǊƻΦ Preplet urbanega in ruralnega okolja. 

tƛǊŀƳƛŘŀ ƧŜ ƴŀƧƭŜǇǑƛ ƳŜǎǘƴƛ ǾƛƴƻƎǊŀŘ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ ǇƻǾȊŘƛƎƴŜ ƪǳƭǘǳǊƻ ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑǘǾŀΦ Ponudba na 

visokem nivoju. Pridobitev MICHELIN Slovenija zvezdic. 

 

 

MESTO KULTURNIH ZAKLADOV  

Danes: ±ǊƘǳƴǎƪŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪŀ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧŀ ό{bD aŀǊƛōƻǊΣ [ǳǘƪƻǾƴƻ ƎƭŜŘŀƭƛǑőŜ aŀǊƛōƻǊΣ bŀǊƻŘƴƛ ŘƻƳ ΦΦΦύΣ 

ǳƴƛƪŀǘƴŀ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ό{ƛƴŀƎƻƎŀΣ aƛƴƻǊƛǘƛΣ aŀǊƛōƻǊǎƪŀ ǎǘƻƭƴƛŎŀΣ [Ŝƴǘ ΦΦΦύ ƛƴ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ǘŜǊ 

pomembne osebnosti.  

Leta 2027: Maribor je mesto kulturnih zakladov, saj njegovi obiskovalci na poti vedno znova odkrivajo 

majhne zaklade, ki nanje ƴŀǊŜŘƛƧƻ ǾǘƛǎΣ ƪǊŜǇƛƧƻ ǾŜǎŜƭƧŜ Řƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΦ Mesto, ki ponuja lahek dostop do 

ǳƴƛƪŀǘƴŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ƛƴ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ оср Řƴƛ Ǿ ƭŜǘǳ όǊŀȊǑƛǊƧŜƴ ŘŜƭƻǾƴƛ őas kulturnih ustanov). 

±ǊƘǳƴǎƪŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪŀ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧŀΣ ƪǳƭǘǳǊƴƛ ŘƻƎƻŘƪƛ ƛƴ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ ǘŜǊ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴƛ ǇǊŜǎŜȌƪƛ όaƛƴƻǊƛǘƛΣ 

tƛǊŀƳƛŘŀΣ 5ǊŀǾǎƪŀ ǇǊƻƳŜƴŀŘŀΣ /ŜƴǘŜǊ wƻǘƻǾȌ Χύ ǎƻ ƳƻǘƛǾ ǇǊƛƘƻŘŀ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻΦ 
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a9{¢h ~thw¢! 

Danes: aŀǊƛōƻǊ ƛƳŀ ǾŜƭƛƪƻ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ƻōƧŜƪǘƻǾ Ȋŀ ǊŜƪǊŜŀǘƛǾƴƻ ǾŀŘōƻΣ ǇǊƛƳŜǊƴƛƘ ǘǳŘƛ Ȋŀ ƛȊǾŜŘōƻ ǑǇƻǊǘƴƛƘ 

ǘŜƪƳƻǾŀƴƧ ƛƴ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ǇǊƛǇǊŀǾΦ 

Leta 2027: Mesto vrhunskih ǑǇƻǊǘƴih dogodkov (mednarodna, evropska, svetovna prvenstva), ki jih 

postavimo ƴŀ ǾƛǑƧƛ ƴƛǾƻΣ ƳŜǎǘƻ ǑǇƻǊǘƴƛƪov. Nudi pogoje Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǑǇƻǊǘŀ ƛƴ ǑǇƻǊǘƴŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ. 

 

 

¢ht L½Ih5L~29 ½! h¦¢5hhw !Y¢L±bh{¢L 

Danes: hŘƭƛőƴŀ ƭŜƎŀΦ bŜǇƻǎǊŜŘƴŀ ōƭƛȌƛƴŀ ƴŀǊŀǾŜΥ tƻƘƻǊƧŜΣ 5ǊŀǾŀΣ ǾƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛΦ 

Leta 2027: Urejena, kakovostna in dostopna rekreacijǎƪŀ ƛƴ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪŀ (ȊƛǇ ƭƛƴŜΣ ƳƻǘƻǊƛőƴŀ ƻǘǊƻǑƪŀ 

igrala, ...) infrastruktura 365 dni v letu.  
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4 KVALITATIVNI IN KVANTITATIVNI CILJI 

{¢w!¢9~YL Y±![L¢!¢L±bL w!½±hWbL /L[WL 

 

RC1: hǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƻ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴ ƳƻŘŜƭ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƳŜŘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ Model sodelovanja, 
ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ǘŜǊ ŎŜƭƻǾƛǘŜ ǇƻƴǳŘōŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ ǎ ǇŀǊǘƴŜǊǎƪƻ 
ƻōƭƛƪƻǾŀƴƛƳƛ ƛƴ ƛȊǾŀƧŀƴƛƳƛ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƳƛ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƳƛ ǘŜǊ ƪƻƳǳƴƛŎƛranje z javnostmi. Vzpostavitev 
destinacijske ƳŜƴŜŘȌƳŜƴǘ organizacije (DMO).  
 

RC2: Kakovostno usposobljen kader. Usposobljeni informatorji, ponudniki, vodniki, interpretatorji in 

ƪǳǎǘƻǎƛ Ȋŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜΣ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƘΣ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ƛŘǊΦ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ 

prepoznane ciljne skupine. 

 

RC3: YŀƪƻǾƻǎǘƴŀΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŀΣ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴŀ ǎǇƭƻǑƴŀ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƛƴŦǊŀ- in suprastruktura z lokalno 

istovetnostjo ς ǇǊƛǾƭŀőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Ȋŀ ōƛǾŀƴƧŜΣ ŘŜƭƻ ƛƴ ƻōƛǎƪΦ  

 

RC4: ½ŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ȊǾƛǑŀƴƧŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛΦ 5ǾƛƎ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ Ƨŀǎƴƻ ŘƻƭƻőŜƴƛƘ 

ƪǊƛǘŜǊƛƧŜǾκǎǘŀƴŘŀǊŘƻǾΦ {ǇǊŜƳƭƧŀƴƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛΦ wŀȊǾƻƧ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƛƘ ƛƴ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ƴŀ ǾǎŜƘ 

ǇƻŘǊƻőƧƛƘΦ   

 

RC5: aŜǊƧŜƴƧŜ ǳőƛƴƪƻǾ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ŜǾŀƭǾŀŎƛƧŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧe. Zbiranje kakovostnih informacij in pridobivanje 

ŀƴŀƭƛȊ Ȋŀ ǇƻŘƭŀƎƻ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƳ ƻŘƭƻőƛǘǾŀƳ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ όǇƻǾǇǊŜőƴŀ ŘƴŜǾƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻǘǊƻǑƴƧŀΣ 

ǊŀȊƛǎƪŀǾŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǘƻƪƻǾΣ ΧύΦ  

 

RC6: Maribor, zelena destinacija. Trajnostni razvoj turizma je osnova na kateri se gradi slovenski 

turizem. 

 

RC7: Digitalizacija in digitalna preobrazba. Sledenjem trendom in spodbujanje dviga digitalnih 

kompetenc.  

 

RC8: ½ŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ōƻƭƧǑŜ őŀǎƻǾƴŜ dostopnosti do pomembnih kulturnih, zgodovinskih in drugih 
vsebin in znamenitosti (muzeji, galerije, restavracije, ΧΦύ. 
 

RC9: Spodbujanje razvoja ƴƛǑƴŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀΦ  
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{¢w!¢9~YL Y±![L¢!¢L±bL ¢w¿9bW{YL /L[WL 

 

TC1: Destinacija Maribor je prepoznana po vrhunskih dogodkih, kot ƳŜǎǘƻ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ǘǊǘŜ ƴŀ ǎǾŜǘǳΣ 

mesto vina in kulinarike, mesto ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ǇǊŜǎŜȌƪƻǾΣ Σ ƳŜǎǘƻ ǑǇƻǊǘŀ in ǘƻǇ ƛȊƘƻŘƛǑőŜ Ȋŀ ƻǳǘŘƻƻǊ 

aktivnosti, v lokalnem, regionalnem, nacionalnem in internacionalnem okolju.  

 

TC2: Mednarodno pozicionirana destinacijska blagovna znamka. Pridobivanje nagrad in nazivov.   

 

TC3: Usposobljen in kreativen kader ƴŀ ǾǎŜƘ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ 

dejavnosti.   

 

¢/пΥ [ƻƪŀƭƴƛκǊŜƎƛƻƴŀƭƴƛ ǾƻŘƴƛƪƛΣ ƪǳǎǘƻǎƛΣ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƛŘǊΦ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ǎƻ ambasadorji Destinacije Maribor.  

 

{¢w!¢9~YL Y±!b¢L¢!¢L±bL w!½±hWbL Lb ¢w¿9bW{YL /L[WL 

 

KC1: Do konca leta 2027 Ǌŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ ƴƻőƛǘŜǾ za 20% (2019: 460.498; 2027: 552.597). 
 
KC2: Do leta 2027 ǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŜ ŘƻōŜ ōƛǾŀƴƧŀ 3,2 dni (2019: 2,12).  
 
KC3: 5ǾƛƎ ǑǘŜǾƛƭŀ ƴƻőƛǘŜǾ Ǿ ƴƛȊƪƛ ǎŜȊƻƴƛ Ȋŀ мл ҈ (desezonalizacija) ƎƭŜŘŜ ƴŀ ƛȊƘƻŘƛǑőƴƻ ƭŜǘƻ нлмф. Visoka 
sezona je od junija do septembra. 
 
KC4: Vzpostavitev мл őŀǊǘŜǊǎƪƛƘ linij ƴŀ ƭŜǘŀƭƛǑőǳ 9ŘǾŀǊŘŀ wǳǎƧŀƴŀ aŀǊƛōƻǊ do leta 2027. 
 
KC5: Izvedba 10 mednarodno prepoznanih dogodkov do leta 2027 (2021: 3 mednarodni dogodki).   
 
KC6: tƻǾŜőŀƴƧŜ ǑǘΦ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ōǳǘƛőƴƛƘΣ ȊŜƭŜƴƛƘ kapacitet ǾƛǑƧŜƎŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜƎŀ ǊŀȊǊŜŘŀ 4* (2022: 
6) ali 5* (2022: 0). Vsaj 5 do leta 2027.  
 
KC7: tƻǾŜőŀƴƧŜ Ǒt. certificiranih ponudnikov (trajnostni, okoljski, znaki za kakovost): 

¶ Nastanitveni obrati ς Green accommodation (2021: 6, 2027: vsaj 12) 

¶ Gostinski obrati ς Green cuisine (2021: 0, 2027: 3) 

¶ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŀƎŜƴŎƛƧŀ ς Green travel agency (2021: 1, 2027: 1) 

¶ Znamenitosti ς Gree attraction (2021: 1, 2027: vsaj 2)  
 

KC8Υ 5ǾƛƎ ǑǘŜǾƛƭŀ Zero waste prireditev (2021 ς 2, 2027 ς 5).  

 
KC9: Minimalno 30 % direktno zaposlenih v turizmu ȊŀƪƭƧǳőƛ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ 

digitalne preobrazbe.  

 

KC10: 5ƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŀ р ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ produktov.  

 

KC11: Vsako leto pritegniti vsaj ŜƴŜƎŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƧŀ ǾŜőƧƛƘ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ŀƭƛ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ŘƻƎƻŘƪƻǾ όƴǇǊΦ hC9aύΦ 
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5 KAKO BOMO DOSEGLJI CILJE  

5.1 Opredelitev razvoja turizma   
 

 

 
Opredelili smo nosilne vrste turizma v destinaciji Maribor:  

¶ ǑǇƻǊǘƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳΣ  

¶ kulturni turizem,  

¶ enogastronomski turizem,  

¶ poslovni turizem,  

¶ outdoor turizem.   
 
Nosilne vrste turizma ǎƻ ƻǎǊŜŘƴƧŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀ ƎƭŜŘŜ ƻōǎŜƎŀ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾκǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ƛƴ ǾǇƭƛǾŀ ƴŀ 
podobo/prepoznavnost destinacije kot tudi glede njihovega prihodnjega potenciala za rast.  
 
Opredelili smo podporne vrste turizma: 

¶ ƪǊƻȌƴŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ όǘǊŀƴȊƛǘύΣ 

¶ ǘǳǊƛȊŜƳ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳ, 

¶ ǇƻǎŜōƴƛ ƛƴǘŜǊŜǎƛ ƛƴ ƴƛǑƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ1 (mladinski turizem, fotografski turizem, geoturizem, lovski 
turizem - Bird watching, dark tourism, filmski turizem, industrijski turizem, verski turizem, 
apiturizemΣ Χ). 

 
Podporne vrste turizma ƛƳŀƧƻ ƳŀƴƧǑƛ ǇƻƳŜƴ ƻȊΦ ƻōǎŜƎ ƛƴ ƳŀƴƧǑƛ ǾǇƭƛǾ ƴŀ ǇƻŘƻōƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƻȊΦ ǎƻ 
podpora nosilnim vrstam turizma.  
 

 

1 Posebni interesi in nƛǑƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ǎŜ ƴŀƴŀǑŀ ƴŀ ōƻƭƧ ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜ ǇǊŀƪǎŜΣ ƪƛ ŘŜƭƛƧƻ ƛƴ ǊŀȊƭƛƪǳƧŜƧƻ ǘǳǊƛǎǘŜ Ǉƻ ƴƧƛƘƻǾƛƘ ƴŀőƛƴƛƘ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀΦ { 
prihodom ǾŜŘƴƻ ǾŜőƧŜƎŀ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ po specializiranem in unikatnem turizmu so se temu primerno razvile dolƻőƴŜ ƴƛǑŜΣ ƪƛ ȊŀŘƻǾƻƭƧǳƧŜƧƻ 
ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜ ǇƻǘǊŜōŜ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪƻǾ ŘƻƭƻőŜƴŜ ǾǊǎǘŜ ǘǳǊƛȊƳŀΦ tƻǘǊƻǑƴƛƪƛ ǎƛ Ȍelijo storite, ki izhajajo iz tradicij lokalnega okolja in navad lokalnih ljudi.  
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± ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳ нлнн-2027 bo fokus razvoja turizma na razvoju ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜga produkta 
dogodki, prireditve in festivali. Dogodki, prireditve in festivali so pomemben produkt vseh zgoraj 
identificiranih vrst turizma. V destinaciji Maribor smo zaznali Ƴƻőŀƴ razvojni potencial. Poudarja se 
lokalna identiteta ƛƴ ŀǾǘŜƴǘƛőƴo ŘƻȌƛǾŜǘƧe destinacije.  
 

5.1.1 Dogodki, prireditve in festivali  
 
Do leta 2027 bo glavni Ŧƻƪǳǎ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ŘƻƎƻŘƪƛ, prireditve in festivali. Segment zajema 
ǇƻǎƭƻǾƴŜΣ ǑǇƻǊǘƴŜΣ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ƛƴ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪŜ ŘƻƎƻŘƪŜΦ YƭƧǳőƴŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀ ƧŜ ƻǇǊŜŘŜƭƛǘŜǾ ŘƻƎƻŘƪŀΣ 
komu je dogodek namenjen. Je to mednarodni dƻƎƻŘŜƪΣ ǎ ƪŀǘŜǊƛƳ ȌŜƭƛƳƻ ǇǊƛǾŀōƛǘƛ ǘǳƧŜ ƎƻǎǘŜ ŀƭƛ ƧŜ 
dogodek namenjen uporabnikom na slovenskem trgu.  
 
Spodbujajo se tradicionalni dogodki (stalen urnik tradicionalnih dogodkov in prireditev)Σ ǎŀƧ ƴŀ ǘŀƪǑŜƴ 
ƴŀőƛƴ ƭŀȌƧŜ enakomerno razporedimo dogodke in prireditve preko celega leta, kar je vsekakor eden 
ƛȊƳŜŘ ƴŀǑƛƘ glavnih ciljev.  

 
 

Vir: Povzeto po ZTM 
 

 

Slika  4: Pregled dogodkov, prireditev in festivalov 2022 
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Slika 4 prikazuje pregled dogodkov predvidenih za leto 2022. Dogodki so razporejeni glede na 
sezonskost in glede na ciljno publiko. hōƪǊƻȌŜƴƛ ŘƻƎƻŘƪƛ ǎƻ ǘƛǎǘƛ Ȋŀ ƪŀǘŜǊŜ ƳŜƴƛƳƻΣ Řŀ ǎƻ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƻ 
prepoznani. Pomanjkanje prireditev v zimski sezoni, predsezoni (marec in april), poleti (julij).  
 
Pri rangiranju prireditev na tri nivoje (lokalno, regionalno in mednarodno) smo ocenjevali dejansko 

stanje dosega prireditve. hŎŜƴŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘƛ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ƧŜ ōƛƭ ƪƭƧǳőƴƛ ŦŀƪǘƻǊ ǇǊƛ ŘƻƭƻőŀƴƧǳ ƴƧƛƘƻǾƛƘ 

ravni. 

Mednarodni nivo prireditve pomeni, da prireditev, dogodek ƻȊΦ ŦŜǎǘƛǾŀƭ ǳǎǘǾŀǊƧŀ ƴƻőƛǘǾŜ turistov iz 

tujine, regionalni nivoΣ Řŀ ǳǎǘǾŀǊƧŀ ƴƻőƛǘǾŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƛȊ ǎƻǎŜŘƴƧƛƘ ǊŜƎƛƧ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ. Rangiranje prireditve 

ƪƻǘ ƭƻƪŀƭƴŜ ƴŜ ƴŀƪŀȊǳƧŜ ƴŀ ƴƧŜƴƻ ƳŀƴƧǑƻ ǇƻƳŜƳōƴƻǎǘΣ ŀƳǇŀƪ ƴŀ ǇƻȊƛŎƛjo, ki jo ta zaseda v primerjavi 

z drugimi prireditvami v mestu ƴŀ ƻǎƴƻǾƛ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŀ ƴƻőƛǘŜǾ. Z umestitvijo posameznih dogodkov v ta 

seznam smo prepoznali vrednost prireditve za image Maribora kot utripa polnega in kulturnega mesta. 

Mesto ima veliko enkraǘƴƛƘ ŘƻƎƻŘƪƻǾΣ ƪƛ ǎƛ ƧƛƘ ȌŜƭƛƳƻ ŘǾƛƎƴƛǘƛ ƴŀ ǾƛǑƧƛ ƴƛǾƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƛȊǾŜŘōŜΦ 

 

5.1.2 Poslovni turizem (MICE) 
 

aŜǎǘƻ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ Ǿ ǎǾŜǘǳ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ŘƻƎƻŘƪƻǾ ǇǊƛƳŜǊƴŀ Ȋŀ ƳŀƴƧǑŜ ŘƻƎƻŘƪŜΣ ƪƧŜǊ ǎŜ  ponudba mesta, 

ǾƛƴƻǊƻŘƴƛƘ ƎǊƛőŜǾΣ ȊŜƭŜƴŜƎŀ tƻƘƻǊƧŀ ƛƴ ǊŜƪŜ 5ǊŀǾŜ ȊƭƛǾŀƧƻ Ǿ ōǳǘƛőƴƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻΣ ǇǊƛǾƭŀőƴƻ Ȋŀ ǾǎŀƪŜƎŀ ǑŜ 

ǘŀƪƻ ȊŀƘǘŜǾƴŜƎŀ ǇƻǎƭƻǾƴŜƎŀ ƎƻǎǘŀΦ tǊŜŘƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƛȊōƻǊ ƴŀǑŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǇǊŜŘ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎƻ ǎƻ ǇǊƛƧŀȊƴƻǎǘ 

ŘƻƳŀőƛƴƻǾΣ ǊŀȊƴƻƭƛƪŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƴŀ ƳŀƴƧǑŜƳ ƻōƳƻőƧǳΣ ŘƻōǊƻ ǊŀȊƳŜǊƧŜ ƳŜŘ ƪŀƪƻǾƻǎǘƧƻ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ 

ceno, vrhunska kulinaǊƛőƴŀ ƛƴ Ǿƛƴǎƪŀ ƪǳƭǘǳǊŀΣ ƪƧŜǊ ƧŜ ǾǎŜ ƴŀ ŘƻǎŜƎǳ ƪƻǊŀƪŀΦ  

hŘ ƭŜǘŀ нллф ƧŜ ½ŀǾƻŘ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ aŀǊƛōƻǊ ƴƻǎƛƭŜŎ ƴŀȊƛǾŀ [ƻƪŀƭƴƛ ƪƻƴƎǊŜǎƴƛ ǳǊŀŘ ƛƴ őƭŀƴ YƻƴƎǊŜǎƴŜƎŀ 

urada Slovenija. Od leta 2017 je zavod tudi del Slovenskega ambasadorskega programa pri Kongresnem 

uradu Slovenije. Skupaj z lokalnimi partnerji nastopamo kot povezana destinacija, sposobna izpeljati 

ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜ ŘƻƎƻŘƪŜ ƴŀ ƴŀƧǾƛǑƧŜƳ ƴƛǾƻƧǳΦ  

 

5.1.3 Kulturni turizem 

 

European Travel Commision (2005, str. 9.) opredeljuje kulturni turizem kot: 

(1) gibanje oseb do kulturnih znamenitosti in mest izven njihovega normalnega kraja bivanja, 

Ȋ ƴŀƳŜƴƻƳ ǇǊƛŘƻōƛǾŀƴƧŀ ƴƻǾƛƘ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧ ƛƴ ƛȊƪǳǑŜƴƧ Ȋŀ ȊŀŘƻǾƻƭƧƛǘŜǾ ƴƧƛƘƻǾƛƘ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ǇƻǘǊŜōΤ  

όнύ Ǿǎŀƪƻ ƎƛōŀƴƧŜ ƻǎŜō ƪ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƛƳ ƪǳƭǘǳǊƴƛƳ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛƳΣ ƪƻǘ ǎo znamenitosti kulturne 

ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ŀƭƛ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧŜΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾŜ ƛƴ ǊŀȊǎǘŀǾŜ ǘŜǊ ǇƻŘƻōƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ 

izven njihovega kraja bivanja. 

9ƴŀ ƴƻǾŜƧǑƛƘ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧ ƻǇǊŜŘŜƭƧǳƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘΣ ǇǊƛ ƪŀǘŜǊŜƳ ƧŜ ƳƻǘƛǾŀŎƛƧŀ 

turistŀ ǇƻǾŜȊŀƴŀ ǎ ǎǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜƳ ƴƻǾŜ ƪǳƭǘǳǊŜΣ Ȋ ǳŘŜƭŜȌōƻ ƴŀ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ŘƻƎƻŘƪƛƘ ƛƴ ƻōƛǎƪƻƳ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ 

ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ Ȋ ƴŀƳŜƴƻƳ ŘƻȌƛǾƭƧŀƴƧŀ ŜŘƛƴǎǘǾŜƴƻǎǘƛ ƛƴ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘƛ ƪǳƭǘǳǊŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ όaƛŎƘŀƭƪƽ ϧ 

Ratz, 2011). 

Kulturni turizem ima v mestu Maribor pomembno mesto, navsezadnje je Maribor nosilec naziva 

Evropska prestolnica kulture 2012 ς ōƭŀƎƻǾƴŀ ȊƴŀƳƪŀΣ ƪƛ Ƨƻ ƧŜ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƴŀƳŜƴŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ 
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izpostavljati. Maribor je mesto bogate in raznolike kulturne ponudbe ter mesto kulturnih festivalov. 

Maribor je mesto kulturnih ǇǊŜǎŜȌƪƻǾΦ Maribor je poln skrivnosti in zgodb, ki mu dajejo enkraten 

ȊƴŀőŀƧΦ  

Evropska potovalna komisija v tƻǊƻőƛƭǳ ƻ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƛ Ǿ ƳŜǎǘƛƘ opredeljuje kulturni turizem in 

ƭƻőǳƧŜ ȊǳƴŀƴƧƛ ƛƴ ƴƻtranji krog.  

Notranji krog lahko razdelimo na dva dela:  

¶ ŘŜŘƛǑőƛƴǎƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳ Σ ƪƛ ǎŜ ƴŀǾŜȊǳƧŜ ƴŀ ŘƻǎŜȌƪŜ ǇǊŜǘŜƪƭƻǎǘƛΣ ƛƴ ǘǳǊƛȊŜƳ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ǎŜ ǇƻƭŜƎ 

ƴŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ǇǊŜǎŜȌƪŜ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƻōŘƻōƛƧ ǇǊŜǘŜƪƭƻǎǘƛ ƴŀǾŜȊǳƧŜ ƴŀ ǎƻŘƻōƴƻ ƪǳƭǘǳǊƴƻ 

produkcijo, torej na uprizoritvene in vizualne umetnosti, sodobno arhitekturo, literaturo, 

glasbo ipd. (Staro mestno jedro s trgi, ulicami in stavbami, Pokrajinski muzej Maribor, Muzej 

narodne osvoboditve Maribor, {ƛƴŀƎƻƎŀ ƛƴ ¿ƛŘƻǾǎƪƛ ǎǘƻƭǇΣ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪƻ ƴŀƧŘƛǑőŜ tƻǑǘŜƭŀΣ IƛǑŀ 

{ǘŀǊŜ ǘǊǘŜΣ CǊŀƴőƛǑƪŀƴǎƪŀ ŎŜǊƪŜǾΣ Χύ. 

¶ turizem umetnosti, ki se ǇƻƭŜƎ ƴŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ǇǊŜǎŜȌƪŜ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƻōŘƻōƛƧ ǇǊŜǘŜƪƭƻǎǘƛ ƴŀǾŜȊǳƧŜ 

na sodobno kulturno produkcijo, torej na uprizoritvene in vizualne umetnosti, sodobno 

arhitekturo, literaturo, glasbo ipd. (ƎŀƭŜǊƛƧŜΥ ¦DaΣ 5ƭǳƳΣ CŜǎǘƛŏΣ IŜǎǘΣ aŜŘƛŀ bƻȄΣ tǊŜƳȊƭΤ 

[ǳǘƪƻǾƴƻ ƎƭŜŘŀƭƛǑőŜ aŀǊƛōƻǊΣ {ƭƻǾŜƴǎƪƻ ƴŀǊƻŘƴƻ ƎƭŜŘŀƭƛǑőŜ aŀǊƛōƻǊ, Festival Lent, idr.).  

 

Zunanji krog predstavlja sekundarne elemente kulturnega turizma. Tudi te lahko razdelimo na dva dela:  

¶ ȌƛǾƭƧŜƴƧǎƪƛ slog, ƪƛ ǇƻǾŜȊǳƧŜ ǇǊŜǇǊƛőŀƴƧŀΣ ƻōƛőŀƧŜΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪƻΣ ŦƻƭƪƭƻǊƻ ƛƴ ŘǊǳƎŜ ǘǊŀŘƛŎƛƧŜ 

destinacije όƴǇǊΦ ǘǊŀŘƛŎƛƧŀ ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ǎǇƭŀǾŀǊƧŜƴƧŀΣ ƭokalna kulinarika in enologija, 

folklora, hedonizem, mestne zgodbe, ǳƭƛőƴŀ ǳƳŜǘƴƻǎǘ Ȋ ƎǊŀŦƛǘƛ ƛǇŘΦύΤ  

¶ kreativne industrije: moda, oblikovanje, film, mediji, zabava.  

 

5.1.4 Enogastronomski turizem 

Maribor je vinska destinacija, slikoviti vinski ƎǊƛőƛ ǎŜ ƴŀƘŀƧŀƧƻ Ǿ ǎŀƳŜƳ ƳŜǎǘǳΦ bŀ tƻǎŜǎǘǾǳ {ƻƴőƴƛ ǊŀƧΣ 

v Vodolah, obiskovalce Mariborske vinske ceste pozdravlja prva Fontana vin v Mariboru. Fontana vin 

ponuja vzorce vin lokalnih vinarjev. Na osnovi izvedŜƴŜ ŀƴƪŜǘŜ ǳƎƻǘŀǾƭƧŀƳƻΣ Řŀ ƻōőŀƴƛ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ 

Maribor podpirajo vpis Stare trte na ǎŜȊƴŀƳ ǎǾŜǘƻǾƴŜ ƴŀǊŀǾƴŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ς UNESCO. V letu 

нлнл ǎŜ ƧŜ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛƭŀ Y.½ bŀǑŜ ƴŀƧōƻƭƧǑŜΦ ± ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ǎŜ ƴŀƘŀƧŀƧƻ ǾǊƘǳƴǎƪƛ chefi in vrhunske 

restavracijeΦ LȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǑŜ ǇǊƛǎƻǘƴƻǎǘ Ǿ ǇǊŜǎǘƛȌƴƛƘ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ ǾƻŘƴƛƪƛƘΥ aL/I9[Lb 

Slovenija, Gault&Millau Slovenija.  

 

5.1.5 ~ǇƻǊǘni turizem  
 
9ǾǊƻǇǎƪƻ ƳŜǎǘƻ ǑǇƻǊǘŀ 2018Σ ƳŜǎǘƻ ǾǊƘǳƴǎƪƛƘ ǑǇƻǊǘƴƛƪƻǾ ǘŜǊ ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧƻ ƛƴ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜ 

ǑǇƻǊǘƴŜ dogodke. Maribor bo leta 2023 gostil OFEM ς Olimpijski festival evropske mladine. V letu 2022 

bodo izvedeni testni dogodki, kot priprava na veliki dogodek. Maribor ima veliko ǑǇƻǊǘƴƛƘ objektov za 

rekreativno vadbo, primernih tudi za izvedbo ǑǇƻǊǘƴƛƘ ǘŜƪƳƻǾŀƴƧ ƛƴ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ǇǊƛǇǊŀǾΦ tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ 

ǑǇƻǊǘƴŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ so v razvoju rehabilitacijskega ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾƛ Ȋ LƴǑǘƛǘǳǘƻƳ Ȋŀ 

ǑǇƻǊǘΦ  
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5.1.6 Outdoor turizem ς aktivnosti v naravi 
 
Maribor je idealna destinacija Ȋŀ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƭŎŜΣ ƪƛ ƛǑőŜƧƻ ǎǇǊƻǎǘƛǘŜǾ Ǿ ƴŀǊŀǾƛ ƛƴ ŀǾŀƴǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜΣ 

ƪƧŜǊ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧŜ ƛƎǊŀǘŀ ǇƻƳŜƳōƴƻ ǾƭƻƎƻΦ  

 

Mesto v neposredni ōƭƛȌƛƴi ǾƛƴƻǊƻŘƴƛƘ ƎǊƛőŜǾΣ tƻƘƻǊƧŀ ƛƴ 5ǊŀǾŜ ǇƻƴǳƧŀ ƴŜǑǘŜǘƻ ƳƻȌƴƻǎǘƛ ŀƪǘƛǾƴŜƎŀ 

ǇǊŜȌƛǾƭƧŀƴƧŀ ǇǊƻǎǘŜƎŀ őŀǎŀ Ǿ ƴŀǊŀǾi: ǎƳǳőŀƴƧŜ ƛƴ ŘǊǳƎƛ ȊƛƳǎƪƛ ǑǇƻǊǘƛ (nŀƧǾŜőƧƛ ǎƳǳőŀǊǎƪƛ ŎŜƴǘŜǊ Ǿ ŘǊȌŀǾƛ 

ς Mariborsko PohorjeΣ ǎƳǳőŀƴƧŜ ŘƛǊŜƪǘƴƻ Ǿ ƳŜǎǘƻΦύ, ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻ όǾƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛ ς mestni, Urban, 

aŜǊŀƴƻǾƻΣ ¿ŀǾŎŀǊƧŜǾ vrh, tƻƘƻǊƧŜΣ IǳŘƛőŜǾŜ ǎƪŀƭŜΣ ΧύΣ kolesarjenje (Dravska kolesarska pot, mestne 

kolesarske poti, kolesarske poti na Pohorju, ǾƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛύ, bike park Pohorje, ƧŀƘŀƴƧŜΣ ǑǇƻǊǘƴƻ 

letalstvo, skok s padalom, pustolovski ǇŀǊƪΣ ǎǳǇŀƴƧŜΣ ǊƛōƻƭƻǾΣ ƪƻǇŀƭƛǑőe, splavarjenje, ȊƛǇƭƛƴŜ 2ŜōŜƭƧƛ ƭŜǘ 

- ƴŀƧŘŀƭƧǑƛ ƛƴ ŜŘƛƴƛ ŘǾƻǎƳŜǊƴƛ ȊƛǇƭƛƴŜ ƴŀ ~tajerskem Χ 

 

 

5.1.7 YǊƻȌƴŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ in tranzit 
 
Maribor je ƻŘƭƛőƴƻ ƛȊƘƻŘƛǑőŜ Ȋŀ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŜ ǑƛǊǑŜ regije. ± ǇƻƭŜǘƴƛƘ ƳŜǎŜŎƛƘ ƧŜ ȊŀȊƴŀǘƛ ǇƻǾŜőŀƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ 

tranzitnih goste, ki jih je potrebno z ureditvijo ustreznih informacijskih tabel, signalizacije in uporabe 

ǎƻŘƻōƴƛƘ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ ƻǊƻŘƛƧ ǘǊȌŜƴƧŀ ƻȊΦ ǳǇƻǊŀōƻ ƭƻƪŀŎƛƧǎƪƻ ǇƻƎƻƧŜƴƛƘ ƳƻōƛƭƴƛƘ ŀǇƭƛƪŀŎƛƧ ǇǊŜǳǎƳŜǊƛǘƛ ƛȊ 

ŀǾǘƻŎŜǎǘŜ ƴŀ ǎǘǊŀƴǎƪŜ ǇƻǘƛΣ ƪƛ ǾƻŘƛƧƻ Řƻ ƎƭŀǾƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ǿ 

ƻōőƛƴƛΦ 

 

5.1.8 wŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳ  
 

Destinacija Maribor predstavlja preplet urbanega mesta z ruralnim zaledjem (Pohorje, ǾƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛΣ 

Kozjak). ¢ǳƪŀƧ ǎŜ ǇǊŜǇƭŜǘŀƧƻ ǇǊƛǎǘƴƛ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛ ƻƪǳǎƛ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŜ ǇƻƘƻǊǎƪŜ ƛƴ ǑǘŀƧŜǊǎƪŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŜΣ ƪƛ 

ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴƻ ǇǊƛŘŜƭŀƴƛƘ ǎŜǎǘŀǾƛƴŀƘ Ȋ ǾǊƘǳƴǎƪƛƳƛ ǑǘŀƧŜǊǎƪƛƳƛ Ǿƛƴƛ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǾƛƴŀǊƧŜǾΦ Kolektivna 

blagovna znamka bŀǑŜ ƴŀƧōƻƭƧǑŜ ȊŘǊǳȌǳƧŜ ƴŀƧōƻƭƧǑŜ ƭƻƪŀƭƴŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ƛȊŘŜƭƪƻǾΣ ƴŀǎǘŀƴƛǘŜǾ ƛƴ 

ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ ǑŜ ǾŜő ƭƻƪŀƭƴŜƎŀ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŀΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜǊ ƻƪƻƭƧǳ ƛƴ ƴŀƳ ǇǊƛƧŀȊƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧΦ 

Spodbuja se samooskrba in poudarjata se pomen ter kakovost lokalno pridelane hrane.  

 

5.1.9 Posebni interesi in nƛǑƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ  
 

bŀ ƻōƳƻőƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ aŀǊƛōƻǊ so zaznane ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƴƛǑƴŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǎƛŎŜǊΥ 

¶ fotografski turizem (Pohorje, Kozjak, mesto) 

¶ geoƭƻǑƪƛ turizem (Pohorje, Kozjak, mesto) 

¶ geolov (Pohorje, Kozjak, mesto) 

¶ mladinski turizem (ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜΣ ȊŀǇƻǎƭƛǘŜǾ, potovanja in mobilnost, ȊŘǊǳȌŜǾŀƴƧŜ potovanj z 

ƴŜŦƻǊƳŀƭƴƛƳ ǳőŜƴƧŜƳ ƛƴ ǎƻŎƛŀƭƛȊŀŎƛƧŀ, prostovoljno ali mladinsko delo, osebni in strokovni 

razvoƧΣ Χ) 

¶ lovski turizem - opazovanje ptic (Pohorje) 

¶ ǘŜƳŀőƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ (KPD, zgodbe) 

¶ filmski turizem (oglas za McDonald's, snemanje libanonske kriminalne serije Al WasmΣ Χύ 
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¶ industrijski turizem (cona Melje, jez na reki Dravi v Melju) 

¶ apiturizem (Pohorje, mesto) 

¶ verski turizem (Pot svetega Martina, Emina romarska pot, Marijina romarska pot, Jakobova 

pot).  
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5.2 TǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ  
 

5.2.1 Ciljne skupine gostov ς segmentiranje 
 

V destinaciji Maribor glede ƴŀ ŘƻƭȌƛƴƻ ōƛǾŀƴƧŀ v destinaciji obiskovalce delimo v dve skupini in sicer: 

- ǾŜőŘƴŜǾƴƛ ƎƻǎǘƧŜΣ 

- enodnevni gostje. 

 

Obiskovalce delimo tudi na osnovi temeljnega motiva prihoda:  

- ODDIH όth2L¢bL/9Σ 5ht¦{¢ύ: ŘƻȌƛǾŜǘƧŜ ƪǳƭǘǳǊŜ κ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ κ ƴŀǊŀǾŜΣ ƘŜŘƻƴƛȊŜƳΣ ǳȌƛǘŜƪ Ǿ 

ƪǳƭƛƴŀǊƛƪƛ ƛƴ ǊŀȊǾŀƧŀƴƧǳΣ ǑǇƻǊǘƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧŀΣ ŀŘǊŜƴŀƭƛƴǎƪŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ŘǊǳȌƛƴǎƪƛ ƳƛǊ ƛƴ 

ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘΣ ŀƪǘƛǾƴƻ ǇǊŜȌƛǾƭƧŀƴƧŜ ǎƪǳǇƴŜƎŀ őŀǎŀ, ŘǊǳȌŜƴƧŜ ǎ ǇǊƛƧŀǘŜƭƧƛΦ  

- OBISK DOGODKA: ȊŀōŀǾŀ ƛƴ ŘƻƎŀƧŀƴƧŜΣ ǳȌƛǘŜƪ ƛƴ ǎǇǊƻǎǘƛǘŜǾ Ǿ ŘǊǳȌōƛΣ ŘǊǳȌƛƴǎƪŀ ƳƛǊ ƛƴ 

povezanostΣ ŘƻȌƛǾŜǘƧŜ ƪǳƭǘǳǊŜΣ ǑǇƻǊǘŀΣ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜΦ  

- IZLETNIKI: ŘƻȌƛǾŜǘƧŜ ƪǳƭǘǳǊŜ κ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ κ ƴŀǊŀǾŜΣ ƘŜŘƻƴƛȊŜƳΣ ǳȌƛǘŜƪ Ǿ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪƛ ƛƴ ǊŀȊǾŀƧŀƴƧǳΦ 

- TRANZIT.  
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{ƭƛƪŀ  ǇǊƛƪŀȊǳƧŜ ǘŜƳŜƭƧƴŜ ƳƻǘƛǾŜ ǇǊƛƘƻŘŀ Ǿ 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ aŀǊƛōƻǊΦ ± ǊŘŜőƛƘ ƪǊƻƎƛƘ ǎǘŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ƎƭŀǾƴŀ 

ƳƻǘƛǾŀ ǇǊƛƘƻŘŀ ǾŜőŘƴŜǾƴƛƘ ƎƻǎǘƻǾΥ oddih in dogodki. bŀ ƻŘŘƛƘ ǇǊƛŘŜƧƻ ōǳǘƛőƴƛ ƛƴ ȊŀƘǘŜǾƴƛ ƎƻǎǘƧŜΣ ƪƛ 

ǇƻǾǇǊŀǑǳƧŜƧƻ Ǉƻ edinstvenih ŘƻȌƛǾŜǘƧƛƘ Ȋ Ǿƛǎƻƪƻ ŘƻŘano vrednostjo ter manj zahtevni gostje, ki v 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ǇǊŜȌƛǾƭƧŀƧƻ ŘƻǇǳǎǘ ƻȊΦ ǇƻőƛǘƴƛŎŜΦ YŀŘŀǊ ƎƻǾƻǊƛƳƻ ƻ ŘƻƎƻŘƪǳΣ ƪƻǘ ƎƭŀǾƴŜƳ ƳƻǘƛǾǳ ǇǊƛƘƻŘŀ 

ǾŜőŘƴŜǾƴƛƘ ƎƻǎǘƻǾŀΣ ƎƻǎǘŜ ƻǇǊŜŘŜƭƛƳƻΣ ƪƻǘ ƴŀǎǘƻǇŀƧƻőŜκƛȊǾŀƧŀƭŎŜκǘŜƪƳƻǾŀƭŎŜ, spremljevalce in 

ƎƭŜŘŀƭŎŜκǳŘŜƭŜȌŜƴŎŜΦ 5ƻƎƻŘƪƛ ǎƻ ƭŀƘƪƻ ƪǳƭǘǳǊƴŜƎŀΣ ǑǇƻǊǘƴŜƎŀΣ ǇƻǎƭƻǾƴŜƎŀ ŀƭƛ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪŜƎŀ ȊƴŀőŀƧŀΦ 

¢ŜƳŜƭƧƴƛ ŎƛƭƧ ƧŜ ȊŀŘǊȌŀǘƛ ƎƻǎǘŀΣ ƪƛ ǇǊƛŘŜ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ȊŀǊŀŘƛ ŘƻƎƻŘƪŀ όǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ŘƻōŜ 

bivanja in ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ŘƴŜǾƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ). 

V turkiznih krogih so predstavljeni enodnevni gostje - ǘǊŀƴȊƛǘ ƛƴ ƛȊƭŜǘƴƛƪƛΦ /ƛƭƧ ƧŜ ǇƻǾŜőŀǘƛ ǑǘŜǾƛƭƻ 

ǘǊŀƴȊƛǘƴƛƘ ƎƻǎǘƻǾΣ ƧƛƘ ƴŀǾŘǳǑƛǘƛ ƛƴ ǇǊŜǇǊƛőŀǘƛΣ Řŀ ƻǎǘŀƴŜƧƻ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ DƻǾƻǊƛƳƻ ǘǳŘƛ ƻ ŘƻƭƎƻǊƻőƴŜƳ 

ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧǳ Ȋ ƻƪƻƭƛǑƪƛƳƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳƛ ƛƴ ǾƪƭƧǳőƛǘǾƛƧƻ Ǿ ǾŜƭƛƪŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ Ȋ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾom.  

 

Obiskovalce glede na starost delimo v naslednje skupine:  

- otroci όŘǊǳȌƛƴǎƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳύ 

- mladi (mladinski turizem) 

- seniorji (seniorski turizem) 

 

5.2.2 Ciljni trgi  
 

¶ YƭƧǳőƴƛκǇǊƛƳŀǊƴƛ ŎƛƭƧƴƛ ǘǊƎƛΥ Slovenija όŘƻƳŀő Ǝƻǎt), Avstrija, NŜƳőƛƧŀ, Italija, MŀŘȌŀǊǎƪŀ, Srbija, 

HǊǾŀǑƪŀΣ ŘǊȌŀǾŜ ōƛǾǑŜ WǳƎƻǎƭŀǾƛƧŜ 

¶ Potencialni ciljni trgi: BeneluxΣ ~panija, Francija, Poljska, SƭƻǾŀǑƪŀ, Velika Britanija, 

Skandinavija, ZDA, ZAE, Ukrajina, Rusija, Χ  

 
 

5.2.3 ½ƴŀƳőŜƴƧŜ 

Destinacija Maribor se komunicira z imenom ηaŀǊƛōƻǊζ ǘŜǊ ǎƭƻƎŀƴƻƳ ηhŘƪǊƛƧ ƛƴ ŘƻȌƛǾƛζ. Stari most, 

ŜŘŜƴ ƻŘ ǎƛƳōƻƭƻǾ ƳŜǎǘŀ aŀǊƛōƻǊΣ ǇƻǾŜȊǳƧŜ ǎǘŀǊƻ ǳǊōŀƴƻ ǎǊŜŘƛǑőŜ ǎ őǳŘƻǾƛǘƻ ƴŀǊŀǾƻΣ ǊŀȊǇǊƻǎǘǊǘƻ őŜȊ 

ƎǊƛőŜ ƛƴ ƘǊƛōŜ ƛƴ ƧŜ ǎƛƳōƻƭ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ȊƴŀƳƪŜ aŀǊƛōƻǊ, ki ǑŜ ƴƛ dovolj prepoznavna.  

 

Obljublja edinǎǘǾŜƴƻ ƻŘƪǊƛǘƧŜ ƛƴ ƻŘƭƛőƴƻ ŘƻȌƛǾŜǘƧŜΣ ǎ őƛƳŜǊ ǎƻ zastavljeni dobri temelji, da se ob nadaljnji 

komunikaciji ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǘƻőkΣ ƪƛ ǎƻ ŜŘƛƴǎǘǾŜƴŜ ƛƴ ƛƳŀƧƻ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ 

ƛƴ ǾƛƴǎƪƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ǘŜǊ ŀƪǘƛǾƴŜƎŀ ȊŜƭŜƴŜƎŀ ƻŘŘƛƘŀΣ gradi prepoznavnost Maribora.  

 

5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ aŀǊƛōƻǊ ƧŜ Ƴƻőƴƻ ǾǇŜǘŀ Ǿ ǊŀȊǾƻƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tƻƘƻǊƧŜΣ ƻōƳƻőƧŜ ǊŜƪŜ 5ǊŀǾŜ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ~ǘŀƧŜǊǎƪŀ. Skladno s pripravljeno vizijo mesta se ƴŀőǊǘǳƧŜ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ krovne blagovne 

znamke mesta Maribor. Blagovna znamka mariborskega turizma se zatem ustrezno uskladi z blagovno 

ȊƴŀƳƪƻ ƳŜǎǘŀ ƛƴ ȊƴŀƳƪŀƳŀ tƻƘƻǊƧŀ ǘŜǊ ~ǘŀƧŜǊǎƪŜΦ 
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5.2.4 ¢ǊȌŜƴƧǎƪƻ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŜ 
 

YƻǊŀƪƛ Ǿ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ǳǎǇŜǑƴŜƎŀ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŀ ǎƻΥ ŘƻƭƻőƛǘŜǾ ŎƛƭƧƴŜƎŀ ƻōőƛƴǎǘǾŀΣ ƻǇǊŜŘŜƭƛǘŜǾ ŎƛƭƧŜǾ 

komuniŎƛǊŀƴƧŀΣ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǎǇƻǊƻőƛƭŀΣ ƛȊōƛǊŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ǇƻǘƛΣ ŘƻƭƻőƛǘŜǾ ǇǊƻǊŀőǳƴŀΣ ƛȊōƛǊŀ ǎǇƭŜǘŀ 

ƻǊƻŘƛƧ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧǎƪƻ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŜΣ ƳŜǊƧŜƴƧŜ ǊŜȊǳƭǘŀǘƻǾΣ ǊŀǾƴŀƴƧŜ Ǿ ȊǾŜȊƛ ǎ ǇƻǾŜȊŀƴƛƳ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛƳ 

komuniciranjem.  

 

Digitalno komuniciranje: 

¶ Spletna stran visitmaribor,  

¶ Facebook stran (Visit Maribor), 

¶ Instagram (Visit Maribor), 

¶ YouTube (Visit Maribor), 

¶ Linkedin (Maribor Pohorje Tourist Board), 

¶ Google search and Google display, 

¶ Google My .ǳǎƛƴŜǎǎ ό¢L/ aŀǊƛōƻǊΣ IƛǑŀ {ǘŀǊŜ ǘǊǘŜύΣ 

¶ TripAdvisor (Old Vine House), 

¶ Slovenia Trip Planner, 

¶ TikTOK, 

¶ Home+, 

¶ E-mail marketing.  

 

Yƭŀǎƛőƴƻ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŜΥ 

¶ hƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ aŀǊƛōƻǊŀ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ƴŀ ǾŜƭƛƪƛƘ ƻōŎŜǎǘƴƛƘ ƻƎƭŀǎƴƛƘ ǇƻǾǊǑƛƴŀƘ Ǿ !ǾǎǘǊƛƧƛ 

in Sloveniji,  

¶ promocija na nogometnih tekmah na stadionu Ljudski vrt,  

¶ ŘƛƎƛǘŀƭƴŀ ƻōƻƎŀǘƛǘŜǾ ǘƛǎƪŀƴƛƘ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪƛƘ ƎǊŀŘƛǾ όƭŜǘŀƪƛ ƛƴ ōǊƻǑǳǊŜύΣ  

¶ ¢± ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ na RTV SLO,  

¶ ǊŀŘƛƧǎƪƻ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ Χ  

 

Ostale aktivnosti: 

¶ ¦ŘŜƭŜȌōŀ ƴŀ ǎŜƧƳƛƘ όǾŜőƛƴƻƳŀ Ǿ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ {¢hΥ !¦¢Σ b9aΣ L¢!Σ aŀŘȌŀǊǎƪŀΣ 2ŜǑƪŀΣ ΧύΦ 

¶ ~ǘǳŘƛƧǎƪŜ ǘǳǊŜ Ȋŀ {[h ƛƴ ¢¦W9 ǘǊƎŜΦ  

¶ Mobilna aplikacija Visit Maribor.  

¶ Promocijski filmi in lastni tiskani promocijski material.  
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6 twLhwL¢9¢9 h½Φ {¢w!¢9~Y! th5wh2W! w!½±hW! 

{ǘǊŀǘŜǑƪƛ ŘƻƪǳƳŜƴǘ ƧŜ ǊŀȊǾƻƧƴƻ ƴŀǊŀǾƴŀƴ ƛƴ ǎƭŜŘƛ ƴŀőŜƭƻƳ ǘǊŀƧƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛ ǊŀȊǾƻƧΣ 
ǎƻŎƛŀƭƴƛ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǾŀǊǎǘǾƻ ƻƪƻƭƧŀΦ YƭƧǳőƴŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀ ƧŜ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ōƛǾŀƴƧŀ ƛƴ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ 
lokalnega prebivalstva.  
 
Za razvoj inovativnih turistƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΣ ǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŜ ŘƻōŜ ōƛǾŀƴƧŀΣ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ Ǿ 
destinaciji, razvoj prepoznavne blagovne znamke itd., je bilo opredeljenih ǑŜǎǘ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘ ƻȊΦ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ 
ǇƻŘǊƻőƛƧ ǊŀȊǾƻƧŀΦ  
 
wŀȊǾƻƧ ǘŜƘ ǇƻŘǊƻőƛƧ ōƻ ǾǇƭƛǾŀƭ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǎŜƪǘƻǊ ƛƴ ƴŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƭƻƪŀƭƴŜƎŀ 

ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΦ tǊƛƻǊƛǘŜǘƴŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǎƻ ōƛƭŀ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴŀ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ ŀƴŀƭƛǘƛőƴƻ ŦŀȊƻ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ƛƴ ǇǊƛǎǇŜǾƪƛ ǎ 

ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ŘŜƭŀǾƴƛŎΣ ǇǊƛ őŜƳŜǊ ƧŜ ōƛƭ ŎƛƭƧ ƻōǊŀǾƴŀǾŀǘƛ ǘƛǎǘŀ ǇƻŘǊƻőƧŀΣ ƪƛ ƧƛƘ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƴŀƎǊŀŘƛǘƛΦ  

 

Slika  5Υ tǊƛƻǊƛǘŜǘŜ ƻȊΦ ǎǘǊŀǘŜǑƪŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ 

 
 
 
 




























