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IZVAJALEC projekta
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Partnerstvom za Pohorje smo storili velik korak v tej smeri.

Z razvojem mesta je tesno povezana tudi reka brav | A LR ydz2l OGS@OAftyS Y20

sprostitev. S projektom Dravska promenada smo potenciale reke prepoznali celostno in jih dvignili na
@grO22 NI @gSyo
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Jure Struc

direktor Zavoda za turizem Maribor
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1 UuvOD

1.1 Srategiji na pot

{ONF GS3aAcl NrT @22 Ay GNOSyal (dddaEii66/2S 21322 dzReaSS
RSadGAYylI OA2S al NAOo2NI 620 Y2AdaSOARAAUY S| 22vaLd& ASYYSy d b N
LINPRdzl 6290 LI  (GdzRA Yy I RNHAI & oatdth,cki mejijo2nR Mésda | S NB
206AYy2 al NAO 2N

{GNJF GSO1A R21 dzy Syjuhijuzozenai | @ALIS Oy 22 @I | X Nastahid A y 2 O
@ a2RSt 20l ya2dz a a2RStl @OA Ay RegignRrazvdifeladehciiezd a Sa
Podravje- Maribor, Zavoda za turizem Maribder zunanjimi sodelavci iz podjetijiUfURA DD

MOVIO d.0.0.K sodelovanju smo povabili tudi vbef 2®REY SOYA1S @ RSalbGAyl OA2A
OLRNIFE GdNAR&AGAGY STl F28LRRIENBGISE Ay AT 20NF OSOIy

1.2 Namenstrategije

Namen Strategije trajnostnega razvéja/ G NOSy 21 (dzNR &G A 6y S2082&82T A y I OA 2
je oblikovati jedrnat in cilin@zd YSNBSY R21dzySydz (A 062 LINSBRadGl gt 21
GNF 2ay2aliyA NIT @22 GdzZNAT YF Ay NIT @22 oftl320yS 1yl

1.3 Metodologija

hay2@yl YSiGi2R2t23A2F T+ LINALNFI @2 &adaNrGES& S3r R
namiznega, kvantitativnega in kvalitativnega raziskovarjetodo namiznega raziskovanja,
aAaGSYFiASYyS3alr ToANIy2l Ay FyFEATANryal LBRRFG] 2(¢

aY2 2LINBRStATA GNBYRS @ (0d2NR 10YodRER allyAl6tyA2] ALNEL G LANJ GO0
LINR Rdz] S GSNJ GNOSy2S Ay 12YdzyAOANIy2S @ RSaidAayl G

V sklopu kvantitativnega raziskovanja smo izvedli spletno anketo in k sodelovanju povabili vse

RSt SOYyA1S @ 2 OyAz 11 aSodliysy2ySopiddigf snwRBASNIR Al
odzivovw ST dzf G GS &aY2 Fyl t AT ANI f Acdéskrplna2tétigtiga. 2 LA ay S a
+AlT A2 YSadl alNARo2N) 2SS ylradaqrftl @ a2RSt20lFyadz 1
kategorjokV f AGF GA @y S3AF NITA&|{20Flyal® D2@2NAY2 2 adl a;7
LRRNRG62FS (A &2 2R3I2JIINEd fstho 5yforumdvSodlaiolald fje2 My  LINE ¢
atNR120yal 120 & LRRNRBG62F dzNBl yAl wd frizidaSkuyuf 2 3A 2 S
mobilnosti, sociologije, narave in brandinga.

hot Al 20Fy2aS &0NI G SONOKY AZB|IYSNR (1YS2ES tN T A2 2ly12OA 241 S
6AY o62fte2 1UAQYyS @l1ta2d6AidS 0gaSK RINSAYAR2I d Syt
temeljilo na fokusnih skupinafp & NB 6 | y 2 pgkow)impogloblj@hing@ijyjitd S 6 qv2id Tno
to aktivnosta 2 OAt A @1 f SIBRBYRG RSt By RdMB Ay dzySdy24da
GdZNA &GAS6Y S F24LRRINBGSI GSNI YSRAZ2SOO

SNFGSTIA2F GNIra2y2aiyS3l NI T @2 2l obdolfe 202RIDEY 2 71



1.4 Veljavnost dokumenta

{GNFGS3ar2l GNIeyzaidyS3r NrT @22l Ay (de2fedad i dzNA
XX. XX022 na svojiXX sejisprejd  h 6 6 A y aMakboraD@Ksiientznia veljavnost do morebitne

novelacije strategije ali sprejetja nove strategije.
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2 ANALIZA

21 N 2y2@3320A GdNRAGAGYA GNBYRA

CAGAYZ2 O 6FHadz @ 1FGSNBY &2 &ailfypdagodivdsB@ot v S a
@ dal | RIyaSYy OAaAgtaSyedz 120 GdzZRA @ LkRat20ySy &ags
Ay dz6 Ay 1 2 dévfribgapril A g1 y2$

—

Viturizmuseovezgodbed NI RA 22 Yy I St SYSY(GAK yI NI2@\Wa AKyE (2dzff (Adz
GAYAKSE NITy2tA{2aiA at20SYalAK LAGYAK P2RIS 65068
I 38y 86+ AYSYl (dKENR{AK OSF2@ Ay VyIadAafSRyS20AK
yELNB2 2ail 2INa2l ALAdp2(gR ty2ed 36 AWVFANE Oy I Ay Nt dzNY I R
gostad St A 0AGA O1f2d6Sy Ay &2 deardadheNBubizindkjess@plegh R2 OA |
1t 2d6Sy2alpbudafadrENIa P2 4 DI @ t 211 € y2 By 22 e SE6 §yerilsS
inovativnost.

Slovenija je prepoznana, keelena, zdravainaktivn RSadG Ayl OA2l & { Swiyd &8S 6 |
f21FEyYA 1FNF{GSNE RI LENARISOIR2] defl NazNI  tegbesfde 2 O ONS§
Vrednote destinacipodo dza YSNESY S @ ( NiisRafijeladES yoldkibrgoaye28y( 2S R
kakovosti in dodane vrednostlednjoustvaijata tradicijain identiteta naroda.

Trajnostni turizem2S GSYSf a2yl dzZaAYSNAGSOG aft20Syai1S3alk  GdzNR'
okoljske, gospodarske in sociathodzt G dzZNyY S @GARA1S NI T @221 {GdzNAT YI &
0N} 2y2aidyS3al NIT @22 aix LINARTIFRSGFY2 @haokagdl AGA
T1FHLR2at SYAYA @ GdzNART Ydzz f21FfyAYA aldadlyz2adyYiar Ay i

+aS8206aS3l 2 xépiev didiBnhRehr@l&yij v turizmu Hitrost in obseg inoviranja se
L2 386dz2Ss (SKy2tz23Ar2l LI 28 yvI xbiRipktormimadmijeSy o6 2 ¢
2Y2326Sy2 yI SySy YSaildz Al gSRSiGA ©asS 2 R2t26SyA
Y2AK2OAY VYIGFIRFEYS & 6AYSNI {1 K12 ye2Aikz2@gS Al dzOy
avtomatizacija bosta nadomestiR2f 26 Sy S o6ANR{I N} G&ai1sS LRaid2LNS 4GS
izvedbopotovanj aRI 2 2SS 6Fad 2Fa 11 GNIFyaF2NX¥IOAc2od
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22 TdzZNARAGAGY Il RSadAyl OA2F al NAO2NJ]

POZICIONIRANJE

[ 9D

{¢w! ¢9~Y]

Maribor ¢ YSa (G2 yI 2ail NB and&zitetndlnésto,Bitopska @rEsipldmds
kulture 2012, Evropska prestolnica mladih 2018, N2 LJa 1 2 Y S & (i @ugcC
yl 208625 YSainNs afif22 @SNk (NG & NeiHsaand eif
straniindA y 2 N2 Ry A K 3 NA cnéSdZiugl{stfaEl mmavia@ﬁ( YEIZQON)(}’\EO
I NIT@228Y alNRO2NBIl NW020WPEESHRBES P

V2ol K2Ry 820831 12061+ !'tLI Ay NIT3IAGIHY

Slika 1: Pozicioniranje Nribora

POHORJE

Vir: Lastni vir

Maribor je ena izmed 35 vodilnih destinaciki so v skladu Strategijo trajnostne rast
slovenskega turizma 2012021 2 LINB RSt 2Sy S 120 {f 2d8y A
RSAGAYIF OA2al A NI Oy Btatediiarafrdsing Gsti §l6vengkéag furezs
6aDw¢X HamMTO RSEA Yyl n Yl { NE NB@koSBverjo/i
Termalno PanonskSlovenij@ aSaidyl 206AYyIl BER RNDIN] 2
regijio 1A L2 GST dz2$ Yrif v dB ¥ @A 2 SHARMIBD B¢ § B 1
regije (Pohorje Partnerstvo za Pohorje  ~ (i | 2 S NE@arfnkrstvo salradko kolesko
poty, 1 F NJ ANI FAGY2 LINA]FT des {fA]l Mo

Okolje je prepoznaltJ2 i NBo6 2 L2 @S62SY Ay Rimdradvjgki madoo
TFNRAFE2 yI R2YLES Ay &a08G20Sy (dzNR&G;
584GAylIOA2S ~Gl28NE]S®

al NAo2N f SOA yI LINBaS6A06dz ROSK yI NI @
Ay 2dOyA RSt ® 5NHAFS LRt RYSOYAOLl &YS$
Celjski kotlini. Mesto Maribor imagodno lego na kibA O6 dz LJ2 YSY 6 Y A i
I+ K2RYS @ @1 K2Ry2 Ay 2dz0y2 9@ONRLEZ Ay
prometno dobro dostopnad a1 21T A 206Ay2 LRGS{lI 22 | @(
2k @y A LINB@Z21T 2Y2326! (I kablRididb2dgotavijNde k!
Marprom, ki je hkratidzLINJ @A (1St 2 QYhOodhk QAR DENHN SIMNI ®y

206Ay2 LISt2S O0StSTyAadl 1T 3t @y2 OStSiy
[ SGHEAO6S al NAO2NI £+ K12 LRabGlyS Y26ty
tf SGFtAO06F al NAOo2NJ 285 Aﬁzél tyr 1T+ @as
{I @Ay2a12 NBIA223 RSty2 GdzZRA 1 lg2veh {ffS

Y20yl GF12 @ &aYSNA GdzNJ\TYI- OLINR @l of 2l
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o  Pproduktov destinacij) kot tudi v smislu logistike. Velik potenjgali dzZRA @& LJ2
= fSGFrfa1sS3ar Gdz2NART YL 1 aizzafio@h@EvOpSmNgn yakvie
— fSGrtA06r 2SY hKNIYyAlGS@® RSt20yal ,i=fon
N fSOFtAOG6lF al NAO2NJ & OAf 2i8Wpodtai@dSwulSnibtahey
3 f23Aa0A6yS3aF OSy G2y 2 t{{AYO ANJif 9 (dkof Aad GNRE® 2 NJ
~, aSaly2 206Asa@jaanh NRHDRINY AS 6SUNIA aFakyl
> Y2NBO1lF ONrdlFsx aSadyl 6SGNI /SYyiSNE
+ aSaldyl 6SONI al 3RItSyls aSaidyl &6SGNI
> aSadyl G6SGNI t 20NB6H2SP2ANG SEOAIZ wh BTy 8.8
. 20Y262dz t 2ZK2NBI 0T Y NIGE Kedjgna skubndzt Kagrica, Krajd
> éldLJ)/Zau—wdzLJsELﬁsXIYNJ 8SQ3/I aldzllyz2aid w

YN} 2S@yl aldaly2ai [AYodzO of SOrRaYiIl t B X

20Y262dz t2K2NBI-0¢

t 2ONDOAY Ll ahay 14747 knt

hov26esd 1 dz G dz9,81km?

spomenikov:

vl @1 NR @yl yI (1344 kn?

tI Nl 20yl 206Y22972ha

%St Sy S L2 ONDA 748,97 ha

Mestnigozdovi: 5.357,66 ha
o YYSiArea1lS LI @I5.770,09 ha
c ~0® LINBOoA@L f113.778 (1. 1. 2021)
n Prirast na 1000 prebivalcev5.7 (2019)
< ~Go 240NB1 @ 4.329(2020)
E L6 Sy OA Q h~YdhomTy é(i)Zté‘[E t@@z HAHAKH
g 5A2F1A O {~YoodmnTt 602falz2 fSU2 HAHANKH

~UQZRS}[UAKRi\l‘"HqOKC 602t a12 fS8S0G2 HAHANKHN
prebivalcev:
Zaposleni/Samozaposleni:|57.227/3.838 (2020)
t 20LINBG6 Yl Y SSlovenija: 1.856,20 EUR(2020) / indeks: 20Q2Q)
LX F6F yI 2addaSaidyl 2066AylF alNAOG2NY Mo
L2 GLINS62S @ [2020)
~0® adl y2a@t yia71(2018)
Vir: SURS, GIS MOMOM
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2.3 Blagovne znamkén certifikatiy' I 20Y262dz GdzNA&aGAGY S R

1) Blagovna znamké dzNRA A GA 6y S RSalGAyl OA2S al NAOG2NJ

al NARo2N) 2SS RSalGAylIOA2r R20AGSGA2TI 128N 20Aa1 20! f

20 ONKdzy&a|1 A KNIYA AY @GAydz LI S$O0S22 @ NARGYdz §142i

Slovenije{ G+ NA Y24z SRSy 2R aAvYozt2@ YSaidl al NAo62NE

YIENI @25 NITLINRP&AGNIG2 6ST ANRGES Ay KNAROS Ay 28 aAry
i N

[ 2320AL) 25 3INI 2SSy a BK 2ay2@0yAK SyigaiV zapisGy 2 a i |
nalNA62NX 2SS yI YAydzaildzZ 2 n2¢ R2RIYy RAFAZ2YI YA
ustvarjata podobd .J2 @S 6 S@F f yS3L &l S| f | Celotdninap® Sbdaja’olviv, Rife v NI T A &
obliki starega mestnega mostiElednji povezujéevo in desno stran reke Dravekrati pa zrcali
razdvojenost, raznolikost a povezanost mg&avod za turizem Maribe®Pohorje 2018)

Slika 2: Logotip destinacijske znamke Maribor

" Maribor
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2) Kolektivna blagovna znamka (KBZ) destinacije Marigdr I OS y I 2062t 20S

+i LAl gt 2adSy AaraG8Y 12t 81 0AOydodelufizvad GoiehskBzy | Y1 S
bl OS vy I 20 2202Y®2S5 292 |Maib@RzaDdassioYdolino in Dravskim poliem, &g in
Kozjak ter Slovenske gorice.

) .t F-3A28y Il T yFrYllF 1TAOF {GFNB GNIS g {41 NF GNII

; HISA-
STARATRIA . e

MARIBOR - SLOVENIJA MARIBOR - SLOVENIJA

4) Blagovna znamka Pohorje

POHORIJE

5) Blagovna znamka Drava Bike

drava
bike

DRAVSKA KOLESARSKA POT

6) Ostale blagvne znamke

bl RNDI@GySY yA@2z2adzy Y2ZyaNBayA dnHoBrz %SNR 61 ai0Ss
Lokalne blagovne znamke: NK Maribor, Festival Lent in.drugi
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24 TAZNRA AGAG6YF LR YydzRG |

CAdZNRAGAGY2 LI2YydzR62 RSaUGAYLl OA2SRERNNEDNINGDDENR G 0
RSRAOG6AYS Iistaloizrta, Pohdiie & Dréva. Stara trtaje najbolj prepoznavnaaravna
TYyrYSyadz2ad al NAo2NI Ay LINBR@A $\AzNI02 WREGRNG GiVING yiky
ponudbi pomembnoviogo; kulturni turizem je ena izmed panog prihodnosti tako v Sloveniji kot v
svetu.Pomemberdel pri razvojuli dzZNR& & (i A 6 yh&ta tudRggstiziantia in outdoor.

Na dan,3. 2. 202 je bilo @ wS3IAaGNHz yladlyAidgdSyik
registriranih: 1& aktivnih, 76 neaktivnihin 27 izbrisanimastanitvenih obrgov. Na isti dan je
bilo registriranin5.908t S OA O 6 @

Iz tabele je razvidno, d& % vseh nastanitvenih obratov predstavljajo apartmsiedijo sobe
LRSAGYAOLl ailly2@lyal FftA LRO6AGYAO] S(6%,
LINBY26A06F o0c¢20X (dzNBRIRSGYSYBYEUABGB YRGS
324301061 6m>03 Y | RAuhihpstel) RINBKARPS (A%)6notel ¢(1f
penzion (198 LJX F yAyal A R2nge golike Biwinjalna gidSteno (gidmpilg it
(1%).

NASTANITVERNKAPACITETE

LT dFroStS 28 Nr1T @ARy2>X RI &S yla2a@S62h
nastanitvenih objektin(29%) S SRA 22 LINBYy26A 06 OmME>0X
L26AGYAO1TS KAOS O6mMm>0X LI NIYEFE2A OME:?D
323804090 ROYAEl LINBYy26A061E 0)K2ailiStx &2d

Tabelal: Struktura nastanitvenih obratov v MOM

Kategorija ~i® 20 ~0® adal
APARTMA 82 (44%) 576 (10%)
Apartma* 3 8
Apartma** 7 74
Apartma*** 66 395
Apartma**** 6 99
DRUGE OBLIKE BIVANJA NA PROGIIEAMPING ITD.) 2 (1%) 56 (1%)
Druge oblike bivanja na prostem (glamping itd.) 2 56
DRUGI NASTANITVENI OBJEKTI 12 ©%) 1723 (29%)
Drugi nastanitveni objekti 12 1723
Dh{¢L~209 7 (4%) 165 B%)
D2aiGA0O6S FFF 4 109
D2a0GAO6SFF 3 56
HOTEL 18 (10%) 1701(29%)
Hotel** 1 102
Hotel*** 11 641
Hotel**** 6 958
KAMP 2 (1%) 230 (4%)
Kamp* 1 30
Kamp*** 1 200
a[!'5Lb{Y! tw9bh2L~2! &1 h{ 3 (2%) 127 (2%)
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afF RAyall LINBy26A06F 6 3 127

MOTEL 2 (1%) 72 (1%)
Motel 2 72
PENZION 2 (1%) 50 (1%0)
Penzion** 1 10
Penzion*** 1 40
t[!bLb{YL 5hahzxL Lb Yh29 1 (1%) 11 (0%)
tftllyAyalA R2Y20A Ay 12 1 11
two9bh2L~2! 12 (6%) 610 (10%)
t NBy26A06 I 12 610
{h.!'S th2L¢bL~Yh {¢!bhx! Lt 33(18%) 343 (6%)
SobalJl2 6 AlyAO12 ailyz20lye 3 26
{201 X LR6AGYAOl2 adalyz 2 13
{20l LRG6AGYAO12 aidl yz 7 49
{201 Z LR6AGYAO12 adalyz 18 211
{2013 LRO6AGYAIDY @A GYIA R 3 44
¢!wL{¢L2b! Ya9c¢LW % b! {¢ 5 (3%) 48 (1%)
¢cdzNRAaGAGY Il {YSdiAaal 1T y 2 25
CdzNR&aiGASY Ll (YSdAaeglk 1T y 1 5
¢cdzNRAaGAGY Il {YSdiAaal 1T y 2 18
%l 21 {b9 b!{¢!bLC+t9b9 ¥ahl 5 (3%) 196 (3%)
w6l aysS yraadglryaaaSysS 1 5 196
SKUPAJ 186(100%) 5908(100%)

Vir: Register nastanitvenih obratov

Hostel Pekarnas katerim upravlja javni zavod Mladinski kulturni center Marifmoleta 2021
pridobila znak kolesarjerin pohodnikomprijazen nastanitveni objekt in je trenutno ed
ALISOALFETATANI YA YI &alIMaibdrdSyA 20N} G @ aS:
Dvaodtrenhosto® a SailGyA 2é&téddey 2 LRKMNA®O2 8BAI 1 @RI
katerega poslanstvo2S alLJl2 Rodz2lyeS Y2o0Afyz2adAa

LINPaG2@2tc2aiddr GSN) @1 L&l A0SO 111202
medkulturnega sodelovanja in dialoga ter krepitve vrednote ntiréc{ A Y I 3bSrR,
128N 28 3ItF Oyl LRAAFINYIFT @S6 120G on K2
organizacijaHostelling Internationd (A AYlI @S6 120 oXT1 RO#A
nnnn K2ahGt20 @ yn RNDIGIK L1 @asSy agdgSic

=<

~G8PAt2 YIAGIYAGOSYAK 20N} G20 ONIRISEZIAlY
ponudbe Izjemno pomembna je kakovost storitev ter zadovoljstvo gostov,za merjenje
katerega panimamo vzpostavljenih kazalnikowz. sezadovoljsta sistemsko ne meri ozya
ne spremljamo. + S6A Yl Yyl aldlFI yAGBSYAK 20N} G20 ¢
Booking.com, kot tudi na spletni strani TripAdvisor. Na spletni strani Booking.com sta n
ocenjg/ I K2GSt /AdGe alLFFfF AY DflFYLAY3a NBE.
20SYyl YFENRO2NR]{AK ylFadlyAGdSYAK 20NI (2¢
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https://www.hihostels.com/?linkid=980018

CNRALN ROAEA2NI a2 1 yla@draode2 20Sy2 pZInkeg
Chocolate village by therived f | YLIAY 3 Ay DfF YLIAY3I NB&2N
TyFEOl nZukpo

123208t tS{TIFINYyl 2SS @ € Sidz nngins Lyl ALJ2 FHiEaE
LIN2 yIF3aANIFR2 L2 AT 02NMz {2YA&aras 1 ylat
ter drugo mesto na spletnem glasovanju.

5S8atiGAylrOA2F al NA 0 2ZM@ng $en®d bldvenrszégs irlzmprejemmick
bronastega znaka@®@lenia Green Destination. Zelena shema slovenskega turizma je nac

LINEINIYY Ay OSNIATFTALFIOA2&A&llr aKSYIFZ (A
prizadevanja za trajnostni razvoj turizma v Slovedgstinacijam in ponudnikom ponu
konkretna N2 R2I T 20S8Sy2 Ay Al oz2tad0lyesS NI

DNBSy (2 1StSy2 RSt2@0Fya2S (dzRA LINRY2JA
objektov, ki so prejemniki znakalovenia Green AccommodatiolV destinaciji sta prisima
dva okoljska certifikataEU ECOLABIHotel Maribor)in %2 S f Sy fHotél Badi,d2hocolat
Village by River, Hotel City Map Maribbfotel Tabor/ KI G S dz wl YAIA O3
trte je prejemnica znakSlovenia Green Attraction.

al NAo62N) 28 OS LINBLRIYyFY TFNF¥RA I &A0GNR
vin, vrhunska kulinarikaY SRY I NE Ry 2 LINB LR T yI Gy A +] a0
nahaja nekaj priznanih restavraciop a 1 £ { SRS Y gosilw g0s¥lhaNki yreh
NAOYA{AKSE D2ailAft yl timddev(Prdineii\Blentag)auindiek ¢ I A
Stare trte, Vinoteka Stolp, Le vindy.Vodolahse nahajavinska fontana Tik pred odprtjem
28 adz S22 v IRaand raNdedvardoraizbidbtéviia lokalno pridelana in prede
OAGAE L Z 1FN fFK12 G@2NA 1 Sft2 1NFd12 N
LJ2 R N@aétrdrdmnijese je v letu 2020 vzpostavita. %2 b OSay ¥ o 21 ¢
ponuiR6S NR12RSt&1AK AT RSt120ZX LINARSt120
3280Ay a5 3f AMI6AYTD OS 2 LINRNKRS Y2 10BN i F
AL A0NRyYy2Yall R20A@GSG2lI T yI 6N dz2 & iz&dje f42€
20Sy2Sgrya2S |1 A0S QAyo®

524501 A yI L3 RNDetahwr Wandl ANins Bards, YWICBELIN Sloveni
Gault&Millau Slovenija, La Liste, Gostilna Slovenija.

GASTRONOMIJA

{

1 Od leta 2009 j&@avod z&aurizem Maribor nosilec naziva Lokalni kongresni uré@vVB)
pri Kongresnem uradu Slovenije.

Kongresne kapacitete:

1 Hotel City Maribolm @S 8y YSYa|{lcn RO2BEEOZ/ B¢ ] Xy
skupaj 100 oseb

T 1268t al NA62N) 6 most Yy FSNBY 6yl az2ol x vy

IN DOGODKI

th{[h+b!
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T Hotel Piramidgm {1 2y FSNBYy Y| RSLobkb,\ hrogalérijg B0 dseb)
lsejnasobgon 2aS0X M | 2¢TFoOMB)YSYl RGI2NI YL

 Kongresni center Habakuk***6 ~ 1 S@Af 2 | 2 ¢ aksiBahé Kapakitets

870 oseb)

| 20Stm5N2OF SNBycinyln RAXSNIZY Im @S @ §0OD 06&y a

=

{SYAYIINRBR1S 420S8S Ay 2aiGttS 1FLIOAGSGHS 1
T HotelArenad ~ i SOAf 2 1 2y K300Bsg) Yy AK &20Y HKP
1 HotelBaull 2 Y T S NBak&®G/dseb)d 2 6

T Cirepf SEE al NR& 0 2 NJ, BaksinSaldia kapacitdtad 7 dhlogeh)  y

T al NA62E o0~GSOAft2 RO2NIYY mMnI allaiavyl
T afl RAyalA {dzt GdzZNA OSYGSNJ al NA62NJ 6~

> oseb/naseminarsko sobo)
@®©
;g ZNAMENITOSTI NA ZNAMENITOSTI NA
th5wh2Ww, b! w! # t h 5 whRUTUE
Drava Razstave
Krajinski park Drava 1 Akvarijterarij Maribor,
Krajinski park Mariborsko jezero 7! NKS2t2012 VyI2RAOEG

[AY0dO1 2, yFONBOSS q5555¢ 1 NBELA 08y (SN
Mestni park Mariboy

Naravni rezervat Meljski hrib T1AOk EPI NE GNIS
bl NI @y A AL YSYA T alyeo0OS AFf SNASSY

¢!'wL{¢L2b9
E R N

Mariborski otok) umetnikov Maribor, Hest, Media No:
1 Pohorje Premzl, Fotogalerija Stqlp
1 Ribnik Razvanje f Umetnostna galerija Maribor
1 Staratrta
1 Trije ribnikj § Muzeji
T 2AY2NRRYA ANR S A

) ! y Fotografski muzej Maribor
gorca, Piramida, Kalvarija, Goy¢ T 9 ) 2

Urban). fadzZ S2 yl2aGlFNB20S
T {GN} Odzya1r 321 R I Muzej narodne osvoboditve Maribor
T {dzRSYy O1 A 32T R 1 Pokrajinski muzej Maribor
T Ay RNMZAS 1yl YSYyA T Sinagoga Maribor
narave. f+221 O1A Ydz Sa {t2¢
Cerkve

9 Cerkev sv. Bolfenka

9 Cerkev Sv. Mihaela
TCNIYy6AO01TFyall OSNJ
9 Stolna cerkev Maribor z zvonikom

LYRdzAGNR2aA] | RSRAO6
9 Cona Tezno
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9 Industrijska cona Melje
9 Podzemni rovg Cona Tezno

Mestne znamenitosti

1Y dzf GdzZNy I 6SUNI ¢ AR
f{G2t LAY 2SftA3IA2SO>
9 Lent,

9 Mariborski grad

9 Minoritski samostan

i Trafikag Muzej za enega
ft212LFtA06S t206NBC
9 Rimska naselbinavillae rusticae

9 Spomenik NOB

i Stadion Ljudski vyt

i Staro mestno jedrp

9 Vetrinjski dvor

1 Vinagova klet

h12tA01S TylYSyAaiza
9 Mariborska vinska cesta

9 Piramida

{ Posestvo Meranov.o

Dogodki

{ft20Syail2 Yyl NRBRY?2
[ dzil 1 2@y 2 3f SRIf AO06
9 Minoriti,

I Narodni dom Maribor

9 Mladinskikulturni center Maribor

NUzZS TylrYSyadz2aiy
RAOG6AYS®

5
w X«

T + aSadyA 206AyAH aPBadRMN ASK BIRDA RS O

T blL2oz2ztfte 2RYSQyl 2SS OSyall &Ydzl NA]|
se odvija tudi tekma za svetovni pokal v gorskem kolesarstvu.

1  Zelo odmevne in obiskane prireditve so FestvlyLi = CSa i A @I €
hLISNYI y26 @ aSaldySY LI N)ydzz al NIAYy2 O

FESTIVAL

DOGODKI, PRIREDITVE
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T #+Lw¢! ! [bh 5h¢gL+9¢W9 %Dh5.@AND o €€y 29 R
Stare trte predstavlja zgodbo Guinnessove rekorderke Stare trte skozi njenih 45(
njem pa lahko obiskovalec spoznava tudi pomembne mariborske zgodovinske do
osebnosti in legende ter opazuje spremembe, ki so se staeija odvijale na Lentu
{12TA R23AF2Ftya2S LINI G GF12 &aLINBYfa2l Yz
520A088028 28 LINBa2St2 ylI3INFR2 9ONRLHMA]

1 DIGITALNA INTERAKTIVNA M(Digitalno interaktivno mizo je Pokrajinski mu:
al NAO02N) LINAR206AE @ 21 @ANHz LINR2S{ Gl A
YAT I LINR{ITdz2S TylLé6AtyS 2SRA Ay LINEBF
stoletje). S projektom je nmej pridobil tudi 3D sken grajske stavbe s poseb
L2 dzZRIF NJ 2Y yI *#A0SO1A RGO2NIXyAZ (1A 02
L2Y26 LINRA R2f 32 LINARGI120FySY 12y 0dz 2

DIGITALIZACIJ,
¢!'wL{¢L2b9
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2.5 Analizain opredelitev vrst turizma

NOSILNE VRSTE TURIZMA

Sportni Kulturni Enogastronomski Poslovni Outdoor

SEKUNDARNE / PODPORNE VRSTE TURIZMA

Razvoj turizma na Zdravilligki KroZna potovanja
podeZelju Velnes Tranzit
Vir: Lastni vir
Nosilne vrste turizma
f ~thwt¢blL (CeloletnitwrizemT I OLIR2NIYS S1ALIS yI  LINALNI @
OLRNI Yl LINDPSyadaolr S@ONBRLA]S3IE | f

A agSiz20yS3ar

f KULTURNITURIZEHMS &Gy A 2RRAKXI 0623FGF {dzZ GdzNYI RSRAO
LINA NBRAGOSET | NBIGAOyabavah YyRdZAGNR2SE OAQt 2Sye2aq

 ENO@RSTRNOMSKI TURIZEO{ NBY | 1dzZ AYINALFSEZ 1A GSYStar y
ki jo podpirajo kakovostna vina in piva.)

1 POSLOVNI TURIZENUVICE(Celoletni poslovni turizeng poslovni gostje na konferencah,
ANBO6lI y2AKE V2 YyRAKOMIA MK AXINBII K= &1 dzLd 2 & L2
@S6RYySOYyS I2a0GSd0

 OUTDOBTURIZENG / St 2f SGYyA {1 GABYA OLRNIA @ yI NI GAZ
OLRNIAZ T NIXS6YyA OLRNIASX avdzwlyeS X tredsRlIFNB{
motivu prihoda.)

Sekundarne / podporne vrste turizma:

 TURIZEMNAhS59 .6 S 2t SGyA Gdz2NAT SYX {A G4SYSt2A yli
L2y dzRyA120 AY TARFYAO GSNIFGGSYiA6yAK R2O0OABSI

%5 w! + LTURIZE¥(Celoletniturizem= { A &S 2&aNBR2G26Ivelngs, T RNI ¢
ALINRPAGAGSO Ay GSNXYItyYyl @2Ryl R20A@SG2F 11 267

f Ywhe¢b! ¢t h@dhadINRWI2N 126 AT K2RA06y2 YSadgz2 11 2
Slovenije.)

1 POSEBNIINTERESL ~bL ¢ wlL %9 a
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SoveniaUnique Experiencesc SRA Yy a i @3Sy R20A @SiG 2l

Zavod za turizem Mariboje eden izme@0-ih dobitnikov Certifikata Slovenia Unique Experiendeés

3 LR RSt2dzesS {t20Syall GdNRARAGAGYl 2NBFYAT I OA2F A
SYA yla2tSLIOAK @GAyalAK O0Sad {t20S8SyAire2Sz @ 21 DANMz
GNKdzyalAY &az2vYYSt A SNEBsRivuinskh sodzaizb@rm lokalni kalinayike, Spoghéjd 2 S

Ol 2SNE1S GAYINBS GSNJ dz2l YS2a2 YI3IA6Sy {(NBydziS|

yIE2f SLIOAK NIYT 3t SR20 @ {f20SyA2Aid tNRINIY @1fadzd
R2O0NRBR20Ot A02 & LISyAy2 Ay F2023INFXFANrya2S 20 Tyl YS
NITEfF3aA GAYINBFE Ay a2YYStASNEI GSNJ RS3dza il OrAc2 f

kleti, sprehod skozi mestno jedro Mariborg,3f SR | A0S {GFINB GNIS Ay Y20y
ybeail N6E2OS GNIS yI a@S8Gds aiGNRl20y2 RS3IdAGH OA2:
ALRYAYLlF AT Lt dzi2@Ayladsar TFHYFEOLl o

Produkt Rock-Rollokusovima potencial, da postanedinstveno d dzii A 6 y 2 . Roek@RoB S (i 2 S
21dza2@ LRINARDI LER2RNR62S 3IlLaldNBy2YA2S Ay { dzf (dz2NB

I Af 2 e&lindeEnhodkiNRGiyAF R2OA @SG2l (dRA yI LR2RNRBG62S 1 d

Srategija trajnostnega razvojain NO Sy 2 (i dzNR& & (i A 6 yoBdobRe2@272027 | C 21W



26 TdZNA a0 A Gy 2 L2 OLINI OS@lyesS

V letu2020 je bilov Sloveniji 6 St SOSYAK ySit2a @S6 120G o YAfAz22y:

opm 2 Yrlkye 1204 @ tSGdz vnmpd Ay ySile @S6 120 dIn
CAdZNRAGAGBGYA ylIFadlyAldodsrw ReNIBM K Al dINRGaSIf230 Al t2a0 1@
oAf2 T o0o0 22 OS6D t NAK2R2Q (dz2AK Gdz2NAailG29g a2 1106

% manj kot v letu 2019. Od tujih turistov, ki so v letu 2020 obiskali Slovenijo, so ustkarilypt & y I 23S
V26A0SY GdNAAGA Al bSYéA2S 6a12Nle 68SGNIAYy2 ¢&as
| NI O1S 671 2202 al ROl NHZp®d za furizemgt SAly 2b ALIZNIPSWNE 125 Hop

f Sidz nnmg 2 S Maibbof najbol dbigkanA kv poRtaild megekih (junij, julij, avgust). V
StGdz nnun 28 TFENFYRA SLIARSYA2S Ay T FLNII RNOIF@GS 1
[ F6SG1dz £fSGF 621 yda NE FSoNHzZ ND Ay @ YSaSOdz | @3

V letu 2020je bilovMesth 20 6 A Y A al NR.@&2 NhoNdgbstok kak jdla 66\ % man;,
1206 @ tSldz Hamp OHMCPTTTOD® wki YSNES TYWSRIIR2Y FHEAYYT A
v prid prihodov tujih gosto® ~GS@At 2 LINAK2R2@ R2Y!| dimekavi32a 02 J

LINBRK2RYAY fSié2Y LIRE2 T wp 22 YSR GSYx 12 2S5 Oif

Viletu 20208 Y2 0811 80K D & kayjB £a/66i % mianj, kot v prehodnem letu. Razmerje med
Y28AGBF YA R2YIF6AK Ay ( d@AKY 132 4dl 2 IONJSFS o df B3P 2niinde:
Y286AGS0 R2YI6AK 32aG20 28 @ tSidz wnun LIRE2 T W

Vietu20212S oAt 2 @ aSaltyA 206AYyA al NARO62NJ NBFEAT AN Y
2020paH nndyphps LERRIFIGIA 110822 yI nHy 2 NIFad LINBy26hA
R2YIFS8AYA Ay Gdz2AYA LINBYy26A0GQOFYA @ fSiGdz vnum 2S5 H

hR 2Fydz NBFI R2 RSOSYON} HAnumM 2SS 206AYy¥28RNRGE2 D
SyI+18Y 20R262dz flyA LI TH®dccod t2RFEG1A 10822 yI
in tujimi prihodi gostov v letu 2021 je 24:76 v prid tujih prihodov gostov.

GraflY ~U0S@At 2 y206A G SMestiizd/o ONSKI AL 12 NRANA NI2 Ri2 10N Y
500.000
450.000
400.000
350.000
300.000
250.000
200.000
150.000
100.000

50.000

0
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

—_—— 0 Y2t E B LINAK2R20

Vir: Zavod za turizem Maribor, SURS
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Grafl prikazujgi NBY R 3IAolyal OGSOAtl y26AGSO Ay OGSOAfL
V obravnavnem obdobju zaznava@d -Jt 2 Oyidsi GIINSYAR || Yy 26 A do83 Ay OUGSOAf

Prvivrh jeleto 2012.! aLISOY I NBIf AT+ OA2lF y286A0GS@ yA oAt LR
LINR AL GFEEfA OS AT NBRYy2 2RYSOGYA YSRYIFINRBRYA R23I2R{A
@ OF Kdzz y232YSGyA G SdagodkNHzZA YSRY I NPRYA OLRNIYA

+ 20R202dz YSR ftSGA wamn Ay uwnmd 06StSOAY2 S1aLRyS
Mariborskega turizma.

Leto 2020je zaznamovalapidemija oz. pandemija novega koronavirusa ter z njo povezani ukrepi na
nacionalni in mednarodni ai. Prilagoditismo se morali na t.i. novo realnost.] y I &f 2 @I { dzNR
02y2@ Ay 11F2aGNRGIyeal dzl NB LR2vdemldbdbbjulLINB &6 121 3 2 el K&
R2YlI 6AK 3230200

t 2PLINBG6Y I RO STADHyiamp 2§ OaSnaéul @ydiot 1t X Bdasd ni

&
t 2P0LINBS6YF R2o0l oA@Fyel @ t Sidz uViprimerjdvilz nekaeimiy 2 2 0 ¢
RNHZAAYA @S62AYA YSadAasz 11 1FGSNBE LRRIFIGLIA a2z LI
www.tourmis.infoje kljub izrednim razmeram doba bivanja v mestu presenetljivo dolga.

Narodna struktura prihodovgostov
Grafi 2, 3 in $rikazujejonarodnostrukturo prihodov gostov v letih 2019, 2020 in 2021.

Graf2: Narodna struktura prihodov gostov (2019)
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Vir: Zavod za turizem Maribor
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Graf3: Narodna struktura prihodov gostov (2020)
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Vir: Zavod z&urizem Maribor

Graf4: Narodna struktura prihodov gostov (2021)
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2.7 SNOTanalizamariborskega turizma

SWOT analiza izhaja iz fokusih skupin, analize stanja, intengujelf, 2 Oy A K RS2aiS@o=>

aSaldyS 206XyS al NAO2NJ

ORGANIZIRANOST IN UPRAVLJANJE DESTINACIJE

PREDNOSTI SLABOSTI
1 V letu 2020 izvedena reorganizac Spremembe v organiziranostiurizma v
2NHIF YATANI y2aidA Ay destinaciji L322 @1 NP6 22 ¥
destinacije Maribor z ureditvijo statusn izvajanju aktivnosti obeh zavodov
pravnega stanja Zavoda za turizem Maril Niso jasni nosilci razvoja.
in RRA Podravje Maribor z novelacijamd t NBYFE2 FAYIFIYOYAK 3
odlokov obeh zavodov skladno z aktual programov RRA BTMY | LJ2 RNR 6
L2 RNRGSY2 T F12y2RI.22 GSNJ LINBYILfE2 FAYIYGEY
T hodddiy@r @y SeOr @t 23 Premalo povezovanja in medsebojne
LINA G NOSyadz Ay LINRY a2RSt 20l yel YSR R4
Maribor v letu 2021 turizma (ponudniki namestitev, organizato
T hR t€SGIF HnmdpZ 2066dzi OLEZNIYAK Ay | ZFMin GRRGE
Podravie-a  NA 0 2NJ yI LRH X0
povezovanja in razvoja turizma Vv re( Ni ustreznega poslovnega modela
65N} Ol S t2K2NBSs -~ a2RSf20tye2sS & LRY
1 Na pobudo MOMe ustanovljeno in aktivndg gospodarstvu.
delujet F NIy SNERG @2 T t t2Ylya2ltaeArgd Y2 YAl
ga koordinira RRA Podravj®aribor. kazdnikov (predvsem kvalitativnih) Z
{ Vzpostavljeno in aktivno deluje Partnerst] 20Sye2S@lyesS dzaLlLlSoy
za Dravsko kolesarsko p@6 partnerjev) ki destinaciji
ga koordinira RRA Podravj®aribor. Destinacijski  brendi niso  dovolj
T 1 tadzsSyz2ai RSalAYyl komunicirani
slovenskega turizmaSlovenia Green
twL[ h¢gbh{ ¢L NEVARNOSTI
T t NRLINI @I LI23a2R20 bST I dzLdr y2aS LINRA L2 3
dokumenta razvoja ini NOSy 2t zakoreninjeni vzorci sodelovanja
destinacije Maribor. ~A012 LROSI20FyeS |
1 Sodelovanje pri  pripravi  nacionalr njim povezanih dejavnosti.
GE:JZNJ\é[:])\(??)/$A ’é(]NJ- [’]SAE ~A61F LINBLRI Yyt oyz2a
T xlLl2aul gAUSY  YNE 12y 1dz2NBy6éy2ado
L2 oSl 201 yel @JdasK R Pomanjkanje  usposoblienega dka za
destinacije  Maribor ©QLJ2 NI X izvajanje funkcij destinacijsked
gastronomija. managementa.
1 Vzpostavitev ~ poslovnega  modela t NBY!Il £ 2 TAYIYOYAK
L2 gS1 20 yel LJ2 gl 2 aktivnosti promocije.
tujine ¢ nov vir financiranja za promocij Neustrezna nacionalna strategija za raz
turizma ] o GdzNAT Yl Z 1A yS 02
1 Vzpostavitedd U NR 1 2 9y S3I & financiranja promocije turizma destinacije

za turizem v MOM
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91 Dvig prepoznavnosti destinacijske blagov
znamke.
T ~ANRB1l LRRLEZ2N}I OAf
destinacijske znamke.
DOSTOPNOSN INFRASTRUKTURA
PREDNOSTI SLABOSTI
1 V izgradnji in prenovi je kakovostna | 1 Pomanjkanje 4*/5* hotebv.
sodobna urbana infrastruktura, | Nosilna zmogljivostJ?2 R N# dpexdeljena
predstavlja temelj in potencial tudi za raz\ § Premalo ponudnikov z okoljski
turizma (prenova zgodovinskega mestne certifikatom.
jedra, Lenta, Dravske promenade, obn¢q t 2 Y| y2{1lye$s LIJ- NJ A
Mariborskega otoka, izgradnja kolesarsl| I d206dza2 @3 1 A LINA LIS
stez, ureditev mestnih vinogradov, Pirami¢ q t 2 Y} y21tyes$ 1FYLR G
Mestnega parka, postavitev igral, fithesov avtodome
prostem, ureja se plovnost na Reki Draq ; A 6y A O1S yI LN S vy
LJI .NJ|_7\NJ\06|' 10/] LJNBRﬂ {tl o2 @TQN\f)§®|y'| A
mobilnost X 0 rekreacijska infrastruktura in pomanjkan
1 Prenovljen je nogometni stadio- primeren 19t A0S0y S Y 32
za tekme svetovnega pokala UEFA rekreacijske infrastrukture
ﬂaha_ 2SS Ly2auaol tl f|'éﬂ{f|.6 L2 ¢gS1 fergzalil
Pohorju A R ) prometa (avtobus, vlak, kolesa) po princi
T LI gkel as LINbyz2gdl multimodalnosti.
infrastruktureza potrebe OFEMD(impijski | ¢ Sjaba i 2 NA O6 Sy 2 4 25
festival evropske mladines letu 2023. 20281020 11 58628
1 Mesto ima veliko trgov, prigitvenih G6S1Y20lyel = 08 NJ ki
prostorov  za izvajanje veIikih dogodki L A DL 22 yI. OGSOAf 2
OOLRZNUYAKZ 1dA GdNYAq t NpadG2NR] I dz2Y$068y
T =+ RSauAyl OA2A S manko razvoja mladinskega turizma in sk
nastanitvenih  obratov (hoteli, penzion  za mladinsko infrastrukturo na niaoalni
F LI NI Yl 2A X X0 o ravni.
T 520N 3S2a0NF GSOT |
prometna dostopnost.
1 Prometne povezave@f A Oy 2A YA
v Sloveniji.
T bSLRANBRYl o0fAOAYI
T ¢StSTyAOdllr LRGSTI O
f Nazivi@ 6 Ayl LINRKR2I Tyl
T aSad2 AYE LINRPINIY I
vodenje oseb s posebnimi potrebami.
twL[hegbh{¢L NEVARNOSTI
T '1TGABANI y2S LR 3USYONT Izgradnja mestre infrastruktura je
YSaldySz OLRNIYS Ay dolgotrajen proces.
infrastrukture v funkciji turizma 365 dniv |  Odsotnost novih investitorjev.
letu. ) 5 L _ |1 Posledice Covidag manj investicij V
1T t2y20y2 2RLIND 2 Xe linijg GdzNR3GAGY 2. Ay FNI &aN
i Investicije v nastanitvenkapacitete z

zeleno zgodbo.
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i Privabljanje mednarodne hotelske verige.

f Sofinanciranje prenove thra G A 6 y' S
infrastrukture preko EU razpisav
LINAE 20y2aid 1T 20y2¢
infrastrukture po principu trajnosti

T + {GNJ Odzydz 4SS K I KI g
predstavja potencialno lokacijo za razvoj
GSNXYIFfyS3altkl RN OAf A

L 2h . w! ¢ 9 YSAOBABLIANIE

PREDNOSTI

SLABOSTI

1 Y 12@02aliyS aGNR]1 20y
gostinstva in turizma.

Beg kadrov iz gostinstva in turizma v drug
panogein v tujino.

Pomanjkanj@ LISOA I £t AT ANJ Y
vodnikov.

Lokalni ponudniki slabo poznajo destinaci
Maribor.

NEVARNOSTI

T %ta Al @lIal @2RYyAO] %
twL[ hgbh{¢L
1 lzraba ter razvoj znanj, ustvarjalnosti in
AYy201 GAGy2aiGA R2YL G
1 Promocija poklicev na lokalni ravni za
potrebe lokalnega turizma.

I Sstemspecializiranih usposabljanj na ravr]
mesta/regijecy I L2 RNR 6 2dz
poslovanja, prodaje, zakonodaje, trendov,
X0

T YERNR Ay @SO6AYS 11

1 5YyS@A 2RLINIAK @NI i

a

LINBRAGI GA GBS G dzNR &
T MiLRadl @A0S@ ndzyAK
LINAR20ADIY2S LINIF .46
1 Programi turizma in poznavanja Stare trte

O0S @. NI OAK

Trajanje epidemije Covid
t2YlyailyaS AyiSNBs3
turizmu.

Trajno pmanjkanje kakovostne delovne
sienalJ2 RNR 62dz 32a8GAYy 4

59{¢Lb!/ LW

b! W{¢! w9 W~9

¢w¢9 Lb D! {¢whbha{VY!

PREDNOSTI

SLABOSTI

f  Unikatna Staratrta y I 2& 0 I NB 2 ¢
svetu) vrhunska vina, vinske Kleti |
vrhunska kulinarika.

T £ LINALINI GA 2SS 20y 2(
1 Obnovljen in vzpostavlijen je muz
bl2adl NBE20S UGUNISz |

1 Maribor je vinska destinacija, slikov
GAY2NRRYA 3INARGA &s$s
dzy A {dzy @ a@Siédz Ay

R2A40G2L)J Ay 6dzR2GAGS

=

Brendi niso dovolj komunicirani.

Mesto nima urejenega mestnega vinograd
Vinogradi na Piramidi in Kalvariji
zanemarjeni in mestu niso v ponos.

Nizka stopnja lokalnih jedi v gosting
ponudbi.
Y.% nbl OS yla2o2f a0
visoko kakgostna BZ lokalnega okalja
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=a =9

=a =

KBZb I OS yt.262ft 20S

~ {ekska kulinarika, ki temelji na lokalr]
pridelanih sestavinah.

+ NKdzyall OGOl 2SN&{!
Vrhunski chefi in vrhunske restavracije.
Prepoznani dogodki povezani z vinom
staro trto (trgatev, Rez stare trte
al NIAYy20FyaSs IyxQay 7

T

t NBYI f 2
vrednostja

JFa0NRPYy2Yal]

twL[ hgbh{ ¢L

NEVARNOST

=

Celovit razvoj programov trte in vina.
wSGAGEEATEFOACE YSal
202S1GF wk62A R@2NJ
vinarji izregije- ustvarjanje novih
gastronomskitedinstveninR 2 OA. @S (i 1
Vzpostavitev parka urbanih vinogradov
(Piramida).

t 20ST FdA
gospodarstvo.
Posodobitev dogodkov povezanih z
GAY23ANI RYyAO1 2 GNIRA

02t 253 dzyA(

mladim

+FyRIFIEfATSY Ay LJ2
ylra2aadlkNS20S (NI So
LT 3dzol ySayz2@yy2 RGN
in vinarstvo

Sprememba podnebjavznik pandemije

It GdNRAGABYA 20

1 Klimatske spremembe, ki vplivajo na zimg

{w9s5L~29 +wl |;b{YLI Y|[¢,wbLIZXZ ~thw¢bLI Lb
PREDNOSTI SLABOSTI
1 Maribor je mednarodno prepoznan p{ 9 Brendiniso dovolj komunicirani.
kulturnih  in  OLJ2 NIi y A REr3 1 Ni enotnega in celovitega upravijanja
tekmovanje Zlata lisica, Downhill, Festi BSE62AYA RaIAZRIA O Y
[ Syds cSaidAadlt). 2Ny Manjkajo protokoli in jasna navodila :
1 Vrhunska kulturna produlgci,'(zSNC’S organizatorje velikih dogodkov v mestu
al NAOZNE [dzu]l20Y2 =2q ¢ |INK@GIotalyaSy 2N
Moment Maribor, koncertni cikli Narodneg 1 dzf i dzNY A K R2 32 Rl 2 G
q SOIT?'O 62 al NInedaavddrialyn T Ni enotrlega' portaIaA za informiranijq
festivala OFEM 23t OS@lyes AY LIN
1 70%/26A0S0 dzad @k NAeza  pomembne dogodke
dogodkor v hotelih ki so usmerjeni v
OLRNIy2.LR2YydzRo 2
1 ZTM je nosilec naziva Lokalni kongresni
urad.
T ZIMOS AYIl @1 L &asrandf 4
Visit Maribor,ki informira obiskovalce o
L2YydzZROA @ YSaiddz 2a
LINA NSRAG @I K (SN LINF
t wL[ hegbh{¢L NEVARNOSTI
1 Dogodki in prireditve lahko postanejo mot f Premalo vlaganj v promocijo.

Sezono.
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LRIt 20FlyeaS OG® y2|f Pandemia

bivanja).

1 Obuditev sejemske dejavnosti.

1 Vzpostavitev lethega program
destinacijskih prireditev, dogodkov in
festivalov.

1 Razwj rehabilitacijskega zdravstvene(
GdzNRT Y @ LRGST | GA

T blF&NIy2 Ay 2NBIFYAT )
LI y2OyAK OLERZNIYAK
OLRNIYyAK R23I2R1200¢

1 Revitalizacija koncepta dogodko

1 Nadgradnja spletne strani Visit Maribor
enotno platformo z rezervacijskim sistema
T AYF2N¥YANIYy2S 2 R
kongresni)

¢! wL{¢L2Db! thb! 5. 1Y (NI 2y2XHISWIHGIA 6 ¥ tini pREYIAKIS & g2 DI
povezujejo mestni utrip in zeleno naravo

PREDNOSTI SLABOSTI
f Vse na dosegu roke(Pohorje, Dravalf P2Yl ya2illyaS AyO2YAY
GAY2NRRYA 3INRKGA bi privabljale tuje goste
f t NBLX S dz2NBFyS3arsz |1 55t aidll doyS RSRAOGA
ruralnim zaledjem. f Nepri  322Sy2ai RSt 20y
231G T32R2GAYIl 24 (kulturnih in drugih) institucij potreban

= =

Kultura in umetnost (Mariborski grad, turizma.
Ydzl S2A> 3IFESNASSE 2q pSdatlaSy2aid RSt 24
W2RSyeh2 ALINBKZRA 5 6NBor YA GdNR&GAS
1 Maribor je poln skrivnosin zgodb, ki mu Pohori
dajejo enkraten zn& | 2 @ OA orju. L i i
T t NRa2Gy2adG Ot N.E@|')/)\ﬂ bSLJEQSl'Py'Qé}U U,dAZNJ\é
NATURRO006 . NB&AGUSNYyAO12 20tA120IyeS Ay Uodukidbh
T al NA62NJ 2S5 2Rt A6y 2 |1 Neplovha reka Drava- ySAT ] 2

OANDS NB3IA2SO potencial
1 Kakovqstna plt.na voda. o T ¢dzNAAGAG VI L2 v dzR 6 |
T Gostoljubnost in odprtost ljudi. za vse (prilagojenost osebam s posebnimi
' lzraba ter razvoj znanj, ustvarjalnosti in potrebami).

AY20FU0AQDy2auAa R2Y|‘éﬂ aSaid2 yAYr ATRStIYS
1 Lokacija, razgibana okolica, kratke razdalj  potenciala filmske industrije

ustroj in izgled mestg zanimivi kot filmska

kulisa

twL[ h¢gbh{ ¢L NEVARNOSTI

9 lzkoristiti tranzit v smeri-3V Evrope ter ij 1 Nezainteresiranost ali negativen odn
Vzhodne in Zahodne Evrope in obrat prebivalcev do turizma.
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61 RNOFGAT LINARGS3y|| zakonodaja, ki dvNJI 1 2 NR G
bivanje). potenciala na reki Dravi.
1 Razvogdinstvenind dzi A 6 Y A K R2 | Ohromiev OA @f 2YS3/Cesl | yearadi
LJ2 Q NP 6 2 dz C)LJZ N\I.] X 1 C Snemanjanmov_
outdoora.
1 Razvoy A Oy S3AI GdzNAT YI
mesto, Drava.
9 BAIAGEE AT OA2I { dzNK
T wki @22 y2@AK (dzNR &
LR RIt20FyeasS LR JLINBG
1 Promoviranje mes, kot ciljne lokacije z
bogato kulturo in ustvarjalnostjo, kot kraj z
LINBOA @t 2FyaS nidz#f (o
T £T LRadGcrdrAisSe 2 @y ST
GdzNR&aGAS6YS3IlI LINRYS{
1 lzraba ter razvoj znanj, ustvarjalnosti in
Ay 2@ GA Dy 2 prebikalstRezy | §
LINA LINY @2 @Arazzl121l 1%
produkte z dodano vrednostjo
1 Razvoj potenciala mesta kot filmske lokac
in promocija lokacij kjer so se snemali film
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3 {¢w! ¢9~Y9 [NVEIGAVL ¢ + 9

Yy MR SslEdiSsediioeNR & (i A 6

Pri oblikovanjua i N> 6§ S3A2S8 11 NIT @22 A )
1FGSNAK GSYSta2A @ATAZH

LINAYOALRY 21T @ yI6St2Y ylI
L2RNRG62S GdzNAT YI o

3.1 Vizija mesta Maribor

b I 6 $rf dblikovanjuvizije mesta Maribor, kpredstavljajoa (i NI G S @uili kxavizijd @deNB &4 G A 6 Y S
destinacije Maribor so:

1 Mesto, ki tekmuije.

Mesto pod Pohorjem, mesto na Dravi, univerzitetno mestestoy” | 2A00NBEOS all NA0o2NJ 2
OUSOAtYAK ARSYGAGSG Ay SyS oAadgSysS I;/Iolneélé L
aL2Rodz2F yIFLNBRS|{® ¢S1Y20Fty2aid A yS Al 1t 2dz

povezovanije.

2 Mesto, ki se trudi bolj od ostalih.

al NAo2N a8 yS T 1ylFOF yI RNOIF@GYyS Ay S@ONRLA1S aLkr
Nove poslovnei#eS Ay 1Tl 32yall LRRa2Si2F @ YSaldz R2oArcz
GSKyz2t23Ara22 Ay I1Tylyz2aid asS N1 @gracsS 0@ EIlL

v
LRTARFYAK LR2IONOAYS @Grazll adz2L¥er A PdFNy
medgeneracijsko skupnast

3 Mesto, ki si upa sanjati.
alk NAO2NJ AYlI LINRAG2NE GFfSyidsx TylyeS Ay FYoAOAz2
evropskem okolju postane prepoznavno gospodarsko, raziskovalnoNddler Ay OLR2 NIy 2 &N

b'b w

4 Mesto, ki gradi mostove.
alNAo2NJ yS 3INIRA S Y2aid20 YSR tSOAY Ay RSayaAy
gradi med generacijami, med znanstveno in gospodarsko sfero, med umetnostjo in vsakdanjlkom med
profesiond YAY Ay T 1| aSoy)\YCD % NI RA AT NBRyS &0GN}GSO
|

1 K2R2Y RNDI @S Ay 2ai(lt2 {t20Syrecz2z (Say$sS oS
prostoru.

5 Mesto, ki se odpira v svet.

Maribor se ne predaj@ | NI 2A @SYdz 206dzi{dz al Y21 FR2ady2adAaAx {8
g tdz6A @QLISG2aGA @ 3t 20l ty2 R23IFL2Flya2aSd hRLINI 28§
aSRYy I NRRy2 LINBLRIYylIOGyA FSadASHtAZ laifh U dmsl6r &2 RS
LINA LISt 2822 y20S 20A4120 fOS Ay o023FGAac22 OAQfaSye

6 Mesto, inkubator talenta.

{ LNBLX SdFyeaSy 1df GdNBE Ay AT 20NI OS50 ye NI T A&TY:
al NAR02N) LINBLRT VI 8y ¥ DFDOKGR2 DRI { 4 QB KA d§ Syizgoo
Ggraz1l 1112902aiG OAagtaSyel Ay @LSGzad @ OANDA SON
AY RIfS6d
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T aSadz2z 1A @1ftadz6dz2Se

Maribor je prijazno in varno mesto za vse. V partnerstvjavnim in gospodarskim sektorjem ter
2NBFyATFOA2FYA OAGAtYS RNHzO0S &L2Rodz2lF L2 @SI 2
LRGSYOALFf NIXTy2ftAl2aidA AT 12NRaGAGA T &aidaly2 R

13
2
vplivnakakovds OA @t 2Sy a2l @ YSaildz GSNI LINAGS3IYyS 2060ra1 20!

o]

3.2 Pozicioniranje Maribora skozi vizijo mesta

Vizija mestgozicioniraMariborkot mestod (i Aad k O©&y i Ay LINAf 20y 238 GA @
Opredeljuje jo sedem ciligkijihyY S & ( R2G$Ht6M R2 € SiGl HnopyY

1 Pametno mesto o ) o X
DAYIYAGY2 YSadz2 & .12YLI 1GyAY NIT @228y

2 Podnebno rvtralno in dravo mesto
Blagodejna sprostitev v naravam okolju.

3 Mesto kratkih razdalj
Vsakodnevna dejavnostisA Y Yl y202 L2 NlI o062 QGANROOD

4 Funkcionalnantegrirano mesto
Kakovostni javni prostor spodbuja interakcijo med prebivalci.

5! LIN} gy 2 aNBRAOS6ES RNDI @S
52111 dz28SY2 RNDI@2002Ny2480 Ay LR2@STd2eSy2o

6t NBadG2tyAodl GFtSydl Ay LINKRt20y2aiA
Gospodarstvo sleditalentosd YSa G dz LINAf 20y 2404

7Mesto, kikrepidSa St 28 R2 OAg@t 2Syel
SAYEYAGY 2403 dAlGG NBF etz natzR® 6 Y2 4G Ay RSt Oy 24

Slika 3: Vizija mesta Maribor
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3.3 Vizijarazvojaturizmaid dzNR a (0 A 6 y KaribbSrapdzicighiradjg 2 S

Vizija mesta MaribopredstavljaA T K 2 R Rofkfisth kateregaje pozicioniranal dzZNAXA & G A 6 VI OA T .
GAT A2 NYXYT @221 GdzNAT YF GdzZNREAGASYS RSadAyl OAcS al

Maribor svojim prebivalcem in obiskovalcem nudi:

f Svet ob Draviurbani del mesta zeko Draw, | 32 R2 Ay a1 AY 2SRNRYZI { dz
mestnimi gozdoviparkiin NS { NB I OA 2 & | § KAy HLX2u@tikEslel Ldyben in
§ Ay

delavensvet kid LJ2 R6 dz2+ RNHzOSy 2 INSLA YSR6t203S01S

1 SvetnaPohorju2 T R2 @A X OWDMNI WSNEE [i NBIR @ Ai 2-H¢f Bha gEMOND A y S
0S&SR2 YyINXgho tfad6l yrLR2tyA & a0SOAY T NI {2)Y

2 R LJ2 32 adp@vsakdanail A 6

f Svet vinorodnihd NJ&: @& & 2 N2 Ry A 3 NJpérkovnélLy? SNDR®B ynastni A
gozdoviNB 1 NB I OA 2 NI § (IS5 BWISA MR | f Sy lprosRS R Je QI6bbke |
zasidran vzavestiY SO6 LtyNMBR A (| @f 2 (1 dzZf GdzNYy 23 KA&AUG2NRAGY 2
AT NFOF ARSYyGAGSG2 YSaidal o

Oprecelitev mesta Maribor leta 2027
Maribor, mesto z bogato zgodovinsko in kulturno tradicipRf A 1 dz2S OF N¥ Y2 RSNy S3l

mestal AZAG2NAG6Y2 YSaldy2 2SRNR a GNBA Ay | NKAGS] GdzNy
YSadlz 1A 28 LINBOK@&Bz 2Py 2BE RINBSAUNMKAYIAS & dzii A 22
karakter vvs€ f SGYAK 61 AAK® { @S0G daNDFyAK QGAY2NRBRYAK I
LINAaGSy aGA1 a GNIXRAOA22 @GAYy2INI RYAOUODI & {@SG 20
Y6 t2K2NEBdzZ &LINRBGA YAafAd tviSNIenfiAilR povzddgBe kyitur@ f S LIO A
GAY23ANI RYAOG DI & 5 NI DaktivideSbiskbValoB RYB NR B Hz A % RINRA 85 Of ¢
YIELREYA & a0SOAY T NI12Y Ay LRydz2l 2RYA]l 2R L2323

al NARo 2N 2S5 LINBLRI y I medovBlavénijigdikajejcd gdstofubiy LR 21 YKIE &/ R Y A
so polni energijie ] NBI GA By 2aiGA AyalOGREE I R NDERBEEHRL S| o
slovenskem prostoru, ampak v evropskdémgenerator razvoja.

CAdNAAGASY Ll GATAZI
MESTO, KKREPE 9 { 9[ W9 5 h

CAdZNAEAGASY Il GAT ALY
al!wL. hw W9 {x9¢Chzxzbh t w9t h¥%b! ¢t

VINSKE TRTE, KI V PREPLETU MESTNEGA UTRIPA IN ZELENE
RAZVAJA Z GASTRONOMSKAMTIVNIMI IN TRAINOSTNIMI
5h¢egLx9¢WL ¢9w W9 {w95L~29 =zwl
th{l hxbLI 5hDh5Yh+ ~Lw-~¢
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POZICIONIRANJE:
MESTO VRHUNSKIH DOGODKOV -MESTO NAJSTAREJSE TRTE NA SVETU
MESTO VINA IN KULINARIKE - MESTO KULTURNIH ZAKLADOV
MESTO SPORTA « TOP IZHODISCE ZA OUTDOOR AKTIVNOSTI

MESTO VRHUNSKIH DOGODKOV

Danes:Mednarodni in prepoznani dogodkiZlata lisica, Festival Lent, svetovni pokal v gorskem

12t SalNARGDdzZ hLISNYylF y26x 3t SRITAOIAI FAEYaAalAZI A
Leta 2027:Vrhunski dogodki ustrezaj6 | 2 @A O 2 A :Yisokotkdkdv@aihivarizvedbe tako storite,

kot programa, dogodki so motprihoda inzalLJ2 R |  la@v@rpy &SinacijiZero Waste dogodki.

a9{¢h b!W ¢! wOW~9 ¢we¢9 b! {+9¢!

DanesUnikatna Staratrta y Il 2adtF NB20OF yI a@Sidz GILIAGH y{ i ONFD dik|
2SS aSRSO QJalSKI BAORER OP M FB N REBYI AL EBSHERIAEK Ay vy
1fFAaA6YAK @A ¥¥itagyK JasBéigseradINS@NoRehijkw !l YOI | @

Leta20271 AOI {GFNB GNIS 2SS aiA6A06S @aSHaradayiaNBES I a
yI 2t SLIOS -mevatigedih ¥ 2820 Sy Y I 6 A Stare ieBena Sezn@nmuisg®vne
YIENIByS Ay | d&zONE®GSO/S RSRAOG6AYS

MESTO VINA IN KULINARIKE

Danes:Y | 1 2@2alGyl @AYl Apreple@priSnfi {i 826 ¥ ¥ bkiishetirgdicionhlde| |

L2 K2NBR1S Ay OGF2SNEB1S 1dzZ AYyFNRA]1SZT (A GSYSta2A vyl
vini lokalnih vinarievt NB& G A Oy S yI ANl RST @NKdzyalA OKSTFA Ay
1dzZf AYFNRGYAK @2 Ry Ghult & MillaeSlovenhij@ [ Lb {f 2@3SyAal =

Leta2027b I 2f SLIOS dzNB2Sy A @A Y 2PHeNlet BrbaBegd idrur@ggBKolg2 @ Y S
t AN YARIF 28 ylI 2t SLIOA YSaldyir @Ay23INI Rondiaphd 2 Sy A C
visokem nivojuPridobitev MICHELIN Slovenija zvezdic.

MESTO KULTURNIH ZAKLADOV

Danes+ NKdzyall dzyYSiyAO{l LINRBRdzZl OA2lF 6{bD al NAO2NE [
dzy A1 F Gyl 1dzf GdzNy I 6{AylF3A23F T aAy2NRGAZ al NARO2NE
pomembne osebnosti.

Leta 2027 Maribor je mestokulturnih zakladov, sajjegoviobiskovéci na poti vedno znova odkrij@a

majhne zaklade, ki namy’ | NBRA 22 @GAa&aX | Nidesi, Ripongedanékid®iBp d&R2 OA &
dzy A1 FGyS {dzf GdzZNYS Ay Ay Rdza{ NR 23 |& kuRuenkR ustaov)y S o c p
+ NKdzyall dzyYSaGyAaAO{l LINRPRdzZl OA2l > {dzZ GdzZNYyA R23I2R{A

t AN} YARIS 5N} @gall LNBYSYyIRIFIZ /SydiSNI w2200 X0 a2
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a9{¢h ~thwe!

Danesa  NAG62NJ AYIlI @§firi@2 1 OLINGBY WEK (ADFER O R623T LINR Y
G6S1Y20lyea Ay OLRNIYAK LINALNI go

Leta 2027:Mesto vrhunskihO LJ2ilNdogbdlov (mednarodna, evropska, svetovna prvenstva), ki jin
postavinoy I @A O2A Yy A @2 Nudipofojeli P RELBR KB FAQLERZ2 NI Ay OLI2 NI

¢ht L% h5L~29 %! h} ¢5hhw !'Y¢Lxbh{¢L

Danesh Rt A6yl £ S3aF® bSLRANBRYlI o6fAOAYl yINIGSY t2K2
Leta 2027Urejena, kakovostna in dostopna rekredcij I Ay RI2ZOW e & (Y2 G2 NR 6y |
igrala ...) infrastruktura 365 dni v letu.
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4 KVALITATIVNI IN KVANTITATIENUI

{¢w!¢9~YL Y+![L¢!e¢cL+tbL w! ¥%+thWbL /L[ WL

RCINNHI yAT ANI y2 @1 LlRaildl @t 2Sy Y2 RSt Matel sodefovanjd, y 21 Y
L2 ST 2@Fyal Ay GNOSya2l GdNAadAsyS RS2 gy2air (S
20f A1 208FYAYA AY AT @F2a2l yAYA Yanpk fndsyhiVipastavitev | { G A Yy
destinacijsker Sy’ § R Qovganyjzdcije (DMO).

RC2Kakovostno usposobljen kadetdsposobljeni informatorji, ponudniki, vodniki, interpretatorji in
l1dzadiz2ar T (F1202aiGyt R20A@SG2l 2yNIUNIAKS IA RINKE (RIZNGY/?
prepoznane ciljne skupine.

RC3YI 1 2@2alyl s GNlayz2aildyl s Ay 2i@buprasBuktira AlakardOY | Ay
istovetnostio¢ LINA @t F 6y RSadGAylFOA2F T+ o0ABlLyeaSs RSt2 Ay

RC4: %l A2iF gt 2l yasS 1®@FOAyQH 1230220 ENRNAGEST yI L
INRGSNA2SOkaill yRINR2Fd {LINBYfaltyasS (+1202aiAd w
L2 RNRBG2AKD

RC5a SNESy2S dzAy | 2@ I dz2\ehzbirdrje kakovosthiiiformagif ipridébivanjg i NJ- G S 3
FyFEAl 11 LRREFI2 AGNI 0S80 LYORIRBEGA (BY SOV LIRNE
N}ITAALFOF GdNAAGASYAK (21205 X0o

RC6:Maribor, zelena destinacija. Trajnostni razvoj turizma @gsnova na kateri se gradi slovenski
turizem.

RC7: Digitalizacija in digitalna preobrazbhaSledenjem trendom in spodbujanjdviga digitalnih
kompetenc.

RC8:%l A2 (| @t 26 i & 3ddshnbsd doSpomembnih kulturnih zgodovinskihin drugih
vsebinin znamenitost{imuzeji, galerijetestavracije X ® 0

RC9: podbyanjerazvopy A Oy S3 I G dzZNA T YI @

Srategija trajnostnega razvojain NO Sy 2 (i dzNR& & (i A 6 yoBdobRe2@272027 | C 36W



{¢ew!¢9~YL Y+![L¢!I ¢L+xbL ¢weg9bW{ YL /L[ WL

TC1Destinacija Maribor je prepoznanpo vrhunskih dogodkihkotY Sa G2 yIF 2aidl NE20OS N
mesto vina in kulinarikemesto | dzf G dzNJ A K LINB & S 02243 AT KSRaAI06 SO L2 NJ
aktivnosti, v lokalnem, regionalnem, nacionalnem in internacionalnem okolju.

TC2Mednarodno pozicionirana destiacijska blagovna znamkdridobivanje nagrad in nazivov

TC3:Usposoblienin kreativen kadery I  @aSK L2 RNRSE2AK G(GNOSyal (dzNRI
dejavnosti.

¢/nY [21FEYAKNBIAZ2YEE YA @2 R yibhshdrj Dedraabip Baitor L2 y dzR y

{¢w!¢9~YL Yx!be¢L¢!¢L+tbL w! %+thWbL Lb ¢w¢g9bW{YL /L

KC1:Do konca leta 202RJ & (1 O S ZaR®6l(2019:2460M4980D27:552.597).
KC2:Do leta 2027.02 R £ 2 O y 2 $3,2/@ni(2039: Z12)F | v 2 |

KC35 @A 3 OUSOAf | y26 A (désexondizadijiit 1SR Sa §/11 2 A KIAVRGDD y:2 S
sezonge od junija do septembra

KC4: Vzpostavitew 1 6 | NIRijS/NE E ASH | € A O6 dz 9 R@d Iddeb27.wdza 21 y I al NXR
KGC5: Izvedba 10nednarodno prepoznanih dogodkodo leta2027 (202: 3 mednarodndogodki).

K®B:t 2 3S6QGyde S/ & 6 ldali A 6 & & Kapaciiet@h DR BS@LT 1 | 1 2 @2@022 S3A| NI
6) ali5* (2022: 0) Vsaj5 do leta 2027.
KC7:t 2 @S 6 1. oér@fiSirarh ponudnikov (trajnostni, okoljski, znaki za kakovost)
1 Nastanitveni obratg Green accommodation (2026, 2027: vsaj 12)
9 Gostinski obratg Greencuisine(2021: 0, 20273)
f ¢ dzNR a i A 6 ¢/Qreert trABIEEDdY@021: 1, 20271)
1 Znamenitostic Greeattraction (2021: 1, 2027vsg 2)
KBY 5 @A Fer®inSaphirbdite(2021¢ 2, 2027¢ 5).

KC9: Minimalno 30 % direkino zaposlenih v turizmii | 1 f 2dz6 A AT 20 NI} OS @I f yA LJ
digitalne preobrazbe.

KC105 A IA G € AT I Opkoduktovp (i dzNR &G A 6 y A K

KC1t Vsako leto pritegnitivg® y S3+ 2 NBF yAT I G2NBIF @S62AK { dzf dzNY A
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5 KAKO BOMO DOSEGLJI CILJE

5.1 Opredelitev mzvopturizma

NOSILNE VRSTE TURIZMA

Sportni Kulturni Enogastronomski Poslovni Outdoor

SEKUNDARNE / PODPORNE VRSTE TURIZMA

KroZna potovanja  Razvojturizmana  Posebni interesi
Tranzit podeZelju Nigni

Opredelili smo nosilnerste turizmav destinaciji Maribor:
1 OLRNIYA GdzNAT SYy:=
T kulturni turizem,
I enogastronomski turizem,
9 poslovni turizem,
9 outdoor turizem.

Nosilne vrste turizmaa 2 2 aNBRye2S3aAF LRYSylr 3ItSRS 206aS3al LN
podobo/prepoznavnost destinacije kot tudi glede njihovega prihodnjega potenciala za rast.

Opredelili smo podporne vrste turizma:
T INROYyIl LRG2OFy2F O60GNFyl AlGOLE
f GdzZNAT SY yI LR2RSOSt 2dz
1 LR2asSoyAi AyiSNB@Ekdinskiturizem Oiggkafski wzidd@mlg&otarizem,lovski
turizem - Bird watching,dark tourism, filmski turizem, industrijski turizem, verski turizem
apiturizemZ ). X

Podporne vrste turizmak Y 22 Yl y2OA LRYSy 21 o 206483 Ay Ylyao
podpora nosilnim vrstam turizma.

“Posebni interesi inn Oy A G dzNAT SY 48 yhytOF yb o2te ALISOATAGYS LN} 14SZ 1A
prihodom@S Ry 2 08 & BISH PESs@EcigfiBranem in unikatnem turizmu so se temu primerno razvik dof S yA OSx (A |
ALISOATAGYS LRGNBOS LI20 NP2CyNR|CRiifsiche, lazabaEy i5 tradidy IbkialBegaiodeidhininavaddokalnih judi.
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+ A0GNI G§S0O1 S Yo RRSEGa turizmara razvojlh Y (i MO8 Gapradak S
dogodki, prireditve in festivali.Dogodkj prireditve in festivali SO pomemben produkt vseh zgoraj
identificiranih vrst turizmaV destlnacul Maribor smo zaznMi2 6 kagvojnipotencial Paudarja se

PPN

lokalnaidentitetaA y | @aiRydixdbSyhagije.

5.1.1 Dogodki, prireditve in festivali

Do leta2027bo glavnit 2 1 dza Y | 0 dzNX a i A épy’r@d\rfve lrdfé.ﬁnFaldSpgmént ez R A
L2af20ySsy OLRNIYS> 1 dzf (¥ANE 826 )XS(EIIEII lam‘N:Eylz Ya$s 2 RrRB
komu je dogodek namenjen. Je to mednarod@gigd2 RS1 = a 1FGSNAY OStAY2 LIN
dogodek namenjen uporabnikona slovenskem trgu.

Spodbujajo se tradicionalni dogodki (stalen urnéidicionalnih @godkov in priredite al 2 y'I ar {1
y | 6t Al yeral@mernorazporedimo dogodke in prireditve preko celega Jetar jevsekakoreden
AT Y SR glavhindilfex

Slika 4: Pregled dogodkov, prireditev in festivalov 2022

ZIMSKA SEZOMNA PREDSEZONA GLAVNA SEZONA POSEZONA ZIMSKA SEZONA
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VMARIBORL D

sz?n::\;:jv STREET FOOD
AARKET

KOLESARIEWIL Shavensia papevic

i 24URNIVZPON
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2 1ATZ ‘M MILADE

FESTIVAL STARE

FESTIVAL ETLEK i

FEsTIVAL 5;;::;:‘ MARIEIRSHI
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FiLMA

ZTROLAND POHORIE ULTRA EPORTNI VIKEND
MESTO TRAIL MARIBORA
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T MESTHI PIEMIE TEK Z DRAVO e Epns FEST BEERFEST MEFRU
SPREMODOV = b KLOPOTCA,

ELROPARKIV KOLESARSHI PETEOVI VINEEI PRIHC
LESARS MARATON OKOU vEEERI PRED. LETHI KIND MINDRIT  SPLAVARSKI KRST SpmiceRFEST 5
POHORLA HIED STARE TRTE

st emvamen  IONVNS s |
OMILETE MARIBOR KALVARUO MARIBOR = -
STARE THTE

18N e MAR APR ol 1uN 1 UG seF oKt OV

Vir: Povzeto po ZTM
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Slika 4prikazuje pregled dogodkov predvidenih za leto 20B@godki so razporejeni glede na
sezonskost in glede naciljno publikod { N2 OSYy A R232R1A a2 GAaGA TF 11
prepoznaniPomanjkanje prireditev v zimski sezoni, predsezoni (miarapril), poleti (julij).

Pri rangiranju prireditev na tri nivoje (lokalno, regionalno in mednarodno) smo ocenjevali dejansko
stanje dosega prireditveh OS Yy I LINBLRT yI gy2aiGdA LINANBRAGOS 2S5 oA
ravni.

Mednarodni nivo preditve pomeni, da priredite, dogodek2 T @ FSa G A O fturistkey iz 3l NB |
tujine, regionalniniva Rl dzaA GG NBl y26A0G03S (. .diEi@neddedivé 22348
120 t211FrtyS yS yIE1lFT1dz2S8 yI y2 $yklo tddast@® grimegavy SY 6 y 2
z drugimi prireditvamivmestf I 2 Ay 2 @A dza .ZdmhestB/ijgbinezyhdégbdkdy Dta
seznanmsmoprepoznalvrednost prireditve za image Maribora kot utripa polnega in kulturnega mesta.

Mesto imavelikoenkiay A K R23I2R1 20X A &aiA 2AK OStAY2 ROAIYA

5.1.2 Poslovni turizemMICE)

aSaitz2z alNAo2N) 2SS @ a@dSidz LRaf 20y AK pehadinedt® & LINR
GAY2NRRYAK INARG6SOS 1St SyddiidyeXK2mEadd Myl dB3 B> 5INNIC
GFr12 TFHKGISGYyS3alI LkRatz2@yS3al F2adkd t NBRy2adAr 1T+ A
R2YIFI6AY20Y NITy2€tA1l LRydzRol yI YlIya2a0SY 20Y262dz
ceno, vchunska kuliMdh 6 y I Ay @Ayaill {dzZ G§dzNF = 128N 2SS @as ylI

hR fSGF wnndgd 25 %I @2R 1T Gdz2NAT SY all NAO2NJ y2aAf S
urada Slovenija. Od leta 2017 je zavod tudi del Slovenskega ambasadorskega programa pri Kongresnem
uradu Slovenije. Skupaj z lokalnimi partnerji nastopaniopkeezana destinacija, sposobna izpeljati
YSRYIFNRBRYS R23I2R1S yI ylI2@8A02SY yAQ22adzd

5.1.3 Kulturni turizem

European Travel Commisi¢2005, str. 9.ppredeljuje kulturni turizem kot:
(1) gibanje oseb do kulturnih znamenitosti in mest izven njihovega normalnega kraja bivanja,
I y6IEYSy2Y LINAR20AGIYy2F Yy2@0AK AYyF2NXYIFOA2 Ay Al

8806 1 & LIScxhamandogtkufumg dzf { dzNy/

6H0 P&l 12 3AArolyas 2
AO1S FEA 1df GdNYS YEyATSadal o

RSRAOG6AYSS dzvySiy
izven njihovega kraja bivanja.

9yl y20S20AK STAYAOA2 2LINBRSft 2dz2S 1 dzf GdzNy A G dzN
turistt L2 @ST Iyl & aLRTylr@ryeasSy y2@¢S {dzZ G§dzNBx 1T dzRSt
TyrYSyadzada 1 yryYSy2y Rz2OAgta2lya2l SRAyadaoSyzail
Ratz, 2011).

Kulturni turizemima v mestu Maribor pomembno mestmavsezadnje je Maribor nosilec naziva
Evropska prestolnica kultur012¢ o f I 32yt Tyr Y1+t 1A 22 2SS @ (o

Srategija trajnostnega razvojain NO Sy 21 (i dzNRA & (i A 6 yoBdobie2@272027 | C 401



izpostavljati.Maribor je nmesto bogate in raznolike kulturne ponudiber mesto kulturnih festivalov.
Maribor je mesto kulturnh LING & SNeti®rgebpoln skrivnosti in zgodb, ki mu dajejo enkraten
Tyrérao

Evropska potovaln&omisijavt 2 NB 6 A f dz 2 { dzNR 1opredeljije/kulturdetutizdeih @& Y S :
t26d28 1 wafilkgRAr Ay V2

Notranji krog lahko razdelimo na dva dela

T RSRAOGAYATA ASNKIBST &z28 yI R2aS01S8 LINBGS1t2al
y I dzYySiyA01S LINBasSO1S Al NI TftASBYAK 20R20A2
produkcijo, torej @ uprizoritvene in vizualne umetnosti, sodobno arhitekturo, literaturo,
glasbo ipd(Staro mestno jedro s trgi, ulicami in stavbafakrajinski muzej MaribpMuzej
narodne osvoboditve Maribof, Ay 323 Ayl NKRBR2PaDir2adRRAGK 06 S
{GFNB GNISZ CcMOy6AOlFyall OSN)] S@:

 turizemumetnostikiseL2 f $S3 yI dzYSdyA 018 LINBaAaSO1S AT NIT
na sodobno kulturno produkcijo, torej na uprizoritvene in vizualne umetnosti, sodobno
arhitekturo, literaturo, glasbo ipd@ I £t SNA2SY ! Dax 5fdzYz CSadAox
[ dzi1 2 9y 2 3f SRt 2®OF &1 al XA NP R, Bestiddl L8ilidrY A O6S al NJF

Zunanji krog predstavlja sekundarne elemente kulturnega turizma. Tudi te lahko razdelimo na dva dela:

T OAOf eshg 3 a1 ALR BST dz2S LINBLINAGSI y2ls 20A6l 283 1 d
destinacijeé Y LINY» G NI RAOA 21 A Y NG KRIHArQa i@ enologijs, & LI |
folklora, hedonizem, mestne zgodizf A 6 y I dzySidy2ad 1T 3ANF FAGA ALR

1 kreativne industrije moda, oblikovanje, film, medigabava

5.1.4 Enogastronomski turizem

Maribor je vinska destinacija, slikoviti vinakNRA 6 A a4 S y I KI 2B 12 2t 204 %8 B {YSyadi
v Vodolah obiskovalce Mariborske vinske ceste pozdravlja prva Fontana vin v Mariboru. Fontana vin
ponujavzorcevin lokalnih vinarjewNa snoviizve®yS | y1 SGS dA2dF gt 21 Y23 RI
Maribor podpirajo vpis Stare trte a ST y I Y a@Si2 0y S y I NICONESCH tu 1 dzf (i dzN
Hnun as 28 ol LRraGH At L Y. % bl OS (helRid arbul@RS © + R
restavracijgd LT LI2adl GAGA 2SS L2 0INBDPgz2A yONA IBANR X2 (322RyUA | &
SlovenijaGaul&Millau Slovenija

5.1.5 ~ LJAiNdiizem

9PNR LIAT] 2 YA 2YO&MR AL PNKdzya]l] AK OLRNIYyA129 GSNIJ LIN
O LJ2 Nilbggd&e Maribor bo leta 2023 gostil OFEMDIlimpijski festival evropske mladine. V letu 2022

bodo izvedeni testni dogodki, kot priprava na veliki dogodiékribor ima velikaD LJ2 Ndbjgkiokza

rekreativno vadboprimernih tudi za izvedbod L2 NI Y A Ky @ SA ¥ 2 @ LJ2 NKI f K O LN LK
OLJ2 NI y S 30 v tadedikeha¥ilitacijskegd RN} @a G @Sy SAF G dzNART Y @ Lk¢
OL}2 NI &
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5.1.6 Outdoorturizem ¢ aktivnosti v naravi

Maribor je idealna destinacifa I NI T A &1 2 @1 £ OS 3 NIADGAA OGyS 220 | ayLINENER (BAGTA
12SN) LRK2RYAO(G2 Ay 12ftSalNBSya2S AINIGF LRYSYOyY?2

Mesto v reposredn 6 f A@WMYW2 NP RYAK 3INASBIPYdzeR KERPHSAY SADPSA
LINBOA G 2 yal LINBA®S 312 86 [Aal RINHEIABH BAY 43 Wdz6HLBEENIM O &
¢ Mariborsko Pohorig aYdz6 I y2S RAINSK 2 K AR YRR R, Brbkk,6 A

aSNI y2@253vrhth 203 NNBSX | dzR kolésar@i§e(Diayskatk@eBarskaipat, mestne
kolesarske poti, kolesarske poti na PohoriA Y 2 N2 R Mike padkiRahérg € 1 K y2S s OLJ2 N
letalstvg skok s padalom, pustolovdk]F NJ = & dzLJF y 2 SeyspbN&jenff R IBCA Y & LR § & ©6 ¢
VE2RFt20A Ay SRiMarské®2AYSNYA [T ALXAYS yI

517 YNR Oy | Ligtiai@ | y 2 |

Mariborje2 Rt A6 K2 RAO6S T I radlek ABReBhiyRR OEWNBOAK 2SS 1T 1
tranzitnih goste, ki jihje potrebno z ureditvijo ustreznih informacijskih tabel, signalizacije in uporabe
a2R20YAK RAIAGFHEYAK 2NRRAZ2 (GNOSyal 271 o dzL}2 NI 62

I gi20SaiasS ylI aidNIya1sS LRGAZ (1HA ORRARENIRRI AIE Vi AXK A
20086AYAO®

51.8 wl 1 @22 GdzZNAT Yl yI LR2RSOSt 24dz

Destinacija Maribopredstavlja prepletirbanega mesta ruralnim zaledjenfPohorie, @A y 2 N2 Ry A 3 NA
Kozjak)¢ dzl F 2 aS LINBLX Sil 22 LINA AiRyKR NEJZISA YA Y NIOEIF A2 SNTR dzE
GSYStaAa yI t21Ffy2 LINARStIFIYAK &Sail @xolekihal GNKd
blagovna znamka | OS y i 88020808 yl 262t 208 t21FtyS LRYdZRYA]
R2O0AOS@E8 tRrRIDODEYSAI LRSI 20Fyealzr GNrayz2adysSal e
Spodbuja se samooskrba in poud#ajae pomenter kakovostiokalno pridelane hrane.

5.1.9 Posebniinteresiinh Oy A (G dz2NAT SY

bl 20Y262dz RS &izdzgahd INRS2 QY AR OR NI I NI T @22 yAOyS3l

fotografski turizem(Pohorje,Kozjak, mesto)

ged 2 @iiz&m (Pohorje, Kozjak, mesto)

geolov(Pohorje, Kozjak, mesto)

mladinski turizemA T 2 6 NI OS @1 ym@tBvanjalinimaldikosi ARINSIZO $atblvayija S
YST2NXIf yAY dz8 Sy pré&tovoljhoy/ali ladbskd defmbebnDik Sdkovni
razvee 3) X

lovski turizem- opazovanje ptiqdPohorje)

0SYl 6y A (KRDizbatbe S Y

{1  filmski turizem(oglas zalcDonald'ssnemanjdibanonsle kriminalre serig Al Wasnz X 0

= =4 4 =

E_ |
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9 industrijski turizem(cona Melje jez na reki Dravi v Melju

apiturizem (Pohorje, mesto)
verski turizem(Pot svetega MartinaEmina romarska pot, Marijina romarska pdgkobova

pot).

|
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52 MNOSy2S Ay LINRY2OAZ2I

5.2.1 Ciljne skupine gostoy segmentiranje

V destinaciji Maribor gledg | R 2 £ O A wd@stirmdijigdbiskovalcalelimo v dve skupini in sicer:

BS6RYS@OyA 3A2aiG2S:>
enodnevni gostje.

Obiskovalce delimo tudi na osnovi temeljnegativa prihoda:

ODDIHOt h2L¢bhbL/ 9R2BMISHAES (1 dzf GdzNB «k T I32R20AYy S «
1dzf AYENR]TA Ay NIT QF2a2lyeadzz OLRNIyS 1iAQy2aiA:
LR BSTIy2803 |1 0A 0062 RUINBESYE L | &y 2L.INRAaS daL$/t Sean- &
OBIK DOGODKAI I 61 @I Ay R23lalyeasSs dzOAGS] Ay &LINE
povezanost R2 OA @S 28 1 dzf G dzNBX OLRNI X 3IFadNBy2YAR
IZLETNIKR2 OA @S 28 (dzf (§dzNB «k 1T 32R20AYyS «k yI N} @S>
TRANZIT

0

MARIBOR
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{EAL LINA{+FT dz2S GSYStayS Y20A0S LINAK2RF @ 5Saida
Y2GA G LINARK2RI dddndrRige®diippAd K 2 RRAK2 ANA RS22 odzi A6y A
L2 @ LINI O ézinsn@dhReIDA @S (i 2 A Kand vredhasiotdr ZnanjRzahRevni gostje, ki v
RSalGAYylI OA2A LINBOAGt2F22 R2LMzai 2T LR6EAGYAOSO VY
GS6RYSOGYAK 3F2aG2@0F 3 3F2aGS 2LINBRSE spremipevalded i y I &
3f SRIt OSRARBE BDOBYO &2 K12 (dzf GdzNy S3II T OLR NIy S3
¢SyStayar Orate 28 TFRNOFGA 3FJ2adGkz 1A LINARS @ RS
bivanjainLl2 3S6 1 yaS RyY)SOyS LRGaGNRrOyaS

V turkiznih krogih so predstavljeminodnevni gostie- 4 N> yT A G Ay AT ESGYyA{AD [ ]

OGN YT AGYAK 32306205 2AK yI ORdZOAGA AY LINBLINAGSI GAZ
LR @ST 20Fyadz 1 212t A01AYA RSalGAYylIOAMYA Ay @1 f 2dz

Obiskovalce glede reiarostdelimo v naslednje skupine:
- otroci6 RNHzOAy a1l A Gdz2NAT SYo
- mladi (mladinski turizem)
- seniorji (seniorski turizem)

5.2.2 Ciljni trgi

T Yt 2dz6 y A k LINA Sdvexilai R 20A Htyryskiga MSNEGA Aedijh, Ml R O |, Sthi, |
HNIZ O {RNDF S 0A @30S wdAazatl gaes

T Potencialni ciljni trgi: @neluxz panija Fancija Poliska § 2 @ | \BlikalBritanija,
SandinavijaZDA, ZARJkrajina, Rusijax

523 %yl Y6SyeSs

Destinacija Maribose komuniciraz imenomn a I NA 6 2 NX G SNJ & f 2 3 Stgfiangst, n h R NA
SRSy 2R &aAYo02f2@0 YSaidl alNARO2NE LR OST dz2S aidl NB «
INAGS Ay KNRAOS Ay 25 &AM tojdiBepardayhs. OA 2418 1Ty Y] &

Obljubljiaedid Gt Sy 2 2RI NAG2S Ay 6AdElipiichRerielR daksdbSadalsi
komunikacijiii dzZNX 3 (kKE6 Y AK 8228 RAYyaiGOSYyS Ay AYlL22 1 32R20AY
AY GAYAaA1AK R20AGS(A2 giadphbozrpundsdgardbaa. 1 St Sy S3F 2 RRA
5SadAyl OA2l al NAo2N) 28 Yz26y2 @LISiGlI @ N1 @22 RS
RS&iAyl OA 8kadne § prigr&liBolviziio mesta gd 6 NI dz2 S @révhedlagdvingd A (i S &
znamke mesta MariboBlagovna znamka mariborskega turizma se zatem ustrezno uskladi z blagovno
TyFYl2 YSadlr Ay TyFrYllFYlF t2K2NEBF GSN) ~{ilF2SNR{S®
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524 ¢ NOSy 241 2

12YdzyAOANI y2Ss

Y2NI 1A @ 20fA120lyadz BALBOYSIP OQRiYdAzyIDANRFER Yy &2
komuniODA N} yal s 206fA120Fy2S ALRNRS6EAfLF S AT O0ANI {2YdzyA
2NRPRA2 T GNDSyc2a12 12YdzyAOANryeaSs YSNBSyea2S NEBI
komuniciranjem.

Digitalno komuniciranje:

=

= =4 4 4 8 8 8 -8 - 8 -2

Spletna stran visitnrébor,

Facebook stran (Visit Maribor),
Instagram (Visit Maribor),

YouTube (Visit Maribor),

Linkedin (Maribor Pohorje Tourist Board),
Google search and Google display,
GoogleMy. dzaAyS&aa o6¢L/ al NAO2NE
TripAdvisor (Old Vine House),

Slovenia Trip Plannger

TIkTOK

Home+;

E-mail marketing.

Yl AA6Y2 12YdyAOANI yasy

=

I AO0F {dGFNB GNISOZX

h3flk OSOlyeaS al NARO0O2Nl Ay GdINAAGAGYAK LINRRdz (2¢

in Sloveniji,
promocija ha nhogometnih tekmah na stadionu Ljudski vrt,

RAIAGHEYF 2623FGAGSS GA&1FYAK LINPY2OA2A1AK 3

¢+ 23t MOBTPBLR S
NI RA2alz 23t O0SgryesS X

Ostale aktivnosti:

T
T
T
T

' RSt SO61 yI aS2YAK 60S6Ay2YlL

@ 2NBIFYyAT I OA2A |

~GdzRA2a1S GdzNB TF {[h Ay ¢! W9 (GNBSO®

Mobilna aplikacija Visit Maribor.
Promaocijski filmi in lastni tiskani proraigski material.
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6 t wLhwL¢C9¢9 h¥%nd {¢w! ¢9~Y! th5wh2W w!

{GNF GSO1A R21dzyYSyid 28 NIl @22y2 YINI@Yyly Ay &t SR
a20ALEYA NI¥T @22 Ay @GFENARGG2 212ft2l o YitadyS3al Lk
lokalnega prebivalstva.

Za razvoj inovativnih turisté Y A K LINB Rdz] 620> LR RIf20FlyaS R206S 06
destinaciji, razvoj prepoznavne blagovne znamke itd., je bilo opredeligfitii i LINK 2 NA G SG 21 d
LRRNRG6AZ2 NIT @22k o

wkti @22 GSK LRRNRG6AZ2 02 QLY APESE VI | @NAGNHAOY B &
LINBOAGIfalGdlrd t NA2NRAGSGOYylF LR2RNRG62F &2 oO0Afl 2LINBF
G0N GSOTAK RStEIFIGYyAOs LINA 6SYSNI 2SS oAt OAfa 20N ¢

Slika5Yy t NA2NAGSGS 2T &aGNIF GSO1I LR2RNRBG62F N

PRIORITETA 1: PRIORITETA 2:
Upravljanje in Razvoj
organiziranost B ﬂ kompetenc ,;

destinacije kadrov

PRIORITETA 4:

PRIORITETA 3: Razvoj, kakovost,

Infrastruktura avtenticnost
in inovativnost

turisti¢nih
produktov

PRIORITETA 6:
Trajnostni
koncept
razvoja
turizma

PRIORITETA 5:
Trzenje
in promocija
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